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RESUMO: Neste artigo fagco um didlogo interdisciplinar, en&rs ciéncias da religido, a
teologia e as ciéncias da comunicacdo, apresentanud tipologizacdo das televisbes
catdlicas no Brasil em ambientes midiaticos, cdasth nelas um catolicismo confessional e
fragmentado (tradi-institucional, pentecostal e iamar), pobre no didlogo com a sociedade e
a sua cultura, as quais pretendem influenciar msfivbamar. E uma anélise semiotica e ao
mesmo tempo propositiva, da midia televisiva ceadlisuas configuracdes, limites e
contribuicBes, para a construgcdo de um espacocpublivia televisdo - com caracteristicas
cidadas, que favoreca um debate nacional sobraesiragdo de um Brasil melhor. A religido
possui capital imaterial ou simbdlico, capaz desjiltar ao ser humano redescobrir-se
como sujeito do processo comunicacional, de mode gucomunicacdo deixe de ser
funcionalista e ideologia a servico de um sisteggido por aparelhos (Vilém Flusser), e
passe a ser criadora de vinculos, de fraternidielsplidariedade e de compromissos com a
construgéo de uma humanidade mais feliz. Nestéatas televisdes religiosas, e entre elas,
as catdlicas, tem um papel irrenuncidvel na cangdib da cultura contemporéanea.

Palavras-chave: Televises Catdlicas — Ambientesatitos - Secularizacdo - Aparelho e
funcionérios — Cidadania.

Introducgéo

No contexto pdés-moderno das novas racionalidadesices e da ditadura da
movimentagdo compulsoria, fica dificil prever o quem pela frente e, ao mesmo tempo,
lembrar o que ficou para tras. As novas tecnologiasolidam uma sociedade pos-industrial,
midiatica, uma nova etapa do capitalismo centradmitia. A sociedade é reestruturada em
nome das novas tecnologias, produzindgos ambientegjue passam a ser configurados de
acordo com determinados aspectos, denominadoscpetoinicélogo alemdo Harry Pross
(1989) de“ambientes midiaticos”’ Neste contexto de “ambientes midiaticos”, a kyrej
Catdlica se vé ainda perplexa, como uma “barcatadgi pelos ventos das rapidas
transformacdes tecnocientificas que se avolumaaivasecer do século XXI. E um contexto
marcado pela tirania das imagens e pela submidsf@am@te ao império da midia, no qual a
religido se transformou em mercadoria de consunaocgaa um busca na medida dos seus
gostos e das suas necessidades.

Neste artigo faco um didlogo interdisciplinar, erds ciéncias da religido, a teologia e
as ciéncias da comunicacdo, apresentando uma dgipa¢@o das televisbes catolicas no
Brasil em ambientes midiaticos, constatando nelas catolicismo confessional e

fragmentado (tradi-institucional, pentecostal e iamar), pobre no didlogo com a sociedade e



a sua cultura, as quais pretende influenciar esfvamar. E uma andlise semidtica e ao
mesmo tempo propositiva, da midia televisiva cedflisuas configuragdes, importancia,
limites e contribuicbes, para a construcdo de upags publico — via televisdo - com
caracteristicas cidadas, que favorega um debaienahsobre a construgdo de um Brasil
melhor.

O desafio da construgdo da cidadania em suas mliésrdacetas € uma possivel
alternativa de conteudo para todas as emissordd/deobretudo, das televisdes religiosas,
sejam elas de que credo ou crencas forem. A religifsui capital imaterial ou simbdlico,
capaz de possibilitar ao ser humano redescobdos® sujeito do processo comunicacional,
de modo que a comunicacdo deixe de ser funcioaaistieologia a servico de um sistema
regido por aparelhos, e passe a ser criadora delef) de fraternidade, de solidariedade e de
compromissos com a construcdo de uma humanidadefeliai Nesta tarefa, as televisbes
religiosas, e entre elas, as catdlicas, tem umlpapauncidvel na constituicdo da cultura

contemporanea.

1. Histéria panoramica das TVs catdlicas no Brasil

A Igreja Catdlica saiu atrasada wampo religiosoda televisdo no Brasil, como
poderemos constatar nesse breve percurso histdoicgurgimento de suas televisbes, com
seus respectivos perfis.

Utilizo a nocdo deé‘campo” de Bourdieu (1996: 261-262). O conceito de campo
entendido como espaco social especifico, aqui 80, @spaco religioso, espaco abstrato onde
interagem diversas forgcas concorrentes e em disipiéana no jogo pela conquista da
hegemonia. Essa no¢do serve de instrumental paigserdas forcas dominantes e das
praticas especificas dentro de determinado campderRos falar, assim, do campo da
religido, como um subsistema social, relativament®nomo, possuindo regras proprias e
funcdes bem determinadas além das suas referérariasendentais.

A Rede Vida de Televisdo foi fundada em 1° de n@@01995, por um grupo
independente, liderado por Jodo Monteiro de Bdfilh® e mantida pelo Instituto Brasileiro
de Comunicacgéo Crista (INBRAC), cobrindo aproxintadate 100% do territorio nacional e
com 325 retransmissoras, apresentando-se como ral'‘@a Familia” e também como “O
Canal da Boa Noticia”, e que, na atualidade, dejéande apoio da CNBB (Conferéncia

Nacional dos Bispos do Brasil). Sua sede geradoaaein S&o José do Rio Preto, SP. Essa



TV veicula uma grade de programacdo com forte teoicatolicismo tradicional, eivado,
também, de catolicismo pentecostal.

A TV Cancao Nova, fundada pelo padre paulista cgtgo Jonas Abib em 8 de
dezembro de 1989, com sua sede em Cachoeira RaHlist primeiro canal de televisdo
catélico carismatico do pajsonta com cinco produtoras e atinge todo o éeitnacional
através de antenas parabdlicas, 127 operadorag dec@bo e 396 retransmissoras. Seu sinal
ainda consegue atingir o continente americano, ragauOcidental, a Africa do Norte e o
Oriente Médio através do sistema de satélites eal®abo. Devido ao seu perfil carismatico,
chegou a ser a preferida (no lugar da Rede Vidak eampresarios catolicos quando se
tratava de apoio financeiro para instalacao detidgpas em diversas cidades brasileiras, o
gue provocou uma disputa entre as TVs catélicagnde um mal-estar no meio televisivo
catolico.

A TV Século 21 também se configura como outro brdgdRenovagdo Carismatica
Catdlica. Criada em 11 de junho de 1999, com sda sen Valinhos, SP, por outro padre
carismatico, o padre jesuita norte-americano Edu&dughert, um dos que trouxeram o
Movimento da Renovacdo Carismatica Catolica paBaasil. Esta TV € mantida pela ASJ —
Associacdo do Senhor Jesus, entidade ligada a IGegplica, que trabalha com os meios de
comunicacao e que também foi fundada pelo padrariduna cidade de Campinas, SP, em
1979. Estas obras séo sustentadas por séciosbeomies espalhados pelo territorio nacional
e em diversos paises. Esta TV é sintonizada atde/éstenas parabdlicas em todo o Brasil e
em diversos paises por meio de satélites.

A TV Aparecida, ja conhecida como “A TV de Nossanl8®a”, com sua sede em
Aparecida, SP, criada em 8 de setembro de 20050cesfiorgo dos padres redentoristas que
cuidam do Santuéario de Aparecida e do arcebispal, lassim como também com o pleno
apoio da CNBB. Esta TV é sintonizada no canal 5% gkh sinal analdgico e digital e, como
esta em fase de expanséo, fez alianca com a Reélded¥i Televisdo para algumas de suas
transmissdes, pegando carona nos caminhos abert@sta. E a TV Catdlica mais recente,
com uma grade de programacdo mais equilibrada egrande sintonia nas orientacdes e
projetos da CNBB. E uma TV com perfil “mariano”,rpevar o culto de Nossa Senhora
Aparecida a todo o Brasil, assim como também pair@® paises através da Interhet.

Destaco, aindajuas televisdes regionais que crescem com o apo@NBB em suas
respectivas regioes.

! Os sites das televisdes catdlicas no Brasil ermonse na bibliografia final.



A TV Nazaré tem a sua sede geradora em Belém doePfai fundada em 11 de maio
de 2002 como TV educativa e com perspectivas anarpor intermédio do canal 30E em
UHF, alcancando aproximadamente 9 milhdes de pegsndoda a Amazonia Legal, com 79
retransmissores. Em 2004 foi inaugurado o sinal'daNazaré no satélite, através Naw
Skies Satéliteschegando a todo o continente americano, Nortéfdea e boa parte da
Europa. E uma emissora da Arquidiocese de BeléRada mantida pela Fundacio Nazaré de
Comunicacdo, que também inclui radio e jornal em semplexo. Em sua grade de
programacao proporciona intensa participacdo cddmmsicom a alfabetizagdo de adultos e
cursos profissionalizantes em diversos niveis, &g@n para professores que vivem na area
rural, reportagens sobre a vida e os valores dasumidades indigenas e ribeirinhas
amazobnidas, bem como a defesa das riquezas natuataisdida como valorizacdo da vida
presente na Amazonia e favorece a transmissaoodeapnas com alcance social, educativo e
prestacao de servicos.

A TV Horizonte, com sede em Belo Horizonte, é ummassora mineira aberta, criada
em 13 de agosto de 1998 pela Arquidiocese de Belwdhte e mantida pela Fundacgéo
Cultural Jodo Paulo Il. E sintonizada através deatd9 UHF e no canal 22 a cabo da
operadora NET e 24 (WAY TV) via satélite para tad®rasil, possuindo repetidoras em 8
estados do pais, abrangendo 52 cidades e uma gap@proximada de 12 milhdes e 500 mil
habitantes. Na sua grade de programacéo, no aor24 por dia, realizada com o apoio da
Pontificia Universidade Catélica de Minas Geraisoam os Diérios Associados, consta
informacgé&o e entretenimento por meio de prograrmagpoometidos com os valores cristaos,
visando a constru¢do de uma sociedade mais justéeena. Tem como base de atuacdo os
principios humanistas e cristdos, garantindo uragramacéo ética e cidada, sintonizada com
a cultura, a educacéo, a prestacdo de servicoteratividade e a formagao do cidadéo. A TV
Horizonte também pega carona na Rede Vida em garsea programacéo transmitida.

Estas TVs catdlicas veiculam, por sua vez, progtdoaredominantemente catolica
Embora ndo sejam de propriedade da Igreja CatdlwaBrasil, foram criadas e sao
gerenciadas por organismos autdnomos, ou de gdgppadres ou de congregacoes religiosas
integrantes do rebanho catdlico.

2. Tipologias catélicas na televiséo e suas eclesiodmsubjacentes



A Igreja Catdlica ndo optou por uma Unica TV do®l@os de abrangéncia e forga
nacional. Os bispos catdlicos titubearam nesseddsemiptando por deixar 0 campo televisivo
de identidade catélica a livre iniciativa, o querage a fragmentagcdo, a dispersdo e as
diferencas de suas atuais TVs. E a partir desgaéatacdo e diferencas que podemos fazer
uma tipologizacédo de suas TVs catolicas em tréoitaptes blocos, que geram ambientes
midiaticos catdlicos diversificados e com singulades proprias na tela da TV. Classifiquei-
as em trés tiposts PentecostajasTradi-institucionaise asMarianas Cadatipo de televisédo
compreende determinadelesiologid que, consequentemente, configura toda a grade de
programacao de suas emissoras, apresentando woalgdenas modalidades do jeito catolico
de ser.

Utilizo para esta andlise o conceito“d@os ideais” de Max Weber. Tipos ideais sao
construtos abstratos que combinam diversos elesiegte, embora sejam encontrados na
realidade, nunca sdo encontrados de forma purammsasrados, uma vez que a realidade é
sempre mais complexa. Segundo Weber, eles ndo e&o descricbes de aspectos
determinados da realidade e nem hipbteses, masnsiamentos que ajudam tanto na
descricdo quanto na explicacdo desta realidade.bdimnmdo significa ideal em sentido
normativo, de que sua concretizacdo seja desefvetal no sentido 16gico e ndo no sentido
exemplar, pelo fato de ndo serem um fim em si meskiles sdo construtos cientificos com o
objetivo de facilitar a andlise sociologica de ¢des empiricas (WEBER, in: COHN [Org.],
1982: 106).

Esta tipologizacao revela preponderantemente o®gutiferentes que tomaram as
TVs catdlicas, apresentando-se na arena midiabice se fossem adversarias e concorrentes,
disputando entre outras coisas: audiéncia, apstiunional catolico, sdcios e mantenedores.
Segundo o tebdlogo Jodo Batista Libanio, a descrig&oanalise destes modelos (que ele
chama decenario3 nos ajudam a entender a realidade, mas sem msi@nifereferéncia ou
mesmo escolha por um dos modelos. O cientista gaksa estes cenarios descreve-0s com
objetividade, destacando o posicionamento das datganinantes, assim como a reacao das
forcas sociais opostas. Diz o iminente tedlogo que:

2 Eclesiologiaé a parte da teologia sistematica que estudandigumcdes eclesiais, ou seja, os modos da Igreja
se estruturar, se organizar e a compreensdo gaetast da sua propria missdo. Cada modo repercute
profundamente em todas as dimensdes que englobamsétuicdo eclesial, desde a forma da celebrdedo
missa, passando pela formag&o dos padres, indumaentdovimentos caracteristicos, teologias subjase até

a direcdo que a Igreja toma nos seus posicionamdignte dos diversos contextos culturais.



“Um cenario ndo se escolhe. Impde-se. Tem-se dar digntro dele.
As analises ajudam a elaborar as estratégias dstérasas, caso
triunfe um cenario adverso. Ou a organizar as @spforcas
vitoriosas.

A Igreja, como Instituicdo, comporta-se dentro detetdminado
cenario, num duplo movimentd&d intra, ela organiza sua propria
vida. Ad extra tece relagcbes com o mundo politico-econdémico,
cultural e religioso circundante. Em cada cen&¥sas relacdes, quer
internas quer externas, se configuram de modoedifer A andlise
procura descrevé-las” (LIBANIO, 1999: 13).

ApOs estas consideracdes introdutérias, abordo, seguida, os modelos que
visualizamos nas televisdes catélicas do Bras#tadando as suas principais caracteristicas,
nas diversas dimensdes da configuracdo da Igrégdic2ae que se expressam nas entrelinhas
das grades de programacdes de suas TVs.

O ambiente midiatico do catolicismo pentecostal naV

A partir do que assistimos nas TVs Catolicas, asnms optaram, em sua grande
maioria, pelocatolicismo de cunho pentecost@lonstata-se isto em seus conteudos e grades
de programagfes, 0 que corresponde, por sua vezdeas apregoados pelos tedricos da
sociedade do espetaculo (DEBORD, 1977; BUCCI e KEX104; CHAUI, 2006), na qual
tudo se transforma em espetaculo, inclusive ai@eliggomo € o caso dos padres cantores ou
dasmissas-showsprotagonizadas pelo pentecostalismo catdlico.cBndiguracio semidtica,
sobretudo, da TV Canc¢éo Nova e da TV Século 21 aamkginadas da intuicdo e esforgo de
dois padres carismaticos, respectivamente Pe. Jdriase Pe. Eduardo Doughert. Os dois,
de modos diferentes, transformaram suas midiasidieles em seus préprios palcos de
visibilidade de cunho personalista e de divulgad@am modelo de Igreja no qual acreditam
e sao capazes de entregar a vida: o0 modelo petakoascarismatico. A Rede Vida também
transita com uma parte de sua programacao peloctstw pentecostal, embora os bispos da
CNBB a controlem com uma inclinagédo preponderamat@ @ modelo de catolicismo que
denomino dedradi-institucional que explico no item seguinte.

S&o caracteristicas principais do ambiente midiadic catolicismo pentecostal com
visibilidade nessas TV&a Igreja hierarquica e o Espirito Santo (Pentes)sido os seus
marcos principais. O carisma esta no centro de tNésese cenario pentecostal apresenta-se
uma explosdo de movimentos religiosos, misticogrggeostais. As vocacfes que surgem

% Utilizo nesta abordagem semiética das televiséédlicas os instrumentais analiticos do importaeféogo
jesuita Jodo Batista Libanio, no seu liv@enarios da Igreja”, 1999, Loyola.



nesse meio sao animadas pelos movimentos de eafiititde. No seu meio também surgem
grupos autoritarios e fundamentalistas. As questfieas sdo apresentadas com énfase numa
moral subjetiva, centrada no individuo. O direitolesial desse modelo legitima as
associacfes de leigos e de movimentos de espuliidal No campo da exegese, a Biblia é
usada como fetiche e resgata-se 0 seu carateatioicie mistagogico. Na relacdo com o
sistema, prima-se pela fuga e despreocupacédo comnobemas do mundo. Suas préticas
com os pobres sdo caracterizadas atraves de abagidade assistenciais sem engajamento
nas transformacgfes sociais. Sua presenca na midi@sga-se através de investimento
determinado em climas espirituais com lideres gpauées carismaticos que utilizam de
pedagogia emocional, como o caso dos chamadosépadntores”, com suas cancdes de
fortes apelos sentimentais, que seduzem e envolvem.

Estes lideres carismaticos simplificam ao maxinmeasagem evangélica adaptando-
a ao ambiente midiatico. As liturgias sdo festivggedominantemente emocionais,
carismaticas. As celebracdes sdo mais demoradealizadas em ambientes espacosos ou
abertos. No ambiente midiatico reinam a concoregecio marketing catolico. A teologia
oficial do pentecostalismo catdlico é voltada perg&ncias emocionais, milagres, curas,
batismo no Espirito Santo. No mercado religioscedpmina a literatura carismatica,
pentecostal, com énfase em oracdes de poder qusatenmo demaonio e curam de doengas
graves, além de cantos de louvor, tercos bizantlivees de auto-ajuda de autoria de padres
cantores famosos, projetados ao patamar de estdelaselevisdo, transformados em
verdadeiras celebridades. A catequese deslocasdetiaras e aprofundamentos para a
catequese através de imagens (video, TV, filmesh éwmfase emocional, vivencial.
Multiplicam-se as casas de encontros, de oracaesmlatualidade. Os movimentos de leigos
priorizam a espiritualidade em detrimento do engajato social.

Neste cenério televisivo, as Comunidades EcledmiBase (CEBs) ndo tém espaco,
sdo desvalorizadas e enfraquecidas. O ecumenismaliélogo inter-religioso encontram
barreiras e finalizam desprezados. Estes temasgtadb, estdo totalmente ausentes de seus
conteudos televisivos e grades de programacgdo.e Em$r movimentos, a renovacao
carismatica catélica predomina e tem mais visiadig, inclusive midiatica. Os protagonistas
neste modelo buscardo envolver toda a Igreja moaclpentecostal. Da-se visibilidade a
hierarquia com o uso do “clegyrmen”. Bispos, padreseminarios assumem caracteristicas
desses movimentos de espiritualidade forte. A kétigiosa d& prioridade a espiritualidade, a
contemplagdo. A posicdo diante da pés-modernidatieféchamento e de critica voraz. Nas



praticas religiosas, a religido emerge como solutfitodos os problemas, desde os pessoais
até os sociais, com predominancia da subjetividddesmocao, tendo como consequéncia a
privatizacdo da religido, elevada a categoria deunio intimo, anulando os ideais
comunitarios. O clima religioso dominaré este modeim adesdes parciais e crescimento do
transito religioso. A experiéncia de Deus, de Orige espiritualidade é a palavra magica. A
conversdo interior é suficiente. A conversdo soddalignorada. Este cenéario do
pentecostalismo catdlico € favoravel ao retorneatélicos afastados (LIBANIO, 1999: 49-
67) e caracteriza-se como um ambiente pouco cetaespolitizado.

O catolicismo pentecostal pode ser classificadoocam Catolicismo Internalizado
Catolicismo internalizado é um conceito da socialadp religido e se refere ao modo pelo
qual o fiel participa da vida religiosa. Ele progiona“ao individuo percepcgéo explicita e
consciente dos valores religiosos. Pode consegomti® ocorrer coeréncia racional — em
termos de meios e fins — entre esses valores edutaodo individuo”(CAMARGO, 1973:
49). Assim, o catolico pentecostaifernalizadg adota de modo consciente e deliberado os
valores, normas e praticas da sua religido (CAMARG@73: 77), sobretudo, em seus
aspectos pentecostdi€ diferente doCatolicismo Tradicional pois este ndo implica em

opc¢éao consciente dos fiéis.

O ambiente midiatico do catolicismo tradi-instituconal na TV

Na definicdo desse modelo de catolicismo, ttadi-institucional”, sintetizei duas
palavras: a palavitaadicdo e a palavranstituicda A Igreja Catdlica levou a sua imagem para
a televisdo através de dois de seus componentesmitedntes: a religiosidade popular
tradicional e a teologia institucional. E a instifio tutelando o catolicismo popular e
tradicional feito a sua imagem e semelhanca na TV.

O marco principal desse ambiente de catolicismeviglal é a Igreja enquanto
instituicdo, a Igreja enquanto sociedade perfqite,busca direcionar o seu rebanho, inclusive
as praticas de piedade popular. Ao mesmo tempouemeggata esse catolicismo popular, a
instituicdo dita o formato em que 0 mesmo é aceitleve ser ritualizado a partir da tradicédo
catélica. Como exemplo do catolicismo popularcatplicismo tradiciongl vemos em suas
TVs a reza do tergo, procissdes nas festas de giembpnas festas de Nossa Senhora, o culto
aos santos, e, em algumas missas televisionadagenagoes pelas almas dos mortos, cujos

* O catolicismo ndo se reduz ao pentecostalismas psie ¢ apenas uma das tipologias daquele, como
constatamos em parte neste estudo sobre as telegatdlicas.



nomes ficam passando no video, assim como o Colt&agrado Coracdo de Jesus nas
primeiras sextas-feiras do més. Natolicismo Tradicional

“(...) o comportamento social e religioso fundaraese¢ nos costumes
e é legitimado pela tradicdo; observa-se poucac@msa quanto a
natureza especifica dos valores religiosos queiramapnormas e
papéis sociais. Nota-se, ainda, a auséncia decagfb racional, em
termos de meios e fins, para a conduta religiocSG&MARGO, 1973:
49.).

Tudo isso conduzido e animado por padres, bisposlemos de catolicismo
internalizado. Esse modelo tradi-institucional ptatebém ser classificado numa das fungbes
do catolicismo internalizado, 4uncdo tradicionalista Segundo Camardo,a funcéo
tradicionalista objetiva valorizar a religido eaxiedade, s6 que de uma forma saudosista, ou
seja, a religido e a sociedade do passado, asfquams idealizadas como perfeitas. Assim, a
funcdo tradicionalista enfatiza o retorno as maidales tradicionais, “isentas da corrupgéo do
presente” (1973: 83).

Nesse modeltradi-institucional a instituicdo esta no centro através do Pap&lda
Romana, das dioceses, dos bispos, dos padrespamiapiias. A visibilidade da instituicao
da-se através da sua presenca na midia e ai tBosrie presenca sdo convocados para dar
visibilidade da sua fé de modo publico. A instifidg¢ por meio de leigos, de grupos, de
associacdes ou congregacdes e com ajuda de teraaireste em canais independentes para
propagar sua mensagem evangelizadora.

As liturgias ficam circunscritas a instituicdo e aracterizam por serem rapidas,
ritualizadas e repletas de rubricas. A teologia fymelamenta esse ambiente midiatico tradi-
institucional é a teologia do magistério oficialisbando tanto a unidade doutrinal quanto a
institucional. A catequese é uniforme com a adalgiicatecismo Unico. Na espiritualidade a
énfase é dada a espiritualidade eclesiastica. @8mentos de leigos expandem-se com forte
espiritualidade de carater internacional, moralkstsacramental. A hierarquia é obediente a

® A participagéo dos leigos nas televisdes catéhicasece, em outra ocasido, um artigo & parte. G@aseé uma
fraca participacdo dos mesmos de um modo geral esoecio das televisbes carismaticas (TV Cancéda Bov
da TV Século 21). Na Rede Vida e na TV Aparecidauimé inflacdo de padres e bispos em suas grades de
programacdes, deixando explicita a forca da inglitu Eu até ousaria chamar a Rede ViddAIdV dos
Bispos”, sobretudo porque, na realidade, é ela quem me#pesenta a presenca institucional catolica no
ambiente midiatico televisivo da sociedade brasilei

® Camargo apresenta também duas outras fun¢destaliwismo internalizado. Auncdo modernizadorgue
busca um reavivamento catdlico, propondo novos Gesdde comportamento, dando énfase a uma vida
moderna; e duncdo contestatdriaguando o catolicismo exerce influéncias nas toamacdes sociais a partir
da sua ética cristd. As Comunidades Eclesiais de B2aEBs) e o Movimento de Educacéo de Base (MEB) e
atualidade as Pastorais Sociais da CNBB séo exsrdplfungdo contestatoria do catolicismo, entreosut
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instituicdo, pois sao bispos e sacerdotes do hadtApoder sacral, de batinas prateadas e
sapatos engraxados. O clero é do altar, dos sactasneda organizagdo paroquial, da
burocratizacdo, padres distantes do povo. Os sensrefio da instituicdo total e as vocacgdes
apresentam-se como busca do “status clerical’. da vieligiosa é centrada nas obras
tradicionais da congregacdo. A posicdo diante ddemmidade € contracultural. Através de
praticas religiosas da-se o retorno dos catélitastados. Nas questdes éticas predominam os
ensinamentos da encicli¢¥eritatis splendor”.” No direito, ganha relevancia o Direito
Canonico, a Lei, as normas, o0s ritos e as rubrkaxegese biblica segue a linha da Tradicédo
e do Magistério. Neste cenério, as CEBs sao tratadaestado de minoridade juridica. As
praticas do ecumenismo e do dialogo inter-religis&o enfraquecidas, embora elas sejam
bandeiras da instituicdo. A convivéncia com o gisted pacifica, sem criticas proféticas
contundentes e a instituicdo, na relacdo com o mesefende o0s seus interesses
corporativistas. As praticas em relacdo aos padrestecem através de obras de assisténcia.
Também nesse modelo de catolicismo mais uma veliggdo é relegada a esfera privada.
Dentro desse contexto eclesial, a reacdo é a ddoéde seus membros mais criticos e de
mentalidade pos-moderna (LIBANIO, 1999: 14-47).

Identificam-se com este modelo de catolicismo tnastitucional a Rede Vida e a TV
Horizonte, assim como também a TV Aparecida e aNBZaré, embora estas duas ultimas

entrem na terceira tipologizacao, a seguir, a déssrarianas.

O ambiente midiatico do catolicismo mariano na TV

Das emissoras de televisdo catolicas, todas adotemito a Nossa Senhora em suas
grades de programacgfes, uma vez que 0 culto maéigrarte constituinte da identidade,
doutrina e pregacao catdlica. Mas duas emissoréalalesdo se apresentam estruturadas em
torno do culto mariano. E o caso da TV Aparecid&/ate do Paraiba, batizada com o titulo
da padroeira do Brasil, Nossa Senhora da Concdipaoecida e que, inclusive, tém como
simbolo midiatico a propria imagem da Virgem de rpada e € a cagulinha das televisbes
catélicas no Brasil. A outra é a TV Nazaré de BetomPara, que, por sua vez, carrega o
titulo de Nossa Senhora de Nazaré, considerada paldlicos do norte do pais como a
Rainha da Amazénia. O culto mariano também fazepdd catolicismo tradicional. A

novidade é que agora ele esta na tela da TV, aldoido, desde o episddio intolerante do

" “O Esplendor da Verdade” enciclica do Papa Jodo Paulo Il de 06 de agostd993 sobre questdes
fundamentais do ensinamento moral da Igreja.
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Chute na Santgelo pastor Sérgio Von Helde, na época, integrdatégreja Universal do
Reino de Deus (IURD) de Edir Macello.

O que caracteriza essas duas emissoras de teleasdicas é o forte culto mariano,
em torno do qual sdo sustentadas suas grades deapagdes. Elas funcionam como
catalisadoras do culto mariano em duas regidesedities e extremas do pais, o sudeste e 0
norte. Elas alimentam e sédo alimentadas pelo @ltargem Maria. Em seus santudrios-
basilicas, seja em Aparecida, seja em Belém do Barantro do mundoconforme Mircea
Eliade (1996: 35), atraem romeiros e peregrinosode o pais, respectivamente numa data
especial, no dia 12 de outubro em Aparecida e gorg® domingo de outubro em Belém do
Pard. Estes santuarios-basilicas sao confiados petebispos destas arquidioceses, sedes
marianas, a sacerdotes de congregacoes religiosas-quidiocese de Aparecida, os padres
redentoristas da Congregacdo do Santissimo Redentem Belém do Para, os padres
barnabitas.

Para os catolicos, o culto mariano tem Jesus Cetao centro e ndo Maria. Ndo se
trata de um culto que remete a Maria, mas a JEsus culto que deve reforcar o discipulado
de Cristo. Assim, para os catélicos, o culto mariarprofundamente cristoldgico, biblico e
eclesial. Como dizem os devotos marianos nas calades catolicas: “trata-se de levar as
pessoas a Jesus Cristo através de Maria”.

Vivendo num pais que caminha cada vez mais paramsguais plural, inclusive na
expansdo de outras religiosidades e crencas, dqpalaque duas TVs catdlicas assumam
identidades marianas. A forca delas ainda estaamg contingente catolico, que, apesar da
comprovada diminuicdo do nimero de catélicos, aoméoo ultimo censo do IBGE no ano
20007 ainda continua sendo um contingente significagi@xpressivo, reforcado com o culto
mariano e a consequente expansdo destas duas T¥eeitacdo delas pelo conjunto da

8 Ochute na Santaconteceu no dia 12/10/1993.maior erro da IURD, um erro graveegundo Edir Macedo,
chefe da Igreja, em declaracgéo inédita 12 anos efssodio. Erro que atrapalhou os planos de Maeede
sua Igreja no Brasil e no exterior. Em 2006 Helolepfinido por maltratar pastores em Nova York, EGA,
desligou-se da IURD (Cf. TAVOLARO, 2007: 195-197).

® Interessante conferir dois artigos pertinentesesabdiversificagéo religiosa no Brasil, com a dinigdo do
namero de catdlicos, com o crescente avanco dogyélieos, sobretudo pentecostais e do aumento menod
dos sem-religido. O artigo de César Romero Jacobmdieado“A diversificagdo religiosa e o artigo de
Antbnio Flavio Pierucci intituladéBye bye, Brasil — o declinio das religiées tradinais no Censo 2000fa
Revista de Estudos Avangados da USP, n°. 52, DRstigies no Brasilp. 9-28.
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sociedade brasileira dependera da sua capacidadeldgar ndo apenas com seu rebanho

catoélico, mas com a cultura e seus cidadaos.

3. Midia e religido na contemporaneidade
Para a religido, estar, fazer e se apresentardia nd atualidade é questdo de vida ou
morte. Parto da seguinte afirmacao instigadoraatesHBelting:

“Para a religido, a maneira de se apresentar na mitioje em dia
uma questdo de vida ou mori&.religido oferecia um verdadeiro
campo de treinamento para o uso da midia, a qaallernadamente
consagrava e condenava. Ela exigiu dos tedlogomsegue definiam

a fé a luz da midia que merecia preferéncia ourdesp Nisso, toda
disputa em torno das imagens sempre foi um motro-bindo para

fazer discursos solenes a respeito de ou coniraagens e 0S signos,
discursos estes que sempre acabavam por beneficeligido. Foi

justamente através do uso da midia que a religétay poder na
sociedade, a qual, por sua vez, aprendeu a pbdia ad seu préprio
servigco, para dirigi-la contra a religiao” (BELTIN@O0O08. Centro

Interdisciplinar de Semidtica da Cultura e da Mid@i&sC).

Olhando a midia na atualidade, de fato parece hawer“guerra de midias”. De um
lado as midias ditasecularesde grupos, corporacgées ou instituicbes da sodéedwil, nas
quais as religibes ndo exercem poder de interfex€ne de outro, as midias denominadas
religiosas porque pertencentes e geridas por instituicdegessionais. A tendéncia é que
cada vez mais todas as instituicoes religiosasnleseas crencas para todos os tipos de
midias, inclusive para a midia que na atualidadtearsozinha, a televisdo. Como sera esta
convivéncia daqui para frente? A midia secular reoat midia religiosa ou vice-versa? As
midias religiosas radicalizando-se na producaocodéeddos preponderantemente religiosos e
moralistas, fechando o cerco ao redor de suagsas@rAs midias seculares fechando-se para
os temas ditos religiosos e afastando-se cada \&@g das influéncias transcendentais,
perdendo a chance de incluir em seus conteudoeesadicos e humanitarios? Qual seria a
contribuicdo das midias nao religiosas para asasigiligiosas? E em que aspectos as midias
religiosas podem contribuir com as midias secufa8&# questdes que continuam em pauta

para as nossas especulagdes e reflexdes académicas.

Televisdo: uma midia em construcdo ou urAparelhocom seud-uncionarios?
“A televisdo € e sera aquilo que nés fizermos d§MACHADO, 2005: 12). Nenhum

meio é apenas um meio. Nenhuma televisda griori, 0 seu contetdo. A ndo ser que
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gueiramos manter a dominacao ‘@garelho” sobre os seu¥uncionarios” (FLUSSER,
2002: 19-28). A maquina pode ser usada para o hepa@ o mal. A midia, e entre elas, de
um modo especial, a televiséo, é produto de nessashas e de nossas decisfes. Somos nés
gue escolhemos e decidimos o que fazer e 0 queaav&levisdo, uma vez que a televisdo nao
estd condenada eternamente a ser qualquer coadeelesida. Nem tudo é lixo na televiséo.
Arlindo Machado enumera uma enorme quantidade dgrgmas bons, de qualidade, com
contetdo, merecedores de aplausos, programas toslyara a televisao, tanto estrangeiros
guanto brasileiros, no seu livrtA televisdo levada a sério”(2000) e fundamenta que
podemos romper com a ideologia incorporada ao kypacgie, segundo Flusser (2002), nos
transformou em funcionérios dele.

O filbsofo da midia trata desse assunto ao aboagaimagens produzidas por
aparelhos, partindo do exemplo da maquina fotarafnas ndo se reduzindo a ela. Fala de
todos os aparelhos produzidos na era da reprolitlaitie técnicaCaixa preta,a partir do
ponto de vista dele, sdo todos os aparelhos qulipea imagens técnicas. Para gle,) as
imagens técnicas imaginam textos que concebem imagee imaginam o mundo. Essa
condicdo das imagens técnicas é decisiva para adseiframento”(FLUSSER, 2002: 13).
Afirma ele que o aparelho fotogréafico serve de nmg@ara todos os aparelhos da atualidade e
do futuro, pois todos os tracos possiveis dos Hueréd se encontram prefiguradoscaaxa
preta. Assim, a maquina fotografica, o radio, a TV, o potador e todas as midias que
envolvem imagens técnicas sdo verdadeiras “cabetagi. Estas “caixas-pretas” estao
programadas dentro de um amdalgama de dominac¢desef@u o funcionario domina o
aparelho que o domina. E este processo de domimpgicaracteriza todo funcionamento de
aparelhos. As “caixas-pretas” que, segundo Fluskencam de pensarocupam na
contemporaneidade uma funcéo que é propria dos beraanos. E o nosso atual ambiente
midiatico, pés-industrialaparelhado possibilitando-nos um bom exercicio para a aadss
existéncia humana (FLUSSER, 2002: 25 a 28).

A partir desta constatacdo, de vivermos numa sadednidiatica dominada por
aparelhos, e reduzidos a funcionarios deles, retonpwoposta de Arlindo Machado, que
propbe um resgate do papel de sujeitos do processatribuicdo especifica dos seres
humanos. Afirma Machado qu¥...) Tudo € uma questdo de mudanca de enfoquea(..
idéia é deslocar o foco para a diferenca iluminaomaquela que faz expandir as
possibilidades expressivas desse méMACHADO, 2005: 10). O pesquisador dos trabalhos
audiovisuais analisa a televisdo com foco no sauedoo, no que ela produz e divulga,
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destacando a qualidade como a questéo centras@adascutida e refletida. Trata-se de fazer
uma reconsideracgéo da tarefa da televisédo na ogéstda cultura contemporanea. Machado
vaticina:

“Nem ela, nem qualguer outro meio, estdo predekimaa ser
gualquer coisa fixa. Ao decidir o que vamos verfaaer na televisao,
ao eleger as experiéncias que vao merecer a NnES¥Ea@ € 0 NOSSO
esfor¢co de interpretagdo, ao discutir, apoiar ¢geitee determinadas
politicas de comunicagdo, estamos na verdade, ilmointfo para a
construcdo de um conceito e uma pratica de te@vi®ad3ACHADO,
2005: 12).

Machado chama a nossa atengdo para a diferencmaldona capaz de expandir as
possibilidades da televisdo na construcdo da euttantemporanea. Trata-se de discutirmos
0S processos comunicacionais atualmente em cursociedade e de decidirmos que modelo
de televisdo queremos para 0 nosso pais, romparmdoocesquema ideologico “aparelho-
funciondrio”. Esta discussdo passa nhecessariamagite democratizacdo dos meios de
comunicacdo e pela definicdo das politicas publgas regem as TVs, incluindo suas
concessoes publicas, ponto dificilmente enfreneddscutido por toda a sociedade. Trata-se
de gestarmos um conceito de televisdo com sua@r@irespondente, que supere o conceito
de aparelho com suas consequéncias nefastas. Eearodd préprio Machada televisdo
levada a sériq2005).

Acontece no Brasil um processo Unico e com conseip significativas ndo apenas
para o setor de comunicagfes. Trata-se do creswndanparticipacdo das Igrejas, tanto no
radio, como na televisdo. Tendéncia de expanséada na década de 90, tendo como marco
a compra da TV Record de um lado, emissora quemmsat ao Grupo Silvio Santos, pela
Igreja Universal do Reino de Deus (1990) e, porqud entrada no cenario televisivo da

Rede Vida de Televisdo (1995), emissora ligadagddCatolica.

As televisdes catdlicas levaram a Igreja Catélicagpa a TV

A lIgreja Catolica, por ser a religido predominame pais desde o inicio da
colonizacédo portuguesa, demorou a considerar a moagéo de massa como uma tarefa
prioritdria. em um pais de dimensfes continenta@soCcontrario aconteceu com 0s
evangeélicos que foram os pioneiros com a expeaéteilgreja Eletrénica no pais, forcando a
Igreja Catolica a buscar mais espacos na televignarcando territorio como estratégia para
conter a evasao de fiéis (KLEIN, 2004: 136).
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O grande equivoco das televisGes catdlicds\é@ar a Igreja para dentro da TV,’o
gue torna seus programas arrastados, sem ritmodisegdo, sem agilidade; caracteristicas
gue lembram o inicio da TV nos anos sessenta, gagido do surgimento do video-teipe,
com quadros parados, sem ritmo, sem roteiro e segaceprofissional. E o mais grave desse
equivoco: levar a Igreja para dentro da TV, sedod@écom a sociedade brasileira de carater
democratico, plural e com uma diversidade cultenadligiosa em expansao. Nesse prisma, as
televisbes dos catélicos, em termos de conteldims,nauito puritanasfeitas para seus
préprios fiéis, os catélicos praticantes,ndo para espectadores e cidadaos, assim como nao
dao espacos para as minorias, como 0s gays e stgytes. Isto sem falar dos catolicos ndo-
praticantes e dos catdlicos que estdo afastadasmtdiicismo, ndo contemplados em seus
conteudos. No geral, as TVs catdlicas tém um penfihdor e ainda fazem radio na TV em
pleno desenvolvimento e expansdo do sistema digjtadortanto, ndo assimilaram a era
tecnoldgica e as suas novas linguagens contem@asrfiRACCIO, 1998).

Por outro lado, presenciamos no cenario religiosateanporaneo nao apenas uma
corrida das Igrejas atrds dos meios de comunicagidda que Klein denomina de “fome
midiatica das Igrejas”, mas também a incorporac@oespirito da cultura de massa, o
espetaculo, nos modelos de celebracdes religi&sts. novo formato de culto constitui-se
como um texto semidtico contemporaneo, operandershg rearticulacbes e mudancas
signicas no campo religioso.

Em nosso tempo, a televisdo é o palco privilegidds espetaculos cotidianos,
transformando em realidade o fenbmeno que HarryssPrgrande tedrico da midia,
denominou déEconomia do Sinal”,ou “Signaléknomie”, em aleméo (PROSS, 1989). Para
ele, a “economia do sinal” acontece quando o alsteistema é transferido para o receptor, o
consumidor do sinal. E o valor com o qual se paga &nancia a midia — com o tempo de
vida — que é um tempo qualificavel e esgotavel, Emvavel e que um dia finda com a
morte. A midia televisiva lucra com seus altos atveentos, tendo como retorno principal
tempo de vidaue as pessoas lhe dedicam, assistindo a elangd tée vida é a “moeda”’ que
as pessoas utilizam para pagar a midia. Nessadoelgrofundamente iconofagica, de
devoracdo muatua e, a0 mesmo tempo, desigual, ssgsesntregam para a midia 0 bem mais
precioso que elas possuem em suas vidas: o sew.t&efacdo desigual, porque € ai que
comeca o poder da midia, com a apropriacdo do tetopoutro, do tempo de vida das
pessoas, despossuidas de qualquer poder paratraasbu conduzir o conteudo e grade de

programacao das emissoras de televiséo.
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Exemplificando esse fenbmeno em nosso pais, oldiraspassa, em média, quatro
horas por dia frente a televisdo, doando a elajdsanpor exceléncia, que reina sozinha e
majestosa, 0 que ele tem de mais precioso — cesgaptde vida — e o faz de modo passivo e
nao reflexivo. Segundo Bucci (2004), no Brasil a fBiha praticamente sozinha e sem rivais
e é ela quem molda o espaco publico nacional paitaasileiros. E ela quem faz a agenda
nacional acontecer e se tornar realidade; a TVidgar em si, onde as coisas acontecem,
transformando o espaco publico em espaco expanstidque de acordo com seus critérios,
constituindo e conformando este mesmo espaco. Redéeada de 60 é ela quem identifica o
Brasil para os brasileiros. E ndo foi a toa quanigares a utilizaram para concretizar a
chamada integragao nacional (BUCCI, 2004: 30-32).

As televisdes catblicas ndo estdo fora desta anétisica, sobretudo, quando elas
reduzem e empobrecem em seus conteudos o riquigsiamplocorpus que constitui o
cristianismo, ao mesmo tempo em que contribuem pastado de hipnogeniade apatia

geral.

4. Religido e cidadania na constru¢cdo de um pais melho
O processo de secularizacdo ndo afastou as ip88aureligiosas do espaco publico,
como se verberava, e entre elas a instituicdo icatéjue, no passado recente, exercia
predominante influéncia sobre este mesmo espacaneamo o determinava. Apesar do
processo de secularizacdo, cresce a participagg@onitias religiosas na esfera publica, de
forma efervescente e ndo apenas dos catolicos,tana®m dos evangélicos e de outras
religides, num evidente retorno do sagrado:

“(...) O sagrado continua seduzindo os humanos.raOata, no
passado recente, a expectativa gerada pela moaeaenid® novo
cenario da religido e de suas manifestacfes nawvaggtevisto em sua
agenda. Muito ao contrario. A modernidade haviaershente
profetizado que as luzes da razdo moderna e o0 @wWm@rogresso
técnico e cientifico iriam, aos poucos, apagarresas do mundo
religioso tradicional, entronizando o homem seculamo cidadao
livre das amarras da religido e de Deus. (...) Ae garece, essa
profecia ndo esta se verificando (...). O mundoraligido esta em
ebulicdo (...). A crise da razdo moderna abre damipara novas
formas de experiéncia do sagrado (...). A religégtd de novo no

19 Segundo Baitello (2008: 97-99), os veiculos comatiios tendem a substituir ou a0 menos a ocuéas s
produtores, fazendo o telespectador pensar qudia éautbnoma e imperativa, como se nao houvésgadm
por trds deles, a ndo ser eles mesmos. Isto é uigop@ois ahipnogeniatransfere ao meio toda a
responsabilidade, mas também toda capacidade d&idee aqueles que deviam ser os sujeitos do gzoce
vivem uma quase-hipnose, abrindo méo de sua imiealcilade, de sua histéria e de seus sonhos, destade

e de sua autodeterminacao.
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palco histérico, movida pela for¢ca da emocao, dmeto do sagrado
(...)” (CALIMAN [Org.], 1998: 7-8).

Esse fato passa a reconfigurar este mesmo espggya, @m a presenca destes meios
confessionais, 0s quais exercem influéncias solw@rédo publica, através do contetdo dos
seus programas, levantando a questdo sobre abtogdio especifica destas midias religiosas
para a constru¢do de um pais melhor, com a coagélidda democracia e da justica social.

Constatando o poder extraordinario da TV no cen@@onal, ndo é de se estranhar a
disputa acirrada na arena da TV pelas Igrejas.aFpartir da descoberta do potencial de
alcance da televisdo e da possibilidade de expamsd® arrebanhamento de fiéis que as
Igrejas investiram e ainda investem na espetazalfio dos cultos, s6 que agora tomando
ares televisivos. Na disputa por rebanhos, as mssalltos passam a aproximar-se mais do
jeito televisivo de ser. Esse novo meio eletrémessa a inspirar e a ditar as novas pautas
litrgicas das igrejas. O culto é arrastado para perspectiva midiatica, ou seja, toda a
celebracéo se configura de acordo com os critéglesisivos. Consequéncias dessa guinada
litargico-televisual: o templo transforma-se em igrib; o pulpito, que antes escondia o
pastor ou padre para destacar mais a Palavra, dgeaparece. Klein argumenta que no seu
lugar, um palco passa a revelar ndo a Palavra,umasorpo, que ganha uma luminosidade
guase sagrada, ajudado pelos “spots” de luz. Assespetaculo transforma a experiéncia do
culto em experiéncia da imagem, que, por sua @Kt novos idolos no ambito religioso,
ndo mais aqueles da escultura ou da pintura, ntas ag trata de pastores e padres algcados a
condicdo de astros televisivos (KLEIN, 2004: 153)16sto se observa, sobretudo, nos
programas de televisbes com forte cunho pentecdsiato evangélicas quanto catdlicas.
Veja, por exemplo, oShow da Féla Igreja Internacional da Graca de Deus, captioe
pelo pastor R. R. Soares ounassas-showdos padres cantores carismaticos, como € 0 caso
do Pe. Marcelo Rossi, que se destaca midiaticamé&sies religiosos, algados a astros
televisivos ndo sdo maigessoas mas foram transformados pefgparelho em imagens
(FLUSSER, 2002), imagens midiaticas. Estas celablgd religiosas ndo escapam do que
sucede a qualquer celebridade: vivem alimentandsuas préprias imagens. Aparelhoas
reduziu afuncionarios(FLUSSER, 2002: 19-28). E o sistema tecnolégicsusmglobalidade
gue idolatra pessoas e coisas e as transformaleneseravos.

Diante da adesdo macica tanto de evangélicos quigccatolicos ao modelo de
religiosidade televisiva, ndo resta divida de gu&onoclastas do passado transformaram-se
em “iconéfagos” contemporaneos, devoradores dedansmagDe fato, ha uma fome crescente
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das igrejas pelas imagens midiaticas, sobretudespekpacos televisivos. O termo

“iconofagia”, aqui utilizado, possui uma polivaléndnstigante. Nesse viés, o pensamento
comunicacional de Norval Baitello, inspirado narapbfagia oswaldiana, se aproxima do de
Vilém Flusser. Segundo Baitello,

(...) ora as imagens sao devoradas, ora sao agms\age devoram.
Sendo sujeito ou objeto do processo, a denominegheria tanto a
uma como a outra.

(...) Nao é outro o fenbmeno da iconofagia: corfs@Bmensionais
devoram imagens (bidimensionais, unidimensionais e
nulodimensionais) em quantidade cada vez mais taskwa, em
substituicdo a outras apropriagdes sensoriai. devorar imagens
pressupfe também ser devorado por elas. Alimeatalesimagem
significa  alimentar imagens, conferindo-lhes  substs,
emprestando-lhes os corpos. Significa entrar dentedas e
transformar-se em personagem (...). Ao contrériarda apropriacao,
trata-se aqui de uma expropriacéo de si mesmo (BILD, 2005: 9
e 96-97).

Ao mesmo tempo em que o0s “icondfagos” contempoidegsoram as imagens, sao,
também, por elas devorados. A espetacularizac@@atioa no universo religioso atual é sinal
de que a TV engoliu o sagrado e o sagrado engdlw, ananifestando em suas performances
imagéticas um percurso vicioso de devoracdo mu&I(N, 2004: 174). Resta-nos refletir
sobre as consequéncias desse processo, de um spEtiaea discussao sobre os elementos
gue sdo suprimidos do amplo contetdo ético doiamistno, ja que o texto televisual tem as
suas exigéncias midiaticas de sintese.

A Igreja Catdlica despertou para o uso da teleyis&s continua ainda insegura sobre
0s rumos que deve tomar em relacdo aos seus Edpeins, gerada por uma incompreensao
da cultura midiatica contemporanea, como 0S quecime@amos anteriormente, que a deixa
como um barco a deriva no mar dos desafios de omedade mididtica complexa. A mesma
ainda tem medo e dificuldades na utilizagdo doosnde comunicagéo, apesar de possuir
capital imaterial (GORZ, 2005), ou sejazonhecimento/ sabedoria/ conjunto dos valores
éticos oriundos do Livro Sagrado e, também, dos s@eumentos eclesiais oficiailém
disso, ndo faz investimento profissional no sews@ase nem nas modernas tecnologias
comunicacionais.

Segundo André Gorzapital imaterialé o conjunto de conhecimentos, de saberes, de
valores éticos, de informacdes, de inteligénciasigdGORZ, 2005: 29). Pierre Bourdieu o
denomina deapital cultural oucapital simbdlice ou aindecapital sagrado entendido como
a riqueza simbdlica desigualmente distribuida dedi# cada campo, que é acumulada e
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transmitida de geracdo em geracdo e que da podeseas detentores (BOURDIEU, 2005:
59).

Se as Igrejas Evangélicas cresceram e continuaexmndindo, a Igreja Catdlica
precisa ter a humildade de aprender com stawetudo em relagdo ao uso e ao investimento
nos meios de comunicagase pretende continuar demarcando territorio rasada midia.
Capital imaterial ela tem. Dependera de como gsitdiizado em sua midia televisiva.

A comunicacdo verdadeira é aquela que constréiuldacentre as pessoas.
Comunicacdo ndo € simplesmente informacdo e ndidatde as emissoras fazem uma
confusdo sobre estes aspectos tdo diferentessniMe caso das televisbes catodlicas, estas
criam vinculos com a sociedade e seus cidaddodal@®n apenas para os catélicos? E para
gue tipos de catdlicos elas falam? Sao questdda aimaprofundar.

No caso especifico da Igreja Catdlica, € preciswadele fazer programas televisivos
voltados apenas para o0 seu rebanho catolico. Eia fdeer programas televisivos voltados
para um publico de cidaddos com caracteres plukaédertura e o investimento na questao
da cidadania é um caminho possivel para uma imarsior na sociedade que a mesma
pretende transformar, promovendo a cultura daeida solidariedade.

O desafio da construgdo da cidadania em suas mliésrdacetas € uma possivel
alternativa de conteddo para todas as emissora$\lesobretudo, para as televisdes
religiosas, sejam elas de que credo ou crencasnfofalvez a comunicacdo criadora de
vinculos pudesse percorrer este caminho, criandoulis em torno das questdes que se
relacionam com a vida dos cidadéos brasileirogpaddente de suas crencas. Trata-se das
TVs geridas por instituicdes religiosas investirem um conteddo mais aberto, mais plural,
sobretudo considerando as questdes vitais pardaaevn sociedade, como a democracia, a
construcdo da justica e da paz no pais, questéesnguilizem organicamente toda a
sociedade, em torno de bandeiras de cunho maa sdwiimanitario.

Conclusao

Busquei neste trabalho abordar as interferénciasianide dois campos poderosos:
interferéncias e contaminagfes do sagrado no egpafano televisivo e da midia na
reconfiguragcdo da imagem do sagrado. Ao mesmo teempoque a religido devora as
imagens, também é devorada por elas. Vimos comutex®o processo iconofagico nas TVs
catdlicas, com énfase no catolicismo pentecostal apresenta, de modo contundente, a
alianca mercadoldgica entre religido e espetaddloesultado disso é o deslocamento das
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visibilidades. Em vez da visibilidade da a¢édo pmdit o espago publico é devorado pelo
espetaculo sagrado. Transformada em espetacuddigéio € mercadologizada através dos
seus bens de salvagao.

Defendo a tese de uma alternativa cidada para d&@gntelevisivas religiosas,
confessionais, sejam elas catolicas ou de quaisouteas crencgas: a iniciativa, por parte
delas, da reconfiguracdo do espaco publico, meslipela televisdo — a midia que reina entre
as demais e que reina sozinha - formando a opmiética, com debates e reflexbes de temas
de interesses nacionais e de promoc¢ao da cultwaaa

A aposta na construcdo da cidadania de forma aépla caminho comunicacional
possivel para as televisbes confessionais. As midiigiosas (via suporte televisivo) tém
uma contribuicdo especifica a dar para a constrdedam pais melhor, com a consolidacao
da democracia e da justica social. Inspiradas glocapital simbdlico podem contribuir com
a divulgacao dos valores humanos e transcendemtasefesa do ser humano, da vida e do
planeta. Caso contrario, elas também, como todasuams, tornam-se simplesmente
funcionariasdo aparelhq reproduzindo a ideologia dominante e percorremshoprocesso

infindavel de incomunicacéo.
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