Vecinos lgjanos: as representacdes do Mercosul no Jornal Nacional

PICCININ, Fabiana
SELLI, Mariane.

RESUMO: Considerando um sistema informacional que operandeeira desigual no
mundo, este trabalho investiga os fluxos de infgdea assimétricos entre paises
desenvolvidos e em desenvolvimento, assim comefiesxos destas operacdes no contexto
de um bloco econdmico constituido por paises sededsidos. Para tanto, foram
delimitados o Mercado Comum do Sul, Mercosul, esspaises membros para buscar
verificar a situacao atual dos fluxos entre pafges hegemdnicos, as maneiras com que sao
estabelecidas as trocas e o papel dos meios den@agd@o — mais especificamente do
jornalismo — enquanto fonte de informacéo refeareiegitima. Ou seja, se sdo repetidas na
microesfera as circunstancias da macrorealidadelagdo da teoria com a prética foi feita a
partir de uma andlise que combinou técnicas gadints e qualitativas, a fim de observar a
construgéo da editoria internacional dlarnal Nacional,da Rede Globo de Televisdo. Um
programa cujo sinal atinge quase todo o territdd@ais e, portanto, possui papel importante
na construgdo da visao de mundo dos brasileiros.
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INTRODUCAO

Com base em um sistema informacional que operaateim desigual no mundo,
este trabalho investiga os fluxos de informacdesredricos entre paises desenvolvidos e em
desenvolvimento, assim como o reflexo dessas opesag contexto de um bloco econdémico
constituido por paises subdesenvolvidos. Compreeadenaneira com que o Brasil,
supostamente vitima de um sistemanti® Unica coloca-se ao tratar de assuntos de paises
gue, como ele, sdo economicamente fracos, mangestmo objetivo primeiro deste
trabalho.

Para tanto, foram delimitados o Mercado Comum db [Bercosul, e seus paises
membros para, por meio de sua representacao nejortal brasileiro, buscar verificar a
situacdo atual dos fluxos entre paises ndo hegeo®ré as maneiras com que Sao
estabelecidas as trocas de noticias. Como objetesti@lo ficou estabelecido dornal
Nacional,da Rede Globo de Televisdo, devido as caractessto veiculo televisdo e do
préprio programa.

Diante do objetivo proposto, definiu-se um procestito metodolégico que combinou
técnicas quantitativas e qualitativas. A intencatespertar a reflexdo sobre as influéncias da

midia na visdo de mundo das pessoas e sua capadigadegitimar ou tornar real um



determinado assunto ou instituicdo, assim como @esentatividade adquirida por
determinados paises por meio do jornalismo. Corssisie, ainda, que a presente investigacao
sirva como instrumento para esclarecer a necessidd um fluxo equilibrado de
informacdes, capaz de conferir ao telespectadoatsapara uma analise propria dos temas
levantados pelos meios de comunicacdo. Situacdespgdem se converter, ainda, em

cidadania e acesso a democracia.

1 FLUXOS DE INFORMAQOES E DESIGUALDADES

A comunicagdo no mundo moderno se destaca porasaateristica global. Hoje, de
acordo com Thompson (1998), diferentes mensagensadsmitidas a todos os lugares com
significativa facilidade. Assim, individuos tém ase a informagbes vindas de locais
distantes, um fenbmeno responsavel pela constaatdemacdo do tempo e do espago. As
origens do processo reportam a expansdo do comér@oconseqlente necessidade de
intercambio entre na¢des, mas Thompson garantentaoto, que todas as formas de poder —
econdmico, politico, coercitivo e simbdlico — cdmifram para este processo a0 mesmo
tempo em que sofreram suas influéncias.

Por meio dos avancos tecnolégicos, as midias sartoinstrumentos da percepgéo
humana ao oferecer diferentes experiéncias, tnanaftdo, assim, a estrutura cognitiva e a
compreensao de mundo dos grupos sociais. NestidaseRtanciscato (2002) aponta que o
jornalismo combina a exploracdo da condicéo tegicddfavoravel com o conhecimento do
fazer jornalistico e, dessa forma, insere-se @uikse como pratica legitima. Tais mudancas
criaram novos habitos e préticas sociais nas retacdmerciais, nas relagdes sociais e nas
condutas de governos no exterior. As Ultimas décddaséculo XIX e inicio do século XX
foram fundamentais para a constituicdo de padr@eseepcdes sobre o jornalismo e para a
institucionalizacé@o de praticas da atividade jdstigh.

Neste cenério de desenvolvimento e avanco tecmwoldgacado por Franciscato,
outras questdes, em diferentes instancias, tambgesdiam. Como consequéncia de um
processo de comercializagdo de noticias iniciadesémulo XIX e fortemente estudado e
discutido a partir dos anos 70 do século XX, Soméi®80) aponta que a maioria dos paises
de Terceiro Mundo esté inserido em um sistemarnategonal cuja racionalidade opera em
favor dos paises desenvolvidos. Foram os franceegsjdos pelos ingleses e alemaes, que
iniciaram o comércio de noticias em agéncias eslaias. Estes trés paises europeus
foram, também, as sedes das primeiras agénciagtideaa (NEOTTI, 1986).



A primeira a se constituir é a Agénditavas atual Agence France Pres@AFP),
fundada em 1835. Em 1849 nasce a alévodif e, em 1851, a britanid&euters Por meio de
uma série de aliangas concluidas em 1870, a teiadgéia divide o mundo em territorios ou
esferas de influéncias. A logica da divisédo tendlo- que, na pratica, quer dizer que as trés
agéncias se comprometem a nao divulgar noticidtendtorio” alheio — foi seguida por mais
de meio século. No entanto, com 0 mesmo intuitoecoial e por se sentirem lesados pelas
agéncias européias, seis jornais nova-iorquinogngen para criar, em 1848, Associated
Press(AP). Em 1907, também nos Estados Unidos, naddeited Press Associates] em
1909, alnternational News Servicd&stas, no ano de 1958, se unem para formamited
Press Internationa{(UPI) (NEOTTI, 1986).

O aparecimento tardio das agéncias norte-ameriganasnario mundial ndo impediu
gue elas impusessem suas vontades, usando a daddriivre fluxo de informacgéo para se
impor. E conseguem, inclusive, colocar no artigal@9 Direitos Humanos, proclamados pela
ONU em 1948, a liberdade de opinido e de expressdolimites de fronteiras, estabelecidas
pelo livre fluxo de informacdo. “A partir dai, enome dessa liberdade, a AP, a UPI, a
Reuters e a AFP manejam 75% do mercado mundiadtitdas” (NEOTTI, 1986, p. 16).

No entanto, essa realidade é questionada apemEzada de 1970. A discussao surge
entre os paises ndo-alinhajosue sugerem que a comunicacdo de mé&o Unica cause
problemas para a mutua compreensdo entre as nagfeawivindicacbes recomendam o
estabelecimento de uma Nova Ordem Mundial da Irdgéo e da Comunicagcdo (NOMIC),
gue constituiria, sobretudo, um espago para a idéfine construcdo de um sistema
internacional mais livre, eficaz, justo, equilibvagl baseado em principios democraticos.

As discussdes aumentam e envolvem a Unesco, Oaganizias Nac¢des Unidas para
a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura, que cria, e, 187a Comisséo Internacional de Estudos
dos Problemas da Comunicacao para realizar umatigaedo global das dificuldades da
comunicacgao na sociedade. O resultado dos estyaladsliéado em 1980, em texto intitulado
de relatério MacBride, no qual fica posta a quest@desequilibrio dos fluxos dos despachos
das agéncias, programas de televisdo, filmes, aoeiptos e outros produtos culturais
(MATTELART, 2000), além de algumas teses elencadadNeotti:

a) Um novo sistema de propriedade, que pede areugos sistemas monopolisticos

! O Movimento dos Paises Nao-alinhados foi formamtoppises em desenvolvimento apés a Guerra Frisocom
objetivo de criar um caminho independente no cadgsorelacdes internacionais. Além disso, eles mié&tmn
manter-se neutros e ndo se envolver em confrootosas grandes poténcias formadas durate a GuéaraoFr
bloco capitalista liderado pelos EUA, e o socialistcabegado pela URSS (MATTELART, 2000).



do Estado e da Empresa privada, tanto das estsutiar&omunicagdo quanto dos
recursos tecnolégicos;

b) Uma nova presenca do publico, com uma atitude@nismos de participagao;

¢) Um novo propésito, que € o servi¢o social, o lsemum, a defesa dos direitos
populares;

d) Um novo comunicador, formado para prestar sesvi coletividade, e ndo aos
interesses privados;

e) Um novo receptor, formado para discutir, discerparticipar;

f) Uma nova legislagdo nacional e internacionaleniada para a promocao e a
garantia, ndo so6 do direito de opinar e de inform&o s6 do direito a seguranca e a
ordem publica, mas também orientada para a prommegégarantia da participacao
dos membros da sociedade na gestdo, uso e dedduBmmunicacdo (NEOTTI,
1986, p. 37 e 38).

O relatorio propds também linhas de agédo a sergoidses para alcancar tais metas.
No entanto, o principal resultado foi contrario agetivo do relatério. Com forte apoio do
setor privado de midia e debbies os Estados Unidos lideraram uma contra-ofensb& n
pressupostos ditados pelo Relatério. O argumeradoupor eles era de que 0s paises menos
desenvolvidos estavam tentando impor o controlendfia e a extingdo da liberdade de
imprensa, embora este seja um ideal fortementea@dpopela NOMIC (ALEGRE e O
SIOCHRU, 2006).

Analisando o cenario de discussfes promovido pelaMDrdem, nos anos 70, Alegre
e O Siochrt (2006) colocam que, pela primeira wegrupo estava munido de estrutura,
justificativa e proposta consistentes e um conceiiicador: o direito de comunicar-se.
Porém, segundo eles, a NOMIC teve vida curta pomuacordo foi fragil: em vez de
aproximar as partes, 0 processo apenas exposrabistre elas e provocou tensao entre as
posicdes.” (2006). A partir dai, a NOMIC e todossess propositos comegaram a cair.

Foi no inicio dos anos 80 que surgiu um termo petanitar os fluxos a partir da fase
de integracdo mundial. A globalizacado que pretemditaurar um processo de unificacdo do
campo econdmico, conseqientemente, caracterizetadoegeral do planeta em todas as suas
dimensdes. Ela representa, por isso, a padronizégégrocessos culturais, econémicos e
sociais. A integracdo entre economias e sistemasodwinicacdo leva ao surgimento de
novas disparidades entre paises ou regides e @geupos sociais. Em resumo, as novas
formas de concorréncia colocam os territérios enfrooto (MATTELART, 2000).

Na América Latina, parte do continente americanajamestao localizados os paises
do Mercosul, a internacionalizacdo da midia vemeniendo desde o inicio da década de
1990, apds as desregulamentacgdes e privatizac8gwir@ipais alvos sdo Brasil e Argentina.
A investida dos grupos esta no controle de ac@Eorlos operacionais. No Brasil, devido a
inexisténcia de legislacdo especifica, a televid@jital via satélite ficou nas maos de
megagrupos transnacionais (MORAES, 2004).



No mesmo sentido, McChesney (2004) afirma que wtersia de midia quase que
totalmente concentrado nas méaos de grandes irgerpswados transgride, essencialmente,
qualquer pressuposto de imprensa livre dentro deatelemocratica. Ja Galeano (2006),
coloca que, se de um lado, o mundo nunca foi t&mul@ economicamente, de outro, nunca
foi tdo igualador com relagédo a idéias e costummgms$tos em todos os lugares. Para ele, a
consequéncia do poder concentrado nas maos degyaucosiléncio e a incomunicacdo do

restante do mundo. Ou seja, hunca uma economiaiatdmdado pouco democréatica.

2 O MERCOSUL E A POSSIBILIDADE DE INTEGRAQAO MIDIAD A

Segundo Andrade (2000), é em meio a um contextdederdem que iniciam, nos
anos 1980, os esfor¢cos para uma reintegracéo -anmicana. O Mercosul surge, entéo,
como uma tentativa de unido pautada no viés ecaodmj embora ndo tenha sido o primeiro
investimento numa unido permeada pela economi& gratises da América Latina, foi a
primeira alianca que, para além da unido econbérigealizava a livre circulagdo de bens, de
pessoas, de servicos e de capitais (CORAZZA, 2005).

Desde a formacdo do Mercado Comum do Sul, autcabalham com a possibilidade
de promocdao da integracdo dos paises na dimenbkémacpor meio de politicas regionais de
comunicacao. Lopes e Melo (1997), por exemplo,acdedm uma obra para falar dos desafios
propostos pelo processo de globalizacdo ao Mercesukspecial a articulacdo entre regides
cujas identidades historica, culturais e econdbmsssomplementam a ponto de permitir a
constituicdo de espacos relativamente homogénems. €es, a adocdo de uma politica
comunicacional & capaz de promover, a partir darorsimbdlica, a consolidacdo do bloco e
0 estreitamento das relacoes.

Melo (1997) considera a unido dos quatro paisesg@&rmacado do Mercosul fruto da
superacdo de divergéncias historicas e da buscagminhos inteligentes de integracdo e
cooperacdo para enfrentar coletivamente as mudamnga&snacionais e garantir o
desenvolvimento integrado da América Latina. A gnéedo, segundo ele, representa a
adocdo de uma estratégia defensiva de paisesadzpdra conquistar espagos no nmapa
mundi

A revelia das consideractes de Melo (1997), McAndi®97) analisa a criacdo de
politicas de comunicacdo como ferramenta para geota industria local e promover a
cultura do Mercosul e dos paises membros. O prmeEasso a ser dado para a adocao de
politicas regionais de comunicacdo é a avaliaciocada pais componente do bloco sobre

suas proprias capacidades para producdo de pragdemBV e de filmes. Tendo consciéncia



das possibilidades particulares, é possivel, no dasexistirem algumas na¢bes menores,
criar estratégias para alcancar a auto-suficiémeia estabelecimento de novos acordos para
gue recebam suporte dos paises em melhores cond@ddercosul representa, entdo, uma
oportunidade para que as industrias de comuniceggfionais se expandam e 0s interesses
nacionais publicos e econémicos sejam atendido€ANANY, 1997, p. 129).

Um bom exemplo da falta de integracdo no ambitdbgiito a partir do suporte
midiatico € a pesquisa de Jacks, Machado e Mi2@0X), que trata da representacdo da
Argentina e dos argentinos na imprensa galchaaematise. Segundo elas, apesar do sentido
de irmandade da palavi@rmanoso jornalismo sulino ndo costuma associar os argsma
situacOes dignas de aprovacdo, admiracdo ou redord®@o, e o sentido de rivalidade fica
explicito e é revelado sem constrangimentos quaseldrata de esportes. Nas demais
situacdes, a palavra € empregada de forma ambigasadoxal. O termo € usado também
para indicar os moradores dos demais paises membrgercosul. Percebe-se, assim, que o
discurso jornalistico alimenta e preserva as nodgéegesprezo, rivalidade e intolerancia. Em

tltima analise, € reforcada a idéia de ndo intégrac

3 JORNALISMO E PRODUQAO DE SENTIDO

Constatada a desigualdade dos fluxos de informagdesnundo, seus possiveis
reflexos em contextos regionais e a desarticulagae movimentos integracionistas
provocada por esse sistema desequilibrado de tragasa, busca-se entender o papel dos
meios de comunicacéo, e mais especificamente dalimo, enquanto produtor de sentido e
representacdo. Ao perceber a importancia alcangadta jornalismo enquanto meio de
producdo cultural, Berger (2002) descreve o queah#e poder atual da midia:

um poder de produzir sentidos, projeta-los e beditlos, dando visibilidade aos
fendmenos que conseguiram, em primeiro lugar,raigjornalistas. Um poder que
advém da condicdo de mediacéo, ou seja, ndo sstateeatre, ou de intermediar as
vozes do acontecido, mas de selecionar, enfaiiz@rferir através de palavras e
imagens na construgdo simbdlica dos acontecimép®oR, p. 282).

Sobre o funcionamento da linguagem como processeodstrucdo simbolica e
significacdo, Hall (1997) elabora o seguinte raicioc se a linguagem atribui sentido, os
significados sé podem ser partilhados pelo acessmim a linguagem, que funciona como
sistema de representacdo. Segundo Hall, € por adoeigso que fazemos das coisas — 0 que
dizemos, pensamos e sentimos —, a maneira comesespamos, que damos a elas

significado.



O autor lembra ainda que o reconhecimento do sguib faz parte da no¢ao de nossa
propria identidade, promovido pela sensac¢do deeparhento. O significado dos sinais,
representantes de conceitos, idéias e sentimemterprietados e decodificados de maneira
semelhante, possuem significado compartilhado. €a, & linguagem € um sistema de
representacdo. Sendo assim, representar é usayuadem para dizer algo significativo ou
representar o mundo de forma significativa a outrBepresentar € descrever ou retratar,
junto a simbolizar e significar.

Portanto, ao possibilitar o acesso comum a linguage jornalismo promove a
decodificagdo — representacdo — compartilhada. Earddostraia qualquer efeito gerado pela
producdo mididtica e considere somente o fendmeniotdrvencdo, para Giddens (1997), a
propria construgdo da identidade de cada pessoait@ fla capacidade de as midias
transformarem o quadro de referéncia e tornarem m@ama significagdo comum para
individuos de diferentes locais. Dessa maneirasgrea identidade e a cultura obrigam
considerar o panorama da transnacionalizagcdo dass beulturais, resultado da
transnacionalizacdo econdmica, social e politiaas€a, a construcdo da realidade social é
feita muito mais pelas informacgdes fornecidas pelakas do que por elementos locais.

Steinberger (2005), por sua vez, avalia de mameitiaa 0 discurso jornalistico. Para
ela, todo discurso jornalistico é produzido comeba&sn ideologias e crencas. Essa
caracteristica pode ter reflexos ainda mais siatiffos se considerarmos o jornalismo
internacional e o papel desempenhado pelas agé&teiagticias. Cabe dizer, portanto, que a
visdo dos paises sede dessas grandes empresa®rdegdo € disseminada por todo o

mundo juntamente com as noticias.

Todo discurso é imperfeito e incompleto. Selecigimplifica, organiza, faz que

um século caiba numa pagina. O espaco e o tempo ¢prealista concede a um

assunto podem exercer influéncia sobre o espa¢m quigblico também dara ao
assunto em sua vida, em suas conversas. Acontdosngue sO sdo tratados em
notas, por exemplo, serdo considerados também lpélor como de pouca

importancia (STEINBERGER, 2002, p. 88).

Para Jensen (1997), as noticias sdo um bom exe®giomo as midias séo instancias
mediadoras entre os dominios da vida publica eidia privada. E a informagéo partilhada
que cria 0 sentimento comum entre os individuos @mseqlente pertencimento a uma
mesma comunidade, ainda que de dimensfes plagetBeatre as midias entendidas aqui
como suporte para veiculacdo das informacdes jatitals, a televisdo se apresenta como o

mundodentro dos lares.



Ao analisar as midias como articuladoras do procefss interligagdo mundial e
expressdes da globalizacdo, Piccinin (2005) afgora a televisdo — e a noticia televisiva —,
ao se tornar uma das principais fontes de interfgaéno cotidiano dos individuos e de suas
experiéncias, traduz da melhor forma este proc&sgundo essa logica, a idéia de mundo
que os brasileiros tém é formada, essencialmentgrt@ daquilo que é divulgado pelos
telejornais em suas editorias internacionadas palavras de Steinberger, “no plano
internacional, por exemplo, a midia tem o podercdestruir a imagem de determinados
paises, governos, ou organizagfes junto a opiniBlicp ocidental” (2005, p. 210).

Trata-se de um espag¢o onde se organizam imagempades segundo suas relacdes
com os Estados Unidos e as principais poténciaswtalo, ou segundo sua situagéo

com respeito aos Direitos Humanos, ou ainda depelodde seu grau de imunidade
a crise econdmica internacional (STEINBERGER, 2@0212).

Segundo a autora, a geopolitica da imagem internatrecém descrita faz parte de
uma estruturacdo ainda maior, que gerencia aedapciais e 0 comportamento humano a
partir da perspectiva de sua prépria representagaoidia. E o que ela nomeiagisopolitica
da midiaou logica social da midia. Ao pensar a midia construmento fundamental nos
processos de reproducdo social, Steinberger aadbama com que o processo se da entre
paises subdesenvolvidos. Para ela, mesmo quandxséatados movimentos de resisténcia
politica, os jornalistas ndo sédo capazes de sedethar da colonizacdo do pensamento ou 0
imperialismo epistemoldgico. No caso do Brasil, sabdesenvolvimento informacional
subordina-se ao subdesenvolvimento politico” (2@0220).

A discussao é retomada por Esperidido (2007) &artda auséncia de democracia na
informacgdo distribuida pelo mundo, responsavel [pal@sibilidade de certos assuntos e
nacdes. Segundo ela, existe um consenso que daetegque a disparidade dos fluxos de
noticias em nivel mundial € resultado do impenadisnos meios de comunicagdo de grande
abrangéncia. Isso se deve ao fato de que, por éxeagpagéncias internacionais de noticias,
responsaveis pela filtragem e distribuicdo dagimégdes internacionais, continuem sendo as
mesmas.

No caso da editoria de internacional enquantoqarddirnalistica, Natali (2004) afirma
gue nenhuma outra editoria recebe uma quantidawlgr@nde de informagbes quanto a
internacional. No entanto, a maioria das matémasNadas nela ndo provém de repérteres da
emissora presentes no local dos acontecimentogiséiicativas para a falta de equipes no
exterior e 0 comodo uso de materiais fornecidosggé@ncias sdo muitas. A principal delas,



de acordo com Alcure (2005), é econdmica: 0s cysos manter uma equipe em diferentes
partes do mundo sao cada vez mais altos.

Entretanto, as novas tecnologias de informacam edté@rando as rotinas de producao
jornalistica e mudando drasticamente as praticagataalistas pelo mundo. Elas conferem
agilidade e rapidez ao processo e, assim, se ameraixnas exigéncias demandadas pela
comunicacao atual. Percebendo este processo, @i&pg2007) avalia as transformagdes nos
modos de producgéo e transmissdo das reportagesrmacibnais possibilitada por novos
softwares que conduzem a cobertura mundial e, em especiakit-oorrespondente
equipamento capaz de gravar e enviar reportagdsmsnpernet, utilizado pela Rede Globo de
Televiséo desde 2001.

A Rede Globo de Televiséo, por sua vez, € a ensiss@sileira com maior infra-
estrutura jornalistica fora do pais e, como se rebse mostrou-se inovadora na busca por
diferentes formas de transmissdo de noticias mt@nais. De acordo com Capparelli (2004,
p.135), “desde os anos 1970, tem um quase monagekidiéncia no pais”. Segundo dados
da prépria emissora (REDE GLOBO, 2008), entre gewle afiliadas, o grupo possui 121
emissoras e chega a 99,84% dos 5.043 municipissdiras.

De acordo com Pereira Jr. (2001), a Globo tornoasmaior rede de televisdo
nacional e a quarta maior rede de televisdo do muth termos dshare —o0 nimero de
aparelhos de televisdo ligados em determinado iboran emissora tem em média 74% de
participacdo na audiéncia nacional no horario nobreque a torna lider disparada em
audiéncia em relacdo as demais emissoras.

O telejornalismo sempre foi um importante foco keestimento da Rede Globo de
Televisdo. E por esta razdo que, em toda a progéamda emissora, seu noticiario televisivo
sempre foi reconhecido por sua qualidade técnieaacteristica do Padrdo Globo de
Qualidade. OJornal Nacional— o telejornal mais importante do grupo — surgen@m
primeiro telejornal em rede em 1969. Desde entdbaw® ar de segunda-feira a sabado, das
20h15min as 21h (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 17).

Além de correspondentes internacionaisJarnal Nacional sempre contou com
materiais de agéncias. Depois, a emissora deciditalar escritérios fora do Brasil. O
primeiro foi em Nova lorque, no ano de 1973, segydr Londres, Paris, Buenos Aires e
Colbnia, na Alemanha. Em 1982 foi inaugurado unités® em Washington, o segundo nos
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Estados Unidos. A Globo se instalou ainda em RomeaOriente Médio e na Chiha
(MEMORIA GLOBO, 2004).

A Rede Globo torna-se, assim, uma porta-voz dareulirasileira no exterior e traz ao
pais a visdo do Brasil sobre os fatos ocorridosesto do mundo. A emissora segue a légica
de uma transmisséo sob o ponto de vista brasiessmo ao utilizar imagens ou informacdes
de agéncias de notictagomo é pratica até hoje. Além disso, a idéiamieaipais por meio
do telejornal, juntamente com a abrangéncia dd, sinegra elementos estruturadores de uma
simbologia de apuro e busca continua pela informagd cobertura da Rede Globo de
Televisdo (BOLANO, 2004).

Quanto a cobertura da América Latina, a redacdoescatorio da Rede Globo de
Televisdo em Buenos Aires ficam no bairro Recoleta) dos quartos do apartamento de Ari
Peixoto. O jornalista, responsavel pela cobertas 3B paises da América Latina, reside na
cidade desde 2007 e trabalha praticamente sozinba-esposa, também jornalista e ex-
produtora daGlobo Newgcanal a cabo da Rede Globo, com noticias 24 haras) ajuda-o
na producdo em regime flee-lancer.Da mesma forma, ele contrata por diaria um repérter
cinematografico quando necessita de imagens.

A partir de agora, com base nos conhecimentos @adagsipor meio do caminho
percorrido de pesquisas bibliograficas, parte-sa paaproximacao da teoria com a prética.
Para tanto, com a combinagdo de técnicas quavaisadi qualitativas, sera feita a observacéo
da editoria internacional ddornal Nacional.A analise permitira compreender a construcao

da editoria e as representacdes do Mercosul rjorieé

4 O MERCOSUL NA TELA DO JORNAL NACIONAL

Passadas as etapas teoricas do trabalho, chegowsélise do objeto em si. Para
tanto, foram gravadas as edicbes dornal Nacional e feitos os contatos com o
correspondente internacional da Rede Globo de iB&e\vem Buenos Aires, Ari Peixoto, e
enviadas para o reporter e para o editor-chefaliiaria de internacional ddornal Nacional,
Eric Hart, as questdes por correio eletrénico.

% Hoje, a emissora possui cinco correspondentes siagl& Unidos — Giuliana Morrone, Jorge Pontudia Li
Teles e Roberto Kovalick em Nova lorque e RodridMafez em S&o Francisco —, Alberto Gaspar em Jérmsa
Ari Peixoto em Buenos Aires, llze Scamparini em RpMarcos Losekann em Londres, Pedro Bassan na,Chin
e Sonia Bridi em Paris (JORNAL NACIONAL, 2008,
http://jornalnacional.globo.com/Telejornais/JN/0405,00.html).

% Conforme Hart (2008), o telejornal recebe imagirReutergInglaterra), APTN Associated Press Television
News dos Estados Unidos), CNIC#ble News Networldos Estados Unidos) e EBBUropean Broadcasting
Union, da Inglaterra). J4 os textos vém Rlauters France Presg(Franca), EFE (Espanha), ARs&ociated
Press dos Estados Unidos)@nhua(China).



11

Com relacédo a gravacédo, foram selecionados, parelége do telejornal, programas
correspondentes a um més de exibicdo. Entre o28ide abril e 28 de maio de 2008 foram
gravadas, de segunda a sabado, todas as edi¢bésrrdd Nacional, num total de 27
programas. A partir disso, dentro do telejornalrafo observadas todas as noticias
internacionais distribuidas em seus diferentesosioc

Por meio da analise quantitativa, viu-se que o tengtal de noticias nos 27
telejornais analisados foi de 16 horas, 18 mingtd®) segundos. De todo este periodo, 4
horas, 13 minutos e 34 segundos, 0 equivalente,3@8a duracdo do telejornal, foram
ocupados por noticias internacionais. Destas 4shdeainformacdes do exterior, apenas 10
minutos e 4 segundos, 4,21% do tempo de noticig@snacionais e 1,09% de todo o
telejornal, diziam respeito a acontecimentos dolsegaque, juntamente com o Brasil,
compdem o Mercosul. Esse dado demonstra, portgneoem um més inteiro, os brasileiros
tiveram acesso a apenas 10 minutos de informaoies ss vizinhos Uruguai, a Venezuela,
Argentina e Paraguai.

Percebe-se, portanto, que embordomal Nacionaldedique um espaco consideravel
para as informa¢gBes de mundo, ndo significa quiiastsobre os paises vizinhos sejam
contempladas no programa. Da mesma forma, osdirasirecebem mais informacgdes sobre
paises hegemdbnicos, porém geograficamente distausi® um bloco econdmico que 0s una,
do que sobre seus parceiros de Mercosul. Outro dadextrema relevancia para o presente
trabalho € que, no periodo de um més — de 28 deaal®8 de maio — a denominacao
Mercosul ndo apareceu em nenhum momento. Notasie),ague as noticias sobre os paises
do bloco surgem independentes do Mercado Comunutlo S

Ja a analise quantitativa, organizada a partimtiegorizacdo das noticfa@laboradas
de acordo com o formato em que iam ao ar) correpuas aos 10 minutos e 4 segundos de
informacgdes sobre os paises do Mercosul presemesremés ddornal Nacional permitiu
as seguintes constatacfes: as noticias sobre sesghi Mercosul aparecem, geralmente, no
formato de notds S&do pautadas apenas crises econdmicas (as quaiEms
descontextualizadas e independentes do bloco edcmpratastrofes naturais, violéntia
esportes; a presenca do correspondente internho@dna suficiente para atender a demanda

* Nos 27 programas, foram ao ar seis notas peladiasyotas cobertas, duas matérias e 15 citac@@ér{as de
assuntos diversos em que os paises membros do ddergmr alguma razdo, eram citados; é o caso de
resultados de futebol e previsdo do tempo).

®> Notas peladas s&o noticias lidas pelo apresensatioro uso de imagens ou entrevistas; notas celefta
noticias cujo texto inicial é lido pelo apresentadm texto seguinte é coberto com imagens forascizklo
correspondente internacional ou por agéncias deia®(SQUIRRA, 1993).

® O Paraguai, por exemplo, foi noticia apenas erdelihaio. Uma nota pelada tratava do caso de umimanen
paraguaia mantida em céarcere privado pela baba.
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de noticias e, dessa forma, o telejornal dependénfdemacbes fornecidas por grandes
agéncias de noticia® de seu olhar sobre os acontecimentos regiomalsrnal Nacional
investe mais na cobertura de paises economicanfantés e privilegia os acontecimentos
destes.

Além disso, embora Eric Hart e Ari Peixoto afirmguoe qualquer noticia referente ao
Mercosul interesse ao telejornal, mostrem-se fasgiséda uma cobertura equilibrada, cientes
da importancia de acesso as informagcfes de nosdsesspvizinhos e acreditem que a
cobertura feita peldornal Nacionalsobre o bloco é suficiente para que o brasileitereta
como funciona e para qué serve o Mercosul, a pesaodstrou que as noticias, de fato, ndo
cumprem rigorosamente esse proposito. Na verdadeico pais que ganha algum espaco —
mesmo que discreto — entre as noticias internaisiagna Argentina. Como se ela fosse o
Gnico pais com alguma forga politica e econémichloco.

Cabe dizer, portanto, que o subdesenvolvimento éenmo e politico redunda, de
fato, no subdesenvolvimento informacional. Aspectp®e repercutem no nao acesso a
democracia e na ndo insergcdo dos paises subdeddosgaio jornalismo internacional, cujas
consequéncias, por sua vez, também sdo verificadaguséncia de trocas comerciais e
culturais. Para além do que foi percebido a pdaiacompanhamento do telejornal, ao pensar
os reflexos dos fluxos desiguais de informacamig que informacgdes desterritorializadas
ameacam o processo democratico.

A partir do momento que o brasileiro tiver aces8o B0 as questdes econdmicas —
geralmente negativas — dos paises vizinhos, madétama cultura e as diferentes
caracteristicas que tornam os paises, inclusivecipls, um sentimento de identificagdo e
pertencimento poderia contribuir para a integrag@dloco, neste caso, especialmente em
nivel simbdlico. Seria uma possibilidade para cov@p o distanciamento existente entre
paises fronteiricos. Assim, seriam estabelecidastriies para a integracdo e respeito
necessarios para que um Mercado Comum exista @fhende fato. Como reclamou Melo
(1997), estd na hora de se desenvolver prograntagrados de formacdo de recursos
humanos, com projetos que incluam intercambio usit&io, coléquios profissionais,
pesquisas conjuntas e Mercosul. Parcerias cap&zesod poucos, contornar 0 que 0 autor
chama de “mutua ignoréancia sobre o pensamento doamional gestado no ambito do
Mercosul”. E para o pontapé, nada mais eficienteqde utilizar do poder integrador e

disseminador da midia.

" Das seis notas cobertas sobre os paises do Mette@suwitilizam imagens fornecidas por agénciasaliias.
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