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Resumen:El presente trabajo hace un analisis de conteréda geccidén “Perd” de la ediciéon
dominical del diario limefAidEl Comercio” para determinar fundamentalmente cuéles son las
imagenes que se difunden del interior del paigyemeral, y de la ciudad de Huancayo, en
particular. Se reviso un total de 462 trabajosgukisticos, entre notas informativas, cronicas y
reportajes, y comentarios de opinion, desde el dgoni7 de enero hasta el domingo 30 de
diciembre de 2007, empleandose una tabla que asigréios de valor positivo y negativo a
cada una de las ciudades de provincia, el cualpo@uo con el espacio dedicado a cada
nota, sirvi® para mostrarnos mas aspectos favaraimecuanto a ¢mgue a nimero de
trabajos; no obstante, de todas las coberturastrag@s fue la regidon centro la menos acogida
y la que presenta los casos mas negativos soboe godjue concentra de todo el pais
problemas graves como narcotrafico y terrorismo.irhaestigacion concluye que de ser
generalizable la informacion de este medio capitalla mejor zona del pais es la del sur,
proyectandose Arequipa como la ciudad que ostémtayor desarrollo regional sostenible.
Palabras clave: Periodismo, contenido informativo, factores de rked@n, cobertura
periodistica, provincias.

Abstract: This investigation does an analysis about the @ecteru’ from the Sunday
edition of the Lima’s diary ‘EI Comercio’ to detemmate fundamentally which ones images
are that diffuses inside the country, generally aiside Huancayo, particularly. We review
at least 462 journalistic works, between newsgclagiand features, and opinion articles from
the Sunday, January 7th, 2007 to Sunday, Decembir, 2007, using a table to gave
parameters with positive and negative values topainyince cities, and that, mixed with the
space used for each one article, was useful fowshore in favour aspects, in terms ofcm
than in works quantity; however, from every coveragcluded, the Centre Region was the
least covered and what has the most negative asgexcially because focuses, from the
whole country, serious problems like drug traffrakiand terrorism. The research concludes
that if the information of that capital media waangric, the best pace of the country is the
south, planning Arequipa as the most industrialeed sustainable region.

Key words: Journalism, news, valoration factor, journalist @q\cities

l. Introduccién

Las imagenes que proyectan los medios de difusafitalinos sobre las provincias
dan a conocer ambitos vinculados, por lo generdhsaabusos, maltratos y las malas
condiciones de vida en las que viven millones dagw®s del interior del pais.



Un hecho resaltante, al respecto, son los comstanbnflictos provincianos que
derivan en cruentos enfrentamientos entre losdaaidis de una autoridad o grupo importante
de la economia y sus opositores. Asi, por ejengl@6 de abril de 2004, los pobladores de
llave dieron muerte a su alcalde Cirilo Robles @almani; dias previos, los medios
televisivos de la capital habian difundido imageselsdescontento de la poblacion.

Para algunos se trataba de una expresion delgagblara, esto explicaba el crimen.
Otros vieron un conflicto étnico que se expandirBolivia. Un lider aymara boliviano, lejos
de repudiar el linchamiento, dijo que su pueblalestdespertando y que era necesario crear
la nacibn aymara. Los ilavefios, indignados cordia dutoridades decian que preferian
pertenecer a Bolivia.

Sin embargo, apartandonos del @mbito étnico y ehled dimension politico-
econOmica, atentados como los ocurridos en novierdbr2007 en el Valle Rio Apurimac
Ene (VRAE), en Ocobamba (Apurimac) y Tayacaya (ldaaelica), han vuelto a poner en
entredicho el tema de la lucha antisubversiva adas en el denominado “Peru profundo”.

Situaciones parecidas a esta se dan en todos lada®lo en el Perld y los paises
andinos, pero hay que observar que son las infoomag de las secciones regionales de los
diversos medios las que magnifican o distorsionadeario colectivo que se tiene por todo
aguello que esta “mas alla” de la capital, crearsito,tomarlo en cuenta seriamente, una
imagen irreal en los lectores. La disputa por etimd de una municipalidad; conflictos por el
poder econdémico en la zona ligados a la expansé&nndrcotrafico y el contrabando;
debilidad y falta de legitimidad del Estado, conidp y ausencia de canales para la solucién
de conflictos se pintan, a través de los distimeslios, en las distintas esferas del pais y de
las que, obviamente, no ha podido escapar la réggdro.

En vista que imagenes como esa representan umyaiespera una respuesta a sus
demandas, seria oportuno hacer un andlisis dertdatde un medio impreso tan importante,
por su trayectoria e influencia, como lo es elidi&l Comerciopara determinar: ¢Cuales son
las imagenes que difunde del interior, especificaende la ciudad de Huancayo?

Esto con el fin de partir de una idea clara acdecéa influencia que estas imagenes,
de ser generalizable su contenido, podrian tenda @piniéon de los limefios a la hora de
verter una apreciacion sobre este ambito geografideural y social del interior de nuestro

pais.



Il. Marco Tedrico

La historia social puede describirse a raiz deggue los medios de divulgacion,
llamados “de comunicacion” han utilizado para sdtatar, transmitir o recibir algin
mensaje, es conveniente centrarnos en su fornguéel medio forma y controla en cuanto a
la acciébn humana y natural) para luego pasar arsipf(el contenido teméatico de lo que sirve

para difundir o, bien, comunicar).

2.1 Teoria funcionalista

Si se considera a los medios impresos como pattsistema social, estos pueden
aportar informacion, educacion, entretenimientoiverdion. Pero si queremos entender la
trascendencia retérica-persuasiva que, en cuar@ontenido informativo, tiene un diario
dentro de todo ambito geografico, se consideracocifunciones de mayor relevancia
(Macionis, 1999: 559).

a) La funcion de vigilancia

Los medios proporcionan un flujo continuo de dasobre el mundo en el que
vivimos. Pueden avisarnos de los peligros (huayassa los delincuentes peligrosos) y ser
atiles dandonos informacién sobre los bloqueosasrcérreteras y otros tipos de informacion
ligados al bienestar personal. También pueden isémdionales, por ejemplo, al provocar

ansiedades innecesarias.

b) La funcion de adjudicacion de estatus

Los medios, asimismo, confieren estatus a detedlm personas, asuntos publicos,
instituciones, movimientos sociales, etc. En ebcds las ciudades, como sucede con las
personas que aparecen en los medios de comunicdieiden un mayor estatus social: se
convierten en entes 0 ambitos mas conocidos, paradno o para lo malo. Por otro lado, no
solo los asuntos principales consiguen la atend@®fos medios, también algunas cuestiones

menores pueden adquirir una mayor relevancia.

C) La funcidon de “presion para la aplicacion de normasociales”

Esta funcién destaca el anuncio publico de nosoamles, cuya publicidad sirve para
reducir la distancia entre las actitudes privadés moralidad publica. Lo mas destacables, a
este respecto, es el modo en que los medios psedénpara dramatizar la desviacion social
de todo tipo. Al llamar la atencién sobre “prohilmgre se jueguen carnavales” o “asaltantes



hieren a pasajero”, la alerta social crece y sgbésten las fronteras de lo moral. En muchos
casos, esta actividad conduce con frecuenciaral teoral.

d) La funcién de transmisiéon de la cultura

Los medios se han convertido en un agente de ligaci@n. Las secciones de
provincias de los grandes medios capitalinos epgrper ejemplo, un papel central en la
transmision de la cultura y la herencia de unaestad.

e) La funcidén narcotizante
Esta es mas una disfuncion que una funcién, y hefegencia al modo en que la

avalancha de informacién puede conducir a la sigedidiad.

2.2 El contenido de los medios

Se han desarrollado numerosas teorias para aypsdaranalizar y “leer” los textos y
las imagenes de los medios. Aqui solo vamos artdus: la teoria de los géneros y la
semidtica. Algunas otras que podrian ser relevastiesla teoria narrativa y el analisis de
cbdigos.

a) La teoria de los géneros

El término género (del latffgenus”, que significa tipo) nos ayuda a comprender el
flujo aparentemente cadtico de los medios, al ifleat categorias diferentes. Cada una de
ellas puede tener su propio conjunto de reglasligo§, por medio de los cuales se convierte
en un tipo reconocible.

La primera gran division genérica que, por lo gah@prendemos en el periodismo es
la que separa los hech(stories: exposicion aséptica —fria, neutral, sasidn-, transmision,
relato constataciénjle las opiniones sobre esos hecfamnments: comentarios, opiniones,
valoraciones).

Pero hay una muy conocida, que incluso hoy porfthaga parte de la actual curricula
vigente de nuestra facultad, es aquella que estbleadicionalmente 3 niveles de
informacién (informativo puro, interpretativo y opiivo) que responden de algin modo a la
triple funcion que Morris (Mufioz, 1994: 123) atiyidual lenguaje: Informativa (la traslacion
objetiva de datos y realidades constatables), atNar (matices subjetivos de propio
informador o de otros que participan en el resolthdal del mensaje) e incitativa (donde

predomina el enjuiciamiento).



b) La semiética y el estudio de los signos

La semidtica estudia todos los signos: “imagegestos, sonidos musicales, objetos y
las complejas asociaciones de todos ellos, queaforel contenido de los rituales, la
convencion o el entretenimiento publico”. (BarthEs67).

Los signos no tienen un significado intrinsecaija; su significado es arbitrario y
deriva del modo en que se relacionan con otradelay signos. El lenguaje tiene dos
componenteslangue (lenguaje) yparole (habla). El primero es el conjunto de reglas y
estructuras del lenguaje oficial; el segundo eprértica real del habla y la escritura. El
estudio del lenguaje permite al analista conoseeddructuras subyacentes de este.

Si esto se aplica a los medios impresos c&@in@€omerciose pueden analizar sus
contenidos de la seccién “Perd” como un sistemaigieos, buscando las relaciones entre

ellos para conocer su estructura subyacente.

2.3 Los mensajes de la informacién

Lépez (1997:8-9) afirma que en la informacién atacter preelaborado de los
mensajes y la interaccion de medios tecnolégicosierirculacion y recepcion permiten
operar un proceso en sentido contrario a la terligadareal en la que transcurre la practica
social, es decir, convierten en reversible su pre@tema de representaciones.

Asi, la relacion informativa se da en un contegtoel que sus referentes (y sus
significados) carecen de sustancialidad: antesrdrge, existe todo un margen de seleccion
en cuanto a la forma discursiva de cada mensaj@ucion y su contenido, asi como para
calcular e inducir efectos determinados; a su garante y después del proceso de emision
del mensaje, su estructura y contenido pueden reejtdransformarse, adecuarse a un
propdsito distinto del original. Esto supone urgpi@mbivalente de significaciones, en buena
medida externas al discurso mismo, que se afiagartaponen artificiosamente: mascara o
mascarillas, no rostro.

Tomando en cuenta el desarrollo de una teoridadnalista como el involucramiento
de los medios impresos en torno de un sistemalstmidamos en consideracion la imbricada

relevancia que, en el fondo, tienen a partir derepia estructura.

2.4 Estructura de un medio impreso



Se entiende, de acuerdo con Iriarte (1995: 78 ,lgestructura de un impreso (diario
o periédico, por lo general) es uniforme. Se prisses continuacion las principales
caracteristicas que configuran esa misma estrudfasatres distintos niveles de informacion:

El primer nivel es el punto de partida de la historia de una oty es la
transcripciéon precisa, con objetividad, del pestali Es lo que se denomiimdormacion de
primera mano.

El segundo niveles la etapa de verificacion, analisis y confordnacle la noticia. El
periodista debe examinar los hechos con sentid@ocry desentrafiar todos los posibles
coémosy porqués.Toda noticia de primera mano debe ser comprobaddibyrada.

El tercer nivel es la etapa de la valoracion objetiva del hecheexplicacion y sus
posibles consecuencias. Para ello es necesarionglinér todo el material que ha logrado en

el primero y en el segundo nivel.

3.2 El contenido de los medios

Complementando la teoria de los géneros y la semjdgpresentando igualmente en el
trabajo anterior, podemos hallar que en la leattit&ca de un impreso lo que mas interesa es
la percepcién de la propuesta ideolégica que swbgacel fondo de toda informacion o
comentario.

Es evidente, segun Santamaria y Casals (2000uk8Jog medios no son totalmente
libres y que dependen, en gran parte, de las fsiemi@rmativas que ellos no controlan. Los
diarios, lo mismo que la radio y la television, admiten el difundir mentiras o “medias
verdades”. Mas, por el contrario, la gran prensg@na “el mito de la objetividad”. Si esa
“aparente obijetividad” la dimos a conocer, en moegrimer avance, segun los distintos
géneros periodisticos, conviene ahora analizar@irselas fronteras linglisticas y de
actuacion, vale decir, a través del &mbito dedasgs.

Lester Markel, citado por Fagoaga (1982: 18), dal# los juicios objetivos y de
juicios subjetivos. Pero quiza no baste con estindion que no deja de ser algo confusa y
arbitraria si no se explica a la vez en qué comsidas cualidades de objetividad vy
subjetividad. En la praxis periodistica las froageringlisticas que separan opinion y
explicacion no son diafanas. Por ello, habria geterkerse a examinar la naturaleza de los
juicios que se utilizan y se esgrimen en ambasaaittnes y comprender que unos son
simplemente interpretativos aun aceptando todaesutable carga inductiva, mientras que

otros poseen una naturaleza absolutamente opinas/alecir, subjetiva. Asi podriamos



distinguir los siguientes juicios que el periodistaa tener la necesidad de utilizar en sus

textos interpretativos y editorializantes:

o Juicios analiticos(resultan de la percepcién de un problema, deealadad compleja
gue puede tener consecuencias);

o Juicios sintéticos(implican el conocimiento de unas causas y elbéstaniento de
unas consecuencias no solo deducibles si no tarobi&tatables);

o Juicios hipotéticos(abierto a una o varias hipétesis que se formutanocresultado
del andlisis realizado);

o Juicios disyuntivos(formulados a partir de una bifurcacién en unariadtidva con sus
dos opciones: o esto o lo otro);

o Juicios categdricos (juicios cerrados y explicitos. Juzgan hechos, gr&rs o
situaciones sin dejar espacio para la discrepateéando no se han razonado mediante
argumentos). Los juicios categoricos son siempiigatigos y pueden subdividirse en tres
categoriasjuicios de hechos o realidades, juicios de intencies, juicios de valor.

3.3 Los mensajes de la informacién

Si bien dimos a conocer, a través de Lépez (199G en la informacion el caracter
preelaborado de los mensajes y la interaccion d#iosidecnoldgicos en su circulacion y
recepcion permiten operar un proceso en sentidorazana la temporalidad real en la que
transcurre la practica social, es importante ma@m atencion el tema de la formacion de

actitudes. A saber, el papel de la persuasiérgatelencimiento y de la manipulacion.

a) Persuasion
Hablamos aqui de inducir, mover, obligar a uno @aones a creer 0 a hacer alguna
cosa. Es un fenédmeno de induccion que significatlesin violencia a otros en discursos o

demas procedimientos, cuando hay mas de una pdatbreal de accion.

b) Convencimiento

Convencer es probarle a uno una cosa de maneracjoralmente no la pueda negar.
La diferencia entre ambas actitudes es que mielatrasrsuasion es una argumentacion que
s6lo pretende ser valida para un auditorio padigcudl convencimiento es una argumentacion

destinada a obtener la adhesion de todo ser rdeoriRdra que esta definicion sea valida es



necesario considerar al publico masivo, que erepestfruto de los medios de divulgacion,

como particular, aunque muy numeroso.

C) Manipulacion

Manipular en una de las acepciones del Dicciondeita Real Academia Espafola es
intervenir con medios habiles y a veces arterok gmlitica, en la sociedad, en el mercado,
etc., con frecuencia para servir intereses propiagnos. La manipulacion esta basada en la
simulacion, pero no la mentira, pues esta impatktibda comunicacion. No se miente pero
tampoco se da a conocer algunos datos, obligancexegptor a adherirse intelectualmente a

determinadas proposiciones. Esto se detecta fautiénem la publicidad comercial.

Il Materiales y Métodos

En un primer informe presentado en la Faculta@igecias de la Comunicacion de la
Universidad Nacional del Centro del Perd dimos mocer que la relevancia del estudio
determinaba una mayor cobertura en la revisiOnjelmpdares de la edicion dominical del
diario EI Comercio. A fin de completar los nameros correspondienteswance inicial
(paginas de la seccion “Per0” que abarcan los mésesnero y junio de 2007), es como
alcanzamos a hacer una revision detallada del degsemestre del afio (meses de julio a la
segunda semana de diciembre de 2007 y, posteritgn®ela Ultima de ese Gltimo mes).

En suma cuenta, sobre la base de la unidad disiamale es la nota periodistica que
“habla” sobre alguna region del Peru, especialmeabee Huancayo, fueron observados en
un total de 52 ejemplares (desde el 07.01.07 reds88.12.07), explicitamente 462 textos
entre notas breves, foto noticias con epigrafesasninformativas, crénicas, reportajes,
opiniones (comentarios), de los cuales 37 correpor toda la region Junin (8 %). De ese
resultado, corresponde a Huancayo provincia y dy88%), Chanchamayo y Satipo (30%)
Concepcion (8%), Jauja (8%), otros (14%).

Como en el anterior trabajo los puntos observadagexha fueron:
Criterios de clasificacion-codificacion:

- Ciudad de la que se habla

- Tema del que se habla

- Valor (positivo o negativo)

- Cantidad de notas dedicadas a la ciudad del intéeloque se habla.



- Espacio dedicado a cada nota o el area que laocofza en las paginas del diario,
incluyendo fotografias, graficos y encabezados

En el término “ciudad de la que se habla” se Witla todas las ciudades del interior
del pais. De esta clasificacion se hizo una agipage ciudades para formar regiones
geogréficas transversales del Peru, de acuerdaesitadel amauta Javier Pulgar Vidal, que
involucren costa, sierra y selva, quedando asi tyagos: Norte (Tumbes, Piura,
Lambayeque, La Libertad, Cajamarca, Amazonas, SartiMy Loreto), centro (Ancash,
Lima provincias, Huanuco, Pasco, Junin y UcayalBuy (Ica, Huancavelica, Ayacucho,
Apurimac, Cusco, Arequipa, Moquegua, Tacna, Pudagre de Dios) .

El tema se refiere al topico del que se hablaaamota (politica, economia, sociedad,
turismo, salud, interés general, narcotrafico, deye humanos, desastres naturales, etc.); el
cual combinado con el valor que se atribuyé a lta r{positivo 0 negativo) sirvi6 para
conformar la imagen que el diaid Comerciodifundié de la ciudad o de la regién de la que
se habla.

Con respecto al valor de la nota cabe mencionardgmtro del valor negativo estan
incluidas todas aquellas notas que presentarorctaspgesfavorables de la ciudad o region de
la que se habla, como conflictos, problemas poBtig econémicos, narcotrafico, problemas
en la educaciéon y salud, problemas de justiciaursdad, violencia, desastres naturales.
Dentro del valor positivo se encuentra todas agsi€lbtas que no estuvieron relacionadas con
los temas antes mencionados o0 que por lo menosostraban alguna forma de conflicto
generalizado.

Con el numero de notas, o la frecuencia con la caga ciudad o regién fue
mencionada a través de las notas informativas,ica$nreportajes o articulos, se pretendio
determinar la cobertura qi# Comerciohizo de cada &mbito. Con el espacio dedicado a cad
una de las notas se pretendio identificar la paifiad con la que el diario trat6 el tema y/o la

informacién de la zona de la que se habla.

! Representados en centimetros cuadrados (CM2<aiak las respectivas noticias ocupan en el diario
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IV.  Resultados
Los siguientes cuadros representan en sintesabajo desarrollado a nivel general:

Cuadro 1. Resultados generales de enero a diciembre

TIPO DE N° NOTAS % CM2 % PROM.
VALOR en CM2
por valor
462 100 157989.05 100
Valor positivo 234 50.65 87108.05 55.14 372.26
Valor negativo 228 49.35 70881.00 44.86 310.88

Durante el periodo analizado se codificaron ualtd¢ 462 trabajos periodisticos en la
seccion “Peru” del diario capitalinél Comercio.Estas notas ocuparon un total de 157 mil
989.05 cm2, de los cuales 87 mil 108.05 cm2 (2&dbajps) estuvieron relacionados o
asociados con informacion de indole positiva, ymD881 cm2 (228 trabajos) estuvieron
relacionados con acontecimientos de tipo negativo.

Si tomamos como referencia el niamero de notasigaulals (la cobertura) y la
profundidad (espacio que cada nota ocugidfomerciotendié a difundir una imagen efectiva
del interior del pais pues tanto el espacio dedicados temas positivos fue mayor con

relacién al espacio y nimero de notas positivas.

Cuadro 2. Cantidad de notas y espacio (en cm2) poegion transversal del paigNo
incluye las veintiocho notas de caracter nacionategional amplio)

REGION N° NOTAS % CM2 % PROM. en
CM2 por
nota
Total 434 100 142803.05 100 329.04
Norte 171 39.40 56948.45 39.88 333.03
Centro 94 21.66 27018.75 18.92 287.43
Sur 169 38.94 58835.85 41.20 348.14

De estos 462 trabajos, se seleccionaron 434 (k808105 cm2) pues estas tenian
que ver concretamente con una region del pais.dbe ferma, 171 (56 mil 948.45 cm2)
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fueron para el norte, 94 (27 mil 18.75 cm2) pareesitro y 169 (58 mil 835.85 cm2) para el
sur. Esto nos muestra que existe un desequilibrieleniimero de notas dedicadas entre el
norte y sur con el centro del pais; y esto se ve ae&ntuado en el espacio, donde existen
desbalances muy amplios con respecto a este ultimo.

Cuadro 3. Cantidad de notas y espacio (en cm2) deddo a la region norte

N° NOTAS % CM2 % PROM. en
CM2 por
nota
Norte 171 100 56948.45 100 333.03
Valor positivo 87 50.88 29575.95 51.93 339.95
Valor negativo 84 49.12 27372.50 48.07 325.86

Cuadro 4. Cantidad de notas y espacio (en cm2) deddo a la regién centro

N° NOTAS % CM2 % PROM. en
CM2 por
nota
Centro 94 100 27018.75 100 287.43
Valor positivo 45 47.87 14827.75 54.88 329.51
Valor negativo 49 52.13 12191.00 45.12 248.80

Cuadro 5. Cantidad de notas y espacio (en cm2) deddo a la regién sur

N° NOTAS % CM2 % PROM.

En CM2
por nota

Sur 169 100 58835.85 100 348.14
Valor positivo 88 52.07 35720.10 60.71 405.91
Valor negativo 81 47.93 23115.75 39.29 285.38

En lo que corresponde a los cuadros 3, 4 y 5elkto$ tienden a mostrarnos aspectos

positivos en cuanto al espacio en cm2. No obstaaieo se puede apreciar en el cuadro
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dedicado a la region centro, es el Unico lugarapreentra en nimero de notas mas aspectos
negativos que positivos, mientras que en iguateafe, sin contar el de espacio, las regiones

norte y, sobre todo, de manera notable, el suseptan mas aspectos positivos que negativos.

Cuadro 6. Cantidad de notas y espacio (en cm2) deddo a las ciudades mas

representativas de norte, centro y sur

CIUDAD N° Valor CM2 Valor CM2 TOTAL
NOTAS + - CM2
Trujillo 21 13 3,919.25 8 2,436.25 6,355.5
Huancayo 10 5 1,084.00 5 1,459.00 2,543.0
Arequipa 22 15 5,572.10 7 1,974.50 7,546.6

En el caso especifico de las ciudades mas coad@een cada una de las regiones del
pais, Huancayo apareci6é en diez ocasiones ocuahdd cm2 mientras que Trujillo tuvo 21
menciones y un espacio de 6,355.5 cm2 y Arequipaeftos con una extension total de
7,546.6 cm2. De este total dedicado a las ciudades representativas del pais, 10,575.35
cm2 fue ocupado por informacion clasificada comaitp@, de la que 5,572.10 cm2 fue
atribuida a Arequipa (53 por ciento). Con respectduancayo podemos decir que, a pesar de
gue es la ciudad a la que menos espacio y numenotds se le dedic6 (2,543 cm2), es el
unico lugar que supera en ambos aspectos los wenilole negativa, con un porcentaje de
57 por ciento.

V. Discusion

Tras el paciente seguimiento a la notas perigdistiy la aplicacién de nuestros
instrumentos, las conclusiones a las se arrib@ifeas gruesas, es que la comparacion de la
cantidad de notas y el tamafio de los espaciosnddss a las notas por region transversal del
pais muestra un desequilibrio enorme entre lasmegiNorte y Sur, con respecto a la region
Centro. Disgregando, podemos observar que el Caatre, en promedio, 22% de aparicion,
mientras que el Norte ostenta un 39% y el Sur W.38omo podemos ver, la diferencia es
manifiestamente grande, lo que quiere decir quedan Centro aparece periodisticamente
menos en la seccién regional que las otras dogrnesg)i



13

Con respecto al espacio destinado (en centimetigdrados) a cada region, el Centro
solo posee, en promedio, 287 cmmientras que el Norte y el Sur sobrepasan, cadalas
330 cmi. Esto también nos habla deastensible desequilibrio entre las regiones.

Finalmente, si observamos la presencia de notasvetor positivo 0 negativo
diferenciados por regiones, tenemos que la reg@mtro exhibe un 45% de notas positivas,
frente a un 88% de la regién Sur y un 87% ded@reNorte. Esto demuestra que la region
Centro mantiene una posicién notablemente infexiorvaloracion positiva de notas frente a
las otras dos regiones, y nos habla de una lamentabicién de la regién Centro, la que, al
parecer aparece ante el pais como una regiéon porsdwte noticias mas “malas” que buenas.
Todo esto demuestra, claramente, que el di&ridomerciono equilibra la cantidad de notas
y tamafo de espacios destinado a las regiones gsesentido, la region Centro es la que
menos oportunidades tiene periodisticamente. Aplergparecer menos con respecto al Norte
y al Sur, la region Centro tiende mas a informagsomegativas que a positivas.

VI. Conclusiones

De ser genérica la informacion gaeComercionos presenta, el sur se perfila como
el mejor lugar del Peru para vivir. Especialmentecqiipa por la proporcion y desequilibrio
gue hay entre las notas positivas y negativas.

La imagen de esta region, que solo haya una senigetencia con el norte, pareciera
gue gozara a nivel de sus corresponsales y envespesiales de una tendencia favorecedora.
El tipo de texto que se da a conocer, por el lagktigo, tiene que ver con la mejora en la
produccion de productos industriales, construcdércentros comerciales, turismo (visita a
lugares, festividades, danzas), campafias de ddédary de proteccion de patrimonios
histdricos y reservas naturales; mientras que,eptado negativo, encontramos numerosos
casos de inseguridad vial (accidentes y atracosusesb interprovinciales) y casos de
corrupcién de autoridades.

Con respecto al centro del pais, la regibn memascada y peor referida a nivel
nacional, de ser generalizable el trabajo perimdistn el imaginario socio-colectivo del
lector encontramos, a diferencia de lo que ocurrelanorte y sur del pais, numerosos casos
de terrorismo y narcotrafico, suicidio y abuso fiéamiasi como desastres naturales.

En el caso concreto de Huancayo, tenemos el aada dnica ciudad del pais, que
guarda un equilibrio perfecto en cuanto a cantdaaotas positivas y negativas, mas no en
cm2 de espacio, donde los textos de contenido \@@stale son mayores en 375 cm2. Los

trabajos periodisticos por el lado del primer vaddrarcan numerosas semblanzas. Con
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referencia al segundo valor encontramos, por dlaono, notas unitarias que revelan distintos
aspectos como suicidios, corrupcion, violenciazeciddad.

De ser esta informacién universal a todo el cadtedominical de la seccion “Perd”
gueEl Comercioha difundido a través del tiempo, vemos que estiarde divulgacion se ha
convertido en promotor del sur del pais, y a jugzgarel espacio y cantidad de notas que el
diario dedica ampliamente a Arequipa (sin dejarn@Encionar a su cercana competidora,
Trujillo) no hay ciudad mas importante que conaeetrdesarrollo regional sostenible.
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