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Resumo:O presente texto analisa como os processos de cmagéa tém permeado a cultura
e a realidade socioecondémica da juventude contémpar inclusive diante das novidades
advindas com as novas tecnologias de informacae enidia, com as quais 0s jovens
demonstram visivel familiaridade. O texto tambémfrmnta esta analise com os desafios
encontrados no trabalho de evangelizacdo e formac#ica dos jovens, apresentando
algumas verificacfes extraidas de pesquisa realipatto a grupos, jovens militantes e
assessores da Pastoral da Juventude catdlica, @mecomo um de seus objetivos,
proporcionar uma metodologia para a formacdo iatedos jovens, através da vivéncia
grupal e comunitaria.
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Resumen:En esse articulo se hace una analisis acerca gedossos de comunicacién que

inciden en la cultura y realidad social de la juueincontemporanea, incluso ante el advento
de las nuevas tecnologais de la informacion y ledias, con los quales los jovenes tienen
familiaridad. También confronta esa analisis cerafios en el trabajo de evangelizacion y
formacién critica de los jovenes, presentando weaicaciones sacadas de investigacion
echa junto a los grupos, militantes y asesoresa deaktoral Juvenil catolica de Brasil, pues
uno de sus objetivos és proponer un método pdamnzacion integral de los jévenes, en la

experiencia grupal y comunitaria.
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Introducgéo

O presente artigo foi extraido da dissertacdo detfslgo do autor, concluida em 2006,
e trata de analisar, num primeiro momento, comprosessos de comunicagao tém permeado
a cultura e a realidade socioeconémica da juventatéemporanea, inclusive diante das
novidades advindas com as novas tecnologias demaf@o e de midia, com as quais 0s

jovens demonstram visivel familiaridade.



Num segundo momento, o artigo confronta esta anébisn os desafios
encontrados no trabalho de evangelizacdo dos joverapresenta algumas verificacbes
extraidas de pesquisa realizada junto a gruposngmilitantes e assessores da Pastoral da
Juventude catdlica, que tem entre seus objetivggopcionar uma metodologia de formacao
integral e critica dos jovens, através da vivégoigoal e comunitaria.

Partindo dessa proposta de reflexdo, as princqpaastoes discutidas no
decorrer do presente artigo sdo: como se constitwiltura juvenil contemporanea? Qual o
papel da midia na configuracdo dessa cultura jugemtemporénea? A juventude resiste a
influéncia da midia? Como se comunica politicamepéda apatia e alienagéo, ou através de
novas formas de agir, se expressar e se agrupaajtiaa interface entre a necessidade ou
nao dos jovens em se comunicar, € 0 objetivo dgdgte evangeliza-los? Que aspectos da
realidade e cultura juvenis seriam oportunos paraétodo de evangelizacdo e formacgéo
integral proposto pela Pastoral da Juventude, mosgurefere a relagdo dos jovens com a
midia? H&A uma metodologia que ajude os jovens aird@on postura critica e resisténcia
frente aos efeitos de manipulagéo pelos meios oheicicacao?

Realidade social dos jovens e sociedade de consumo

Apébs o aparente fim das utopias, o capitalismo decado, “travestido”
de neoliberalismo, veio se tornando ainda maisresgnte, utilizando-se de mecanismos de
persuasdo, dentre eles a midia, para penetrand® espacos geograficos e politicos (paises
e governos), mas também a subjetividade dos inghgid-orgcou-se um consenso em torno da
atual ordem econémica mundial, consenso esse querjasendo relativizado gracas a crise
do mercado financeiro que eclodiu em 2008. A espétazacao do cotidiano difundido pela
midia sempre foi um dos “instrumentos” para a fagdo de referido consenso.

Os jovens contemporaneos, mergulhados nessa dmé@miglobalizac&o
do capital, se converteram em um dos seus persomagatrais. A juventude atual nasceu
num tempo em que a linguagem audiovisual das midé&snovas tecnologias, da televisao,
da internet, e dos demais meios de comunicacamf@oinava com pleno vigor. Para eles, a
lingua das imagens e ndo da palavra € consideadmlandtural, dessa mentalidade advindo
todas as consequéncias decorrentes.

A desigualdade social no Brasil desenha um quadrgual a grande
maioria dos jovens, por necessidades econdémicas solatevivéncia (por vezes, inclusive,

para possibilitar o ingresso no ensino superior gualificacdo profissional), ndo tem



alternativa a ndo ser buscar entrar, mesmo queogee®nte, no mercado de trabalho.
Defronta-se com a crise de vagas no mercado farmai o desemprego.

Ocorre, no Brasil, o fendmeno “onda jovém50 milhdes de jovens
entre 15 e 29 anos de idade. A possibilidade deegsa multiddo viva esta fase da vida
exclusivamente como preparacdo para a vida adoHardstrita aos jovens pertencentes as
familias de maior poder aquisitivo, ou seja, a mada minoria. Estes podem contar com
uma educacgdo mais aprimorada, em todos os sewlddimsmacéo, e ndo somente no aspecto
técnico.

Os jovens, porém, principalmente das classes haikasm ainda outros
dilemas.

Mergulhados na cultura do consumo e seduzidos pelastria do
entretenimento e da midia, os jovens pobres ténasaecessidades, a maioria delas
“inventadas” pelo mercado: para se sentirem soeiallen aceitos, valorizados, precisam
consumir os produtos do mercado, apresentados rpiel@, que divulga os valores da
sociedade de consumo como inerentes a condicaniljuemo vivem sem seguranga, saude
e educagao, as possibilidades de construir umdgstéio muito distantes. Nesse contexto, o
consumo ligado & aparéncia, por exemplo, trazteeing mais rapidos e eviderftes

Essas “novas necessidades” levam também os joesnslasses médias
a procurarem associar estudo com trabalho ou geratuira atividade remunerada. Assim, a
maioria dos jovens busca algum tipo de remunerag#o lhes garanta a sobrevivéncia e
insercao social.

A IndUstria Cultural * e juventude

Uma das responsaveis pela criacdo dessas novassidackes é a
IndUstria Cultural, que trabalha fabricando neidesies e a promessa prévia de satisfazé-las.

! Alargamento da piramide etaria brasileira nas fapatre 15 e 29 anos de idade, em decorréncianéenidia
demogréfica passada, pela combinagéo de trégdafecundidade, mortalidade e migragoes.

2 Conforme pesquisa realizada pela cientista sBeala Nascimento Silva, veiculada no site de ietern
http://www.cruzeirodosul.inf.br/matéria.phl?edisorir 9&id=181976, acessado aos 15/05/2009.

3 Conceito de Theodor Adorno (1985), elaborado arpdetconstatacéo dos efeitos “perversos” da nddia
producéo cultural de sua época, que a seu ver segumesmos padrdes de produgdo do mundo industrial
capitalista, sendo que seu produto principal € asagem publicitaria, a informacgéo, a imagem. Cangidue
sua atuagdo “impede a formacédo de individuos amésoindependentes, capazes de julgar e de decidir

conscientemente”.



Diz-nos o que precisamos e como podemos satisfaenecessidades. Estabelece, assim,
uma relacdo de dependéncia com o receptor de r@sagens, 0 que garante a manutencao
de seus padrdes de producdo, sempre voltada pabjetividade, para o sensério, o desejo.

As informagdes transmitidas pela midia séo haltaate fluidas,
inconsistentes, transitérias. E como atuam maisampo sensorio e emocional do que no
racional, intelectual dos “usuarios”, proporcionama experiéncia “virtual’ da realidade. No
ambito das subjetividades, porém, tal experién@ahg “vida”, concretude, ensejando
posturas, comportamentos, conclusdes, visdes ddareinovas necessidades subjetivas, que
nos levam ao consumismo, ao “ter para ser”: sesiderado, ser valorizado, ser alguém, ter
uma identidade.

E a logica cultural do capitalismo contemporanee gtinge a todos —
ricos e pobres, moradores do centro ou da perifiedhiidos ou excluidos digitais. Os pobres
sofrem mais, pois além das necessidades prim&iasapsua sobrevivéncia fisica e 0 minimo
de bem estar, “descobrem” necessidades subjetgta: incluido, participar, consumir, se
sentir pertencente dessa nova realidade de psesibidades que nos cercam. Ainda que
0s jovens vivam imersos nessa logica da producdtoral capitalista atual, chocam-se
cotidianamente com o mundo real (as vezes ‘“real” demais) e enfrentam dificuldades

particularizadas de excluséo e precariedade.

Tribos juvenis e movimentos de resisténcia

A cultura de massa, do consumo e da midia tendetabedecer,
cristalizar e divulgar comportamentos que séo ymiolos pela massa dos jovens. Os grupos
ou tribos urbanas sdo terrenos férteis para o ieieraessa dindmica. Com seus
comportamentos peculiares, vestuério, estéticdg st vida e valores tipicos, nessas tribos o
jovem encontra o lugar de “seus iguais”, a0 mesngb em que procura se diferenciar da
massa. Sao os grupos de identidade, as variasdzapagentude, ou melhor, a cara das varias
“juventudes”.

Quando olhamos a cidade, vemos nela estampada Véa@s” dessa
diversidade: os muros grafitados; as rebelidesetse@ (hoje, Fundacdo CASA); a musica
contestatéria dosappersda periferia (HIP-HOP); o visual alternativo daegigos hippies; as
manifestacbes dos ativistas de ONG’S (Organizag@egjovernamentais) ambientalistas, de
solidariedade ou resgate da cidadania; o movimestiedantil que jA ndo agrega a massa dos
estudantes secundarios ou universitarios, mas &mia sua atuagdo visivel; a manifestacao

da fé dos jovens de diferentes tendéncias religias#stas (tradicionais, pentecostais ou mais



politizadas), esotéricas, orientais, afro-brasiliespiritas; a inusitada irreveréncia dos GLBT
(gays, lésbicas, bissexuais e transexuais) retamdio direitos e tolerdncia no campo da
orientacdo sexual; as manifestacdes artisticagygms teatrais, das bandas de rock e de
todos 0s outros géneros musicais; 0S jovens uit&eos... para citar s6 algumas. Quase todo
jovem tem seu grupo, a0 menos um restrito grupcam@os. E hoje, até os antigos
“solitarios” podem encontrar seus grupos nas sidsate-papo da internet.

Este “tribalismo” juvenil, porém, ndo escapa apelo ao consumo. O
professor Claudio Coelho (1998) faz uma interessagfiexdao, em seu texto intitulado: “A
cultura juvenil de consumo e as identidades soalgsnativas®.

Ali, referido autor ressalta o papel da culturacd@sumo globalizado
como elemento em torno do qual sdo construidasleagidades sociais contemporaneas,
avaliando que, inclusive as tidas como alternatipaslem ser incorporadas pelo mercado
capitalista.

Explica o autor que, outrora, a “cultura jovem ralétiva” (os hippies e
demais movimentos de “contra-cultura” dos anos ®0/@asceu com uma marca de
contestacao e rejeicdo aos padrbes comportamenéasvisdes politicas conservadoras dos
jovens integrados a sociedade capitalista. Teveenposeus simbolos também apropriados
pelo capitalismo.

Eric Hobsbawn (2000:323), a respeito da culturaengovalternativa,
descreve que “todo mundo tinha de ‘estar na soal @ minimo de restricdo externa, embora
na pratica a pressao dos pares e a moda impuséaseEnuniformidade quanto antes, pelo
menos dentro dos grupos de pares e subculturas”.

Assim, a cultura juvenil rebelde também cede gados de consumo. A
idéia de rebeldia associada como imagem Unicaweriiude” sofreu uma mudanca: “hoje é
possivel ser jovem, conservador e aberto as noasddds shopping-centers, basta aderir ao
estilo de vida de mauricinhos e patricinhas. Maga® prefere a velha imagem de rebeldia
ndo ha problema, o mercado lhe oferece vériososste vida: punk, clubber, rapper,
metaleiro, funkeiro, neohippie, et.”

Segundo Claudio Coelho (1998:28), trata-se dandica de apropriacédo
da cultura juvenil pelo capitalismo, e se da peléppo desenvolvimento historico desse

sistema, nos ultimos tempos. Nos anos 60/70, aatigpio estava ideologicamente na

* Revista Libero — “Revista Académica de Pés-gradtnaa Faculdade Casper Libero” —ano 1, n® 2,3%g.
® |dem 6, pag. 29



defensiva, sendo muito questionado pelos intelectieaépoca e pelo fracasso do “estado de
bem estar socidl”

Na ofensiva, o capitalismo impde-se ideologicamenentra em conflito
com o moderno, que supbe mudancas, novidades; eagorentude, associada a idéia de
novidade e mudanca, ou seja, contra o sistemacapitialista.

Por outro lado, quando o capitalismo esta nandefe, se mostra capaz de
estar em sintonia com a modernidade, com as muslangenando-se o promotor de
inovagbes, entrando, assim, em sintonia com a fjuden mas utilizando-se dessa
caracteristica para impor-se como inevitavel e s&r®.

Mas, podemos questionar: a juventude néo resist®o tudo? Fica inerte,
manipulada? Onde estéd a juventude “revoluciondms? que ndo se manifesta da mesma

forma como fazia nos anos 60/707?

A juventude “revolucionaria”

Os movimentos contestatorios dos estudantes n@sGihe o movimento
da contra-cultura dos anos 60/70 ganharam a cema s razao da forga com que atuavam
e se manifestavam contra os regimes repressor@soda e contra 0s valores tradicionais da
sociedade capitalista. A juventude foi consideradagpoca, como o principal agente das
transformacdes sociais e histéricas. Nessa épaomigalmente, a juventude ganhou o
estigma estereotipado de que ser jovem é ser @wnhrio, contestador, inconformado com
ordens pré-estabelecidas.

No Brasil, merece destaque a atuacdo, naquela ,édocanovimento
estudantil, tendo a frente a UNE (Unido Nacionas destudantes), seguida de outras

agremiacdes estudantis, ligados a grupos ideolsgmocipalmente de esquerda.

Héa que se considerar, porém, que o percedhslcontemporaneos de
mesma idade destes jovens que participavam e looiatm para as transformacdes sociais nas
décadas de sessenta e setenta ndo € absoluto. I@ar,méo se pode afirmar que toda a
juventude, ou parte significativa desta, particgppoliticamente na sociedade daqueles anos.

As comparacdes feitas entre uma juventude “revahdcia” dos anos 60
e uma juventude “alienada e massificada” na ataddidacabam funcionando como um

mecanismo “simplificador” da compreensdo a respddocondicdo juvenil na atualidade,

6 A ys: . oA : o . . -
A idéia de que era possivel a convivéncia entreoa@nia capitalista e um sistema social equilibréon
garantias sociais para trabalhadores, por exemplo).



deixando de se levar em conta mudancgas cultumaisicps e sociais ocorridas nestas ultimas
décadas, como a queda dos regimes ditatoriais narigan Latina, a globalizacdo, a
implantacdo de medidas neoliberais na economigadises, a Revolugdo Tecnoldgica, entre
muitos outros. Se a sociedade atual é resultaskederocessos historicos e conjunturais, os
jovens certamente sofrem as consequéncias desdgasigas tao significativas.

Um dos motivos que podem ser considerados quanddalaeda
invisibilidade dos jovens no mundo da politica, éoatraste com a saturacdo da visibilidade
da juventude na midia, ali apresentada ora comsuenidora por exceléncia, ora em situacao
de delinquéncia, se esta em conflito com a lebe.ggses motivos, se torna noticia na grande
midia. Mais uma vez, repete-se a tendéncia simatiira e estereotipada da condigédo

juvenil.

Mas ha pesquisas que mostram contrapontos a esda. i\ obra
“Retratos da Juventude Brasileira”, baseada naupEsagealizada em 2004 pelo Instituto de
Cidadania, em todo o Brasilrevela que embora ndo seja significativa a poagem dos
jovens que participam de atividades politicas coowmais (partidarias, eleitorais, entre
outros), a maioria deles considera a politica muifgortante.

A mesma pesquisa constata, ainda, que é significati nUmero dos
jovens que participam de grupos ndo ligados atumgdies politicas ou partidos: grupos
culturais, de defesa ambiental, de lutas por dseftumanos, ou outras formas de atuacao
social e politica ndo convencionais. Os grupos astdPal da Juventude catodlica, e outros
grupos de carater religioso, encontram-se citadmrocum desses grupos atuantes na
sociedade brasileira, nas ultimas décadas, e atntdmPodemos lembrar, por exemplo, a
participacdo de jovens de todo mundo e de variogimentos, “tribos” e ideologias no
Forum Social Mundial, para propor alternativas amdeto neoliberal e mudancas para “um
outro mundo possivel”, lema de referido forum. @wxemplo: a critica social que se vé nas
letras das musicasréip’s’) do movimento HIP HOP parece adequada as novessaglades
dos jovens, e as peculiaridades da dramatica abuaestes nas periferias das grandes
cidades, onde sao vitimas da violéncia, do destas@utoridades publicas e da auséncia de
politicas publicas que atendam as suas demandesifesgs. Trata-se, por isso mesmo, de
manifestagéo politica, ainda que em forma de artenes populares.

Enfim, podemos concluir que ‘@atia da juventude é um niit@omo
diz Helena Abramo (2000:16). O que ha, segundo @lam grande nimero de atores

" Pesquisa “Perfil da Juventude brasileira”.



coletivos juvenis muito diferentes entre si, encaamdo novas formas de agir politicamente:
“la politica se sale de sus discursos y escendwmiosales para reencontrarse en los de la
cultura, desde el graffiti callejero a las estriclas del rock” (BARBERO, 1999:35).
Evidentemente, pelos motivos ja expostos, sfufgativas as diferencas
entre esses movimentos contemporaneos e 0s mowisnemtestatorios dos anos 60/70, dos
guais sdo saudosos 0s que consideram que aquedatyde, sim, era a “verdadeira
juventude”, diferente da juventude atual que carsicth apatica e alienada. O momento é
outro, as demandas sociais sdo outras, e a orgaaizia sociedade é diferente: globalizada,
neoliberal, tecnologicamente desenvolvida, e adaolaor antigos problemas que ainda

assolam a humanidade, como a fome, as guerrasjerémcia religiosa...

De que juventude, entdo, estamos falando?

Assim, podemos concluir que a juventude namegessariamente
rebelde, nem necessariamente alienada ou passiaiethacdo, ou apética, ou criativa, ou
instavel... Ou seja, fica dificil qualifica-la aenpor sua atitude politica. Por essa razao € que
as pesquisas e estudos atuais acerca da tematient{jde”, e ao tratar das atividades
politicas desenvolvidas pelos jovens, levam em ideracdo a diversidade de expressoes
politicas e culturais, além dos varios estilos @a,vdos varios grupos que fazem parte do
universo juvenil, guando buscam conceitua-la owetnar caracteristicas proprias.

A sociedade atual € marcada pela heterogeneidadenplexidade. A
ambiglidade e a indefinicdo sobre o conceito dernjpgdo caracteristicas dessa situacdo de
complexidade. E tratamos de complexidade ndo apmmao algo complicado, disperso, mas
na perspectiva considerada por Edgar Morin (19869,a sugere como “chave de leitura” das
sociedades atuais, e o faz sugerindo a idéia @denédl, que une fios, entrelagando-os,
formando um tecido. Ou seja, as sociedades contémpas sao infinitamente heterogéneas,
mas ha uma complementaridade nas relacdes engree edan seu interior, que merece ser
desvendada, estudada, para serem melhor comprasndid

Assim como se multiplicam as formas de manifestag@guventude,
também sdo mdltiplas as concepcdes a respeito Beldemos falar em juventudes, ou
identidades multiplas de juventude, ou tribos jisieentre outros. Quando usamos, no
presente artigo, as expressoes “juventude”, ouefjiyy ou “jovem”, o fazemos para fins
didaticos, mas lembrando que tais expressfes estabéiidas da reflexdo até aqui realizada.

Jovens, recepg¢do das mensagens e mediacdes



Numa outra perspectiva, ha pesquisadores que afirngae o0s
individuos ndo sdo mero receptaculos das mensagedigiticas, mas confrontam as
mensagens que recebem da midia com as experiéaaiascom os saberes adquiridos (ou a
ignorancia), com as referéncias e valores herdadassinstituicbes tradicionais (familia,
escola, igreja, estado) ou sociais (grupos de anigibos, movimentos sociais), no interior
das relagbes com estas. Ou seja, com sua expariéoidiana do viver e se relacionar, 0
receptor ndo se deixa influenciar passivamente,im@isme sua marca pessoal e coletiva na
decodificacdo das mensagens recebidas. Dessadefexocupam os estudiosos da teoria da
recepcgéao e das mediagoes.

As inter-relagfes e negociacfes que o individacefdre as mensagens
gue recebe e as referéncias que ele tem na viitHaoat, € o que autores como Barbero
(1987) chamam de “mediacao”. Orozco (1997:113/H8pfunda esse conceito e classifica
cinco grupos de mediacdes: individuais, institugisn situacionais, referenciais e
tecnoldgicas. As individuais relacionam-se com amateristicas proprias da personalidade
de cada receptor; as institucionais referem-senstituicbes que atuam no momento da
recepcao; as situacionais dizem respeito a comprdo momento, e as tecnoldgicas sao
proprias das relacdes entre o receptor e os “dmereda midia: televisdo, computador,
cinema, entre outros.

No meio desse emaranhado, dessa rede de mdultiplagbes (e
mediacdes) institucionais, alternativas e hibriéagple se define, por um lado, como os meios
impdem suas mensagens, € COmo 0S receptores gei@pr,anegociam ou resistem a elas, ou
usam para seu proveito. E assim, tanto na inteng@o estava impressa por detrds da
producdo da mensagem midiatica, quanto naquiloageensagem traz explicitado, quanto
no sentido atribuido pelo receptor a partir do dexg caminho de multiplas mediacbes, é
gue se produz a comunicacéo e seu sentido finalgpeeceptor.

Assim, entre conformacgdes e atitudes de resistéagaventude trava,
ainda que inconscientemente, uma batalha com antoin as novas tecnologias, e com as
reais condi¢des sociais e culturais nas quaisiestéido. E no confronto entre esses novos
referenciais, 0s que recebeu das instituicoescicawdiis e de seus grupos sociais, a juventude
vai redesenhando, ora com os olhos (contemplanmmaa), ora com as maos (atitudes), o
mundo que a rodeia. E por esse processo vai désdol® construindo, conscientemente ou
ndo, sentidos e tragos de sua identidade, coneder&ncia direta dos meios midiaticos e de
todos os outros referencias que lhe servem de géia
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Jovens produtores de comunicacao

Parte significativa dos jovens tem procurado riesistoda essa logica
gue os envolve através do empoderamento de seiodile comunicar produzindo
comunicacao, ou seja, passando de meros receptmaeprodutores: pela producdo artistica
alternativa (musica, ritmos e literatura periféricquando elabora boletins ou pequenos
escritos e poesias; quando atua em radios comasitguando alimenta o seu “blog” (diario
virtual, na internet), ou paginas pessoais, enites iniciativas que vao da produ¢cdo de uma
comunicacao alternativa a dos grandes meios.

E quando uma gama enorme de grupos culturais sde@m na
periferia, ndo se trata apenas de jovens fazendsitai’ ou protesto. Trata-se de expresséo,
de comunicacdo como experiéncia vital, de respastxclusdo. Eis ai 0 modo que estédo
encontrando para adquirir “visibilidade social’nig® Sousa (1999:22) afirma que a légica de
criatividade e invencdo sociais ndo € mais diseaysnas visual (ou audiovisual), e “suas
referéncias ndo sdo utopias revolucionarias e sganzacao politica € reinventada como
nova tribalizacao”, como ja discutimos acima.

A “febre” das paginas pessoais em redes sociaisteanet, como o
“orkut”, “facebook”, e “twitter”, que proporcionama interacdo entre “mini-blogs”
alimentados diariamente (ou até mesmo a cada iejtgelos usuarios, nado significa
igualmente a manifestacdo explicita da necessidadpacidade de comunicacdo dos jovens?

Em face deste contexto € que surge o guestionanmgr@antroduz a
segunda parte deste artigo: o que se pode enteader “evangelizacdo de jovens” nesse
contexto? H4 alguma interface entre a necessidaslgpdens em se comunicar, e a intengao

da Igreja Catélica em evangeliza-los?

Juventude x Midia: Preocupacdes da igreja

A Igreja Catdlica ora demonstra preocupacgdo, orasepta as novas
tecnologias como oportunas e benéficas, mas aiatdece desconhecer o como isso tudo
interfere na vida cotidiana dos jovens, e as imgbes para a evangelizacdo e formacgao
critica dos jovens.

Na mensagem que dirigiu em preparacdo a JornadadiMuda
Juventude realizada na Alemanha, o Papa (aindaRado Il) fez uma referéncia explicita

ao consumismo estimulado pela midia:
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“Jovens, ndo cedais a falsas ilusbes nem a moéasesds, que muitas
vezes deixam um tragico vazio espiritual! Recusa@ucdes do dinheiro, do consumismo e
da violéncia dissimulada que por vezes 0s meiadeinicacdo propdem”.

E acrescenta, na recente Carta Apostolica “O ragasenvolvimentd”

a necessidade de orientagdo aos jovens quantooadossmeios de comunicagdo e novas
tecnologias:

“Os meios de comunicagdo social assumiram tal itApora que sao,
para muitos, o principal instrumento de guia e Wgpiragdo para 0S comportamentos
individuais, familiares, sociais (...) em primelogar, € preciso uma obra formativa para fazer
com gque 0s meios de comunicacao sejam conhecidsad®s consciente e devidamente. As
novas linguagens por ele introduzidas modificarprosessos de aprendizagem e a qualidade
das relagcdes humanas, e, por isso, sem uma forrade@ipada corre-se o risco de que eles,
em vez de estarem a servico das pessoas, chegumstrianentalizi-las e condiciona-las
inadequadamente. Isso vale de modo especial pgoxerss que manifestam uma propensao
natural para as inovagdes tecnoldgicas, e tambénsgm tém necessidade ainda maior de
serem educados para a utilizacao responsavel@atds meios de comunicacao”.

Exemplo tipico nessa perspectiva, a ConferénciaBiggos da Franca
publicou, em 2004, um portal de Internet com o tolgede evangelizar a juventude. O Papa
Joéo Paulo Il manifestou-se a respeito dessatineia

“E complexo e dificil o contexto no qual os jovergem. Seu universo
cultural estd marcado pelas novas tecnologias daumicacao, que tocam sua relacdo com o
mundo, com o0 tempo e com o0s demais, e que modelamc®mportamentos. Isto cria uma
cultura do efémero e do imediato, que nem semgawzaravel ao aprofundamento, nem ao
amadurecimento interior ou ao discernimento margl Agora, o uso dos novos meios de
comunicacdo tem um interesse que ninguém pode .n¥gasa conferéncia e numerosas
dioceses compreenderam bem o caréater positivo desfianca, propondo sites na Internet,
particularmente dirigidos aos jovens, nos quaisssivel informar-se, formar-se e descobrir
as diferentes propostas da Igreja. Nao posso deeaalentar o desenvolvimento destes
instrumentos para servir ao Evangelho e para ér¢alo didlogo e a comunicacio”

8 carta Ap6stilca “O rapido desenvolvimento”, do Suruomtifice Jodo Paulo Il, aos responsaveis peléssme

de comunicacéo social. Sdo Paulo: Paulinas, 2005.

° Declaragéio do papa Jodo Paulo Il durante visitdifzina” de um grupo de bispos franceses, conéorm
noticia veiculada no site: http://ati.catolico.trgsecao “noticias do ATI”, site de responsabilidddeCNBB
Regido Sul | (Estado de S&o Paulo).
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Também o atual Papa Bento XVI demonstrou interesgeeocupacoes
quanto a relagdo dos jovens com 0s meios de coagfiice novas tecnologias. Destaca-se,
nesse sentido, seu pronunciamento:“Mensagem do Bapa XVI para o 43° Dia Mundial
das Comunicacdes sociais”, &¥sde maio de 2009.

O Papa escolhe os jovens como principais destinatatesta sua
mensagem, e diZ “as novas tecnologias digitais estdo a provocar ngagafundamentais
nos modelos de comunicacdo e nas relacées huntastas. mudancas sao particularmente
evidentesentre 0s jovensque cresceram em estreito contacto com estas nésaisas de
comunicacao e, consequentemente, sentem-se a #amtad mundo digital que entretanto
para nos, adultos que tivemos de aprender a comgmee apreciar as oportunidades por ele
oferecidas a comunicagdo, muitas vezes parecenkstrRor isso, na mensagem deste ano, o
meu pensamento dirige-se de modo particular a daemparte da chamadgeracéo digital
(grifo nosso).

Porém, na mesma mensagem, o Papa faz advertéf@@mss novas
tecnologias devem servir o bem dos individuos esataedade, entdo aqueles que as usam
devem evitar a partiha de palavras e imagens degtes para o ser humano e,
consequentemente, excluir aquilo que alimenta o édh intolerancia, envilece a beleza e a
intimidade da sexualidade humana, explora os débeais inermes”, e acrescenta que: “é
preciso ndo se deixar enganar por aqueles que arsiamplesmente a procura de
consumidores num mercado de possibilidades inchgtadas, onde a escolha em si mesma
se torna o bem, a novidade se contrabandeia pezahed experiéncia subjetiva sobrepbem-se
a verdade”. E a mensagem é concluida com uma e#ort&Quero concluir esta mensagem
dirigindo-me especialmente agmvens catolicospara os exortar a levarem para o mundo
digital o testemunho da sua fé. Carissimos, s@stiecomprometidos a introduzir na cultura
deste novo ambiente comunicador e informativo dsrea sobre 0s quais assenta a vossa
vida (...) a v0s, jovens, que vos encontrais quesp®ntaneamente em sintonia com estes
novos meios de comunicacao, compete de modo partiautarefa da evangelizacdo deste
‘continente digital’.”

O cerne da questdo é: na vida pratica, como osigoireorporam (se
incorporam) essas orientacdes da Igreja?

10 Consulta feita ao sitéittp://www.vatican.va/holy father/benedict xvi/m@ges/communicationaos 05 de
junho de 2009.
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Dados de uma verificacdo

Para a elaboracdo de dissertacdo do mestradaéidaliem 2008, em
gue se analisou em que medida a formacéo integrpbprionada pela Pastoral da Juventude
(PJ) ajuda os jovens a ter um posicionamento erifiante das mensagens midiaticas, foi
realizada pesquisa através de entrevistas a assessdrés debates, no estilo de “grupo
focal’, com grupos de PJ e assessores.

Segundo consta do Marco Referencial da Pastorhientude do Brast
a PJ propde, como objetivos principais, a “formagéegral do jovem”, a “evangelizacdo dos
jovens pelos préprios jovens”, a “renovacdo daj#jree a “transformacdo da realidade
social” a partir de uma analise critica e teol6gicdaspeito da sociedade atual.
No ambito da dimenséo sdcio/politica, da formagéegral proposta pela

PJ, um dos temas que costuma ser tratado é olu@nici dos meios de comunicacéo social.
Especificamente com relagdo aos meios de comumicacdocumento 76, j& citado, quando
fala da tendéncia pés-moderna ao individualismertalque:‘a difusdo do individualismo
nao sao estranhos os meios de comunicagéo soeidicylarmente a televisdo. Ela gera um
crescente nimero de espectadores e consumidornesadens, que dedicam sempre menos
tempo a vida social e comunitaria, mesmo dentrgad®. Os espectadores estdo expostos a
maci¢os fendbmenos de manipulacdo politica, comeilseno Brasil e em outros paises,
sobretudo onde os meios de comunicacdo estdo doades nas maos de poucos e faltam
condi¢gbes para a democratizacdo da informacde’continua, sugerindo que os meios de
comunicacdo sao responsaveis por aspectos negdtvgiobalizacdo, poisicontribuem
também para a difusdo e o consumo dos mesmos lsagais e culturais nos diferentes
paises, criando as condi¢des de uma cultura gloleainassa, sem fronteiras, que abafa as
culturas locais ou regionais{p.49/50)

Sobressaiu, nas entrevistas realizadas, a divdesida opinides por um
lado, e a superficialidade da andlise, por outesnahstrando uma constatacdo de que “a
midia manipula”, e que “h&a algo de errado ai”. Ron@oucos, porém, os que souberam
aprofundar o assunto, chegando as causas.

Heos jovens e a midia: a formacéo critica da paktiarguventude”, dissertacdo apresentada na c@whs
curso de Mestrado da Faculdade Césper Libero, 86 2@itor: Marcio Gomes Camacho

12 As informagdes a respeito da Pastoral da Juverimpgiecolocadas foram retiradas, principalmente, do
Documento 76 de Estudos da CNBB intitulado: “Mdrederencial da Pastoral da Juventude do Brasil”.
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Quando a reflexdo saiu da superficialidade, traesea a convergéncia
de outras mediacdes: 0 curso superior, a militdagmarticipacdo em outros movimentos e
grupos sociais, maturidade de quem é “menos adwlEscque 0s demais, entre outros.

Porém, ainda que os jovens tenham demonstradofaltaade clareza
sobre o como se pode “desconstruir” esse mecanigmoinfluencia as mentalidades, por
outro lado constatou-se que eles ndao estdo alldeinfluéncia da midia, nem totalmente
ignorantes quanto a sua utilizacdo. Ou seja, ndonsdos receptores “passivos”.

Da pesquisa realizada, parece sobressair que arpasitica, seja em
que medida for, dos jovens dos grupos de PJ, na@oeaslusivamente ligada a formacéo
tedrica e sistémica que receberam (ou ndo) na &lJtambém, ao espirito de pertencimento
do grupo. Mesmo os jovens que disseram, nos deb@iemenos tempo de participacao,
demonstram saber que ser “pejoteiro” (participas gaupos da PJ), é ter um “senso critico”
diante da midia, da politica, da sociedade cagiitalainda que esse discurso seja apenas uma
repeticdo do que eles ouviram dos lideres.

Ainda que se conclua que o discurso “politizadcd eompreenséo do
mundo a partir de uma critica social que fala daéesdo dos poderosos” e da “manipulagéo
da midia” ndo sejam suficientes para que o0s jowamspreendam com maior clareza as
causas dos problemas sociais e da realidade emivgm, e com isso tenham instrumentos
gue lhe permitam resistir e intervir na realidadeia, o fato é que ha um ponto de partida de
reflexdo. Nao que essa problematica seja de facipceensdo, mas parece ser necessario
encontrar outras ‘“chaves de leitura” que, embora fHam da dimensdo politica
contemporanea, nela ndo se esgotam: a dimenséoatyttrincipalmente.

Questdo que se coloca: Em que aspectos o processothcao integral
proposto pela Pastoral da Juventude deve consitimles esses dados e reflexdes acima
apresentados?

Consideracgdes finais

Para se pensar, hoje, em processos de formacaprgpercionem o
posicionamento critico e autbnomo das audiénciaen® diante da midia, € necessario
compreender que sua visdo de mundo, seu sensfaimentalidade, vdo sendo constituidos a
partir de varias mediacdes, ndo sO das instituif@eicionais, como a familia, a Igreja (e ai
entram a catequese, a formacédo religiosa familiarpedpria Pastoral da Juventude) ou a
escola, com seus programas, conceitos, doutrin@®genas, cujos valores os jovens

relativizam, embora possam ainda também leva-losamsideracdo como mediacao.
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Mas outras mediagbes entram em jogo: o fluxo itafidie imagens que
os bombardeiam cotidianamente, e os valores ddiesde vividos nos grupos sociais, e hoje
em dia, inclusive, nos grupos ou comunidades vstuAs reais condigcbes de vida e
precariedade, tanto em termos de necessidadesiaizatguanto na perspectiva dos direitos
fundamentais negados, também entram no rol dasag@eti consideradas. Faz-se necessario
perceber como se articulam todas essas mediacdesmaacdo da consciéncia dos jovens, e
quais as formas de resisténcia & manipulacdo endépeia da cultura mididtica que eles
préprios tém “inventado” e experimentado, comoasas apresentadas nesse artigo e todas
as outras quando se reunem, virtual ou presenaitdmpara trocar informacdes e conviver.

A convivéncia nos grupos de base da PJ, sem duwidatrou-se um
espaco de mediagdo: os jovens ali partiiham expzéaé e, na confrontacdo de idéias e
situacbes de convivéncia, constroem sentidos quogilooirdao para definir aspectos de sua
identidade. O grupo, nesse caso, atua como meditcioo “comunidades de interpretacao”,
ou mediacao “institucional”, conforme denominac&dditozco (1997:113-123

Os jovens contemporaneos constroem a sua percdpgéando através
de linguagens que vao além da escrita e da liredeidBarbero (2002:02) diz que 0s jovens
vivem num mundo cuja complexa heterogeneidade e&tesionstra nas sequéncias lineares
gue ditava a palavra escrita, mas estdo sujeitma aprendizagem fundada “menos en la
dependéncia de los adultos que em la propia expdrgue los habitantes del nuevo mundo
tecno-cultural hacen de la imagen y la sonoridatitatto y la velocidad”.

Assim, para o trabalho de “formacéo integral’ e ceddo na fé dos
jovens (ou, se preferirmos um termo mais amplo w@rohd@rio, a “evangelizacdo”), ainda que
se faga a opcéo por instrumentos metodoldgicosgacmisicdo de consciéncia critica acerca
do mundo em que se vive, como o bom e velho méteatejulgar-agir-rever*® (ainda (til e
necessario), ha que se considerar que a linguageningginario dos jovens seguem a
dindmica do pensamento complexo, tirando conclugeefinindo posturas mais pelas
mediagOes, sensacgdes, imagens, e a partir da&itgacial em que se encontram, do que de
um raciocinio puramente linear, cartesiano.

As consideragbes acima elencadas ndo séo “sugesties fruto das
reflexdes que surgiram a partir da pesquisa mead@nre realizada durante a elaboracéo da
dissertacdo de mestrddalo autor deste artigo. O que surge como indicatiumna primeira

13 Método proposto nos tempos da Acgéo Catdlica, irewlo pelas organizacdes pastorais no pés-doncil
Vaticano Il e até nos dias de hoje.
% Vide nota 10.
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andlise, € a necessidade, por parte de quem geetstar apto a colaborar na formacao e
emancipagao dos jovens para um vida autdnoma,edeorapreender esses mecanismos de
formacgéo de sentido para os jovens, em interfaoe &sua realidade concreta e cotidiana,.
Como diz Orozco (1997), como um estimulo no enénmetnto desta tarefa: “la emancipacion
de las audiencias, via su formacion critica y kediificacién de la oferta mediatica con la

gue interacttan, son, como la democracia, objetigrapre alcanzables”.
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