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Resumo

O presente artigo tem o intuito de evidenciar alinet como potencial ferramenta para
divulgacéo, veiculacdo e constru¢do de conteudojpeens. Hoje, uma grande parcela de
jovens tem aprendido a interagir com o maior numedeoindividuos a partir das novas

tecnologias de comunicacdo. Também evidencia-se maiar preocupacado dos meios de
comunicacao tradicionais, e também dos prépriongtistas, em se adaptarem a essas
novidades cibernéticas. O artigo traz o Ill CongesMundial de Enfrentamento da

Exploracdo Sexual de Criangcas e Adolescentes es neapecificamente, o Espaco
Adolescente e Jovem como exemplo da interacao @fjovens e as redes sociais.

Palavras-Chave
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Abstract

The present article has the aim of provide the@&we of the internet as a potential tool for
dissemination, translocation and building of conitbg youths. Today, a great parcel of the
youths has learned to interact with a biggest nunabendividuals from the new technologies
of communication. Also, a bigger concern of thalitianal media is proven and also then
own journalists, to adapt themselves to these ndardeatures. The article brings the World
Congress Il against Sexual Exploitation of Childr@nd Adolescents and, more specifically,
the Adolescent and Youth Space like an examplatefaction between youths and social
networks.
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Introducgéo

Buscamos trazer a discusséo sobre a participagg@aens como importantes agentes
na agenda midiatiéatornando as novas tecnologias de comunicacafoBmacio os seus
principais meios de interacdo e divulgacdo de cumlate A ideia é discutir sobre as
potencialidades da internet e, mais ainda, sobr®auso dessa ferramenta por adolescentes
dinamiza as informacdes, a tal ponto que o prOpdotato deste jovem revoluciona e
transforma as configuracfes ja cristalizadas pmioajismo tradicional. Utilizo também, a

seguir, como exemplo de interagdo do jovem cone@dssrsociais para producéo, divulgagéo
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e mediacdo de conteudo o Espaco Adolescente e Jargoido durante o Il Congresso
Mundial de Enfrentamento da Exploracado Sexual d@nCas e Adolescentes.

O conceito de juventude, em aspecto sociol6gien Mariado nos processos concretos e
nas formas de abordagem dos estudos que tradicientd se dedicam ao tema (SPOSITO,
1997:38). Marilia Sposito cita Karl Mannheim aomafr que o que marca a transitoriedade
de uma faixa etaria a outra é a mudanca da hetmianda crianca para a autonomia do
adulto. Hoje, utiliza-se a faixa etaria dos 15 @dsanos para designar a idade do jo¥em
Porém, este conceito varia de acordo com o contgemaografico e social em que o jovem
esta inserido.

O jovem pode ser considerado o principal agentecomstrucdo e revolugdo da
sociedade. A juventude por si é revolucionaria (EAN 2001:28). Hermes Zaneti vem
observar justamente que o jovem esté intimamegaeldi a revolugdo — esta que, para ele, é
motivada por uma razao, que causa o0 entdo destammo do jovem. A juventude esta em
constante busca, em constante necessidade deuoakjo novo. Porém, assim como cita o
autor, esta vontade de mudar, de revolucionar siensas vigentes, vem acompanhada da
resisténcia dos que acreditam que a nova era n@p#ssar de simples sonho (ZANETI,
2001:29).

Os meios de comunicagao, em seu comeco, passararerp® resisténcia, ou mesmo,
transformaram os outros ja existentes em ferrammexitala melhores do que se supunha. Seja
o rédio, cujo qual, pouco tempo apos sua criagi@kfominado por alguns, que indicavam
ter vindo com este meio o fim do jornal impressmo a televisdo, que durante algum tempo
foi alvo dos que afirmavam que o radio passaria rmpaus bocados até desaparecer por
completo. Eis que chegou a vez da internet e nadt@ogitou, e ainda se cogita, sobre o
futuro dos meios de comunicacao tradicionais existe

Quando ZANETI (2001) observa que sempre ha resist@&montra o novo, hoje se vé
gue se unir ao novo nao é mais que a grande ojmatien de sobrevivéncia dos meios
tradicionais de comunicacéo no século XXI.

Passada a grande novidade, o jovem de hoje, parttel da revolugéo cibernética, vé a
rede mundial como sua maior companheira. E neleetguexpde seus medos, suas vontades,

que critica, analisa, que envolve esta rede deeddotproduzido por si proprio.

3 parametro estabelecido pela Resolucéo 50/81, & Ado Internacional da Juventude, pela Assemi@éial
das Nagodes Unidas.



Os meios de comunicacdo tradicionais tém se adapdsdnovas tecnologias de
informacgdo. Eles tém se deparado com a necessitldEompanha-las, desejando assim
conquistar mais audiéncia e colocando a recepcasnepatamar jamais visto. Pode-se dizer
gue esta audiéncia foi a provocadora dessa refagé@o) e mais ainda, é necessario salientar
gue os jovens, dos adolescentes aos que se emamdréinal da juventude, foram grandes

auxiliadores na dinamizagéo dessa comunicagao.

Experiéncias virtuais

Pode-se dizer que a internet mudou os habitos daso@s. Antes acostumados a
descobrir e aprofundar fatos por jornais e revistgsessos, pela televisdo, e ainda, durante o
dia, fazer as atividades domésticas ouvindo vaniasmacoes pelo radinho de pilha, hoje,
seja por brasileiros ou qualquer pessoa do globdgemet é considerada como grande aliada
na conquista da informacdo imediata. A internet nda upotencial ferramenta para a
comunicacao e interacdo de individuos, em que gealgm que tenha acesso a rede, utilize-a
como uma grande fonte de informacdes. Seja a paldir interesse imediato do
ciberpesquisador ou nao, alguma informacao, qunmeco da pesquisa passa despercebida,
pode ser um dos objetivos de busca do pesquisadoapenas um clique.

Foram muitas as transformacgfes decorrentes destesso tecnoldgico. A partir da
metade da década de 1990, pessoas de todos ossludmrmundo comecaram a trocar
informagbes mais rapidamente. POde-se entdo comecanhecer e obter informacdes de
qualquer local a partir de qualquer lugar do murlgora, os meios de comunicacao estao
voltados para o meio eletrdnico, impulsionandoantdda convergéncia midiatica.

E apenas a partir da internet em banda larga, essops de todos os lugares comegam
a usufruir dessa ferramenta cibernética com maiidade’. Agora, todos que a utilizam
conseguem, em pouco tempo, dispor de e colocaquprainformacéo na rede. Seja a partir
de sites pessoais, blogs, micro-bloggings, féraites de relacionamento, ferramentas wiki,
murais, a internet contribui para a interlocucéossive® de usuarios para com outros

usuarios. Mesmo sendo um grande numero de pessoasle se encontra organizada por

* 36 no Brasil, de acordo com IBOPE Nielsen Onlinefimero de usudrios ativos da internet em resiaénc
brasileiras chegou a 24,8 milhdes em fevereiro@®2Dos 24,8 milhdes de usuérios ativos de feneids
2009, 21,5 milhGes ou 87%, navegaram por meio ddakarga, crescimento de 3,9% sobre janeiro d8 200
de 24% sobre fevereiro de 2008.

® Digo massiva quando me refiro & quantidade de pesgee acessam a ferramenta.



temas de interesse e moderada por colaboradotesisjrque na maioria das vezes, sao
selecionados ao cargo por estarem em constantatea@um a comunidade virtual que eles
mobilizam. (VARELA, 2007)

Existem varias redes sociais. As conhecidas tribosgue pessoas se reunem a partir
de um gosto especifico, seja na universidade, atwaltno, em suas opcdes de lazer, fazem
parte também do mundo virtual. Cada pessoa tempuetisposi¢cdo, um grupo que utiliza
como referencial para suas a¢fes. Existem os gstargale musica sertaneja, 0S que usam
sapatos de couro, agueles que nao deixam de rmaggistiapitulo do seu seriado preferido, ou
mesmo 0s que adoram um determinado tipo de conidaeriamos listar diversas
comunidades aqui, mas o proposito € exemplificaotencial que a rede tem de aglutinar
pessoas em torno de um mesmo gosto, uma determprafaréncia. Dai surgem as
comunidades virtuais. Nelas, pode-se conversar mam pessoas com gostos semelhantes,
de tribos diversas, buscando mais referénciaspdodie tribo o qual participam e entendendo
mais como participar delas.

As potencialidades da internet ndo terminam aipapeomecam. E a partir também
dessas comunidades virtuais que se vé o poder sjeiberusuaridspossuem. Hoje, varias
sdo as comunidades que se organizam com 0 obgivoodificar algum tipo de realidade.
S&0 os grupos que identificam erros no mandatoetkrrdinados representantes do povo, e
gue conseguem chegar ao politico através de ababinados virtuais, mensagem eletrénicas
de revolta e indignacéo. Existem também os queotesm falhas nos textos informativos de
jornalistas de grandes jornais e que acabam aontmdsmeh mesmo quem sem querer, dos
meios de comunicacgdo. Ainda ha aqueles tipos demidiades que conseguem colaboradores
de vérios locais do mundo contra a exploracdo desgas em situacdo de risco, sejam
criancas e adolescentes, pessoas que sofrem cbathtraescravo, dentre outros exemplos.
Essas comunidades organizadas demonstram o podeshikzacdo que os internautas tém.
Vocé se torna colaborador e consegue ajudar opgssoas com apenas uma mensagem.
Como observa Katia Aguiar,

Com a internet, o cidadao deixaria de ser um mensumidor
de informagdes politicas. Ele se converteria, agadas
ferramentas da rede, em um emissor ou co-proddssag
informacbes, jA que, nesse ambiente, o fluxo ndo €

® Termo utilizado pela autora como referéncia asqassque navegam na internet.

" Jornalista contratado pelo jornal com o objetiv ehcontrar erros no texto jornalistico do meio de
comunicacao pertencente a prépria empresa.
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unidirecional, mas multidirecional e horizontal, esb a
participacdo dos usuérios. (AGUIAR, 2006:3)

A internet entdo passa a ser considerada como cesigaexposicao para esse publico,
cansado de nao ser ouvido e normalmente relegadguado plano pelos jornalistas — muitas
vezes também vitimas desse sistema, por ter queeEacom ele em troca de permanecer no
mercado. Os féruns se tornam instrumentos de didou®s blogs se transformam em uma
ferramenta potencial para que cada um expressepsuido sobre qualquer assunto. Os chats
reanem os interessados em debater aspectos diadeakm tempo real. Qualquer um pode
colaborar para abastecer a internet com informagdesisas sobre assuntos que atinjam
qualquer nicho, tribo ou comunidade. S0 espacos gigacussao criacdo e mediacdo de
contetdo. E o que afirma Concha Edo (2007) sobmeoca internet conseguiu favorecer as
mais variadas camadas da sociedade quando des a elacdo de escolha, de procurar e
mediar a informacdo, independente do que seja &agmupela agenda dos meios de
comunicacao, mais ainda que pelo proprio jornaliBtaa Edo, uma das grandes questfes da

Internet é a grande fragmentacdo da audiéncia.

Hasta ahora los medios se dirigian a grandes gadepsrsonas
mas o menos indefinidos: eran los medios de coraaidic de
masas y su discurso tenia uma apariencia casi fticaoPero
esas dimensiones han cambiado para dirigirse a la
personalizacién, a los pequefios grupos con enfidamla que
reclaman un tipo concreto de informacion. (BARBOSA,
2007:10)

Esta fragmentacdo nada mais é que fruto do modetaljstico imposto pelos meios
tradicionais de comunicagao. As informagfes adwrdisstes meios se tornaram usufruto de
poucos e a maioria das pessoas, que até entddadexea grande beneficiada, vé-se refém da
selecéo dessas informacgdes pela imprensa.

A imprensa foi concebida com o intuito inicial desbar e transmitir os anseios da
populacdo, atuar como uma maquina reguladora de#odi de seu publico. O espaco
jornalistico deveria ser exercido como meio de wliséo das necessidades dos seus
espectadores, leitores, ouvintes. Diz ABREU (2063¢ “a imprensa é um veiculo que
fornece informagfes aos cidaddos e, simultaneamiéete da a possibilidade de levar suas
demandas até os responsaveis pelas decisfes dqam @fevida em sociedade”. (ABREU,

2003:2) Porém, mesmo com essa caracteristica pliahmente engajada, a



institucionalizacdo das empresas jornalisticaspcgralmente devido as exigéncias do
mercado, faz com que essas organizagfes passem raaig ter o bem-estar da sociedade
como principio fundamental. A maquina teria queadEstecida para competir no mercado e
para nao falir. Como cita BELTRAO e QUIRINO (1986),

O comunicador massivo [que trabalha nos meios de
comunicagéo] ndo pode gozar daquela completa dolerdie
producdo e emissdo (intelectual, artistica e tégnida
mensagem, que é desfrutada pelo comunicador indiligois
estd dependendo de condicionamentos, que configgem
comportamento e orientam sua atividade. (...) Césitog em
decorréncia da industrializacdae, Comunicacdo de Massa
requer uma organizagao formal complexaempresa, pois ‘a
publicagéo de um jornal ou a produgéao de um progrdenTV
exige o uso de recursos de capital e, por conséguiontrole
financeiro; demanda grande quantidade de pessaai corpo
diretivo altamente especializad® supde a aceitacdo e
aplicacdo de controles normativas.. de um mecanismo de
prestacédo de contas, tanto ante a autoridade @xbemo ante
0 publicd. (BELTRAO, QUIRINO apud BOURGELIN,
1986:145)

O jornalismo sente-se ameacado. Porém, a conveag@ittiatica € a solugdo que mais
se aproxima das necessidades que os jornalistadet@@rmanecer a servigo da comunidade.
A Internet ndo deve ser tratada como um novo irmigmo algo que ird provocar o fim dos
meios de comunicacao tradicionais. Da mesma fomeacgm a criacdo do radio, o jornal
impresso teve que passar por uma reformulacaoqoentanuar atraindo leitores, que com a
chegada da televisdo o radio teve que adotar megaas, um novo formato, a Internet ndo
vem competir com os meios, ela vem provocar umadgraevolucao tanto nos moldes dos
meios tradicionais de comunicacdo como na formdader jornalismo. DIZARD (2000)

verifica que

O poder da Internet esté4 baseado na sua habili#asieperar as
barreiras que limitavam o acesso de uma enormean@ess
informacbes para os consumidores comuns. A Inteénet
pratico caminho para o ciberespaco e, além dissnftovare

gue vai pegar carona em todas as faixas da noveeatrada da
informacdo eletrbnica — sistema de telefone, TV abo¢
televisdo aberta e canais de satélite. Os meiaDmenicacdo

de massa constituem apenas uma pequena parte de uma
industria de informagcdo que € cada vez mais dependias

8 Grifos do autor.



ferramentas de distribuicdo da internet para eatregpus
produtos. (DIZARD, 2000:25)

A possibilidade de divulgacéo da informacao naocepset mais considerada dadiva dos
meios de comunicacdo de massa, nem apenas doBsfamamesmo considerando que a
profissdo ndo pode e nem deve ser extinta. Osligtas precisam agora entender como
utilizar o meio virtual, como atrair mais publicda que se destacar ainda que o cidadao,
também participante do ciberespaco, encontrouuggur tanto para encontrar informacgdes de
seu interesse, como também, checar outras infoeeg@dconhecidas e até divulgé-las aos
demais companheiros de rede. Destaca VARELA (2G0&)

O ativismo é um dos tragos mais importantes entisti da
blogosfera. Enquanto o jornalismo tradicional prtgauseu
servico aos cidaddos e seu interesse em contalidace, a
blogosfera possui a vocacéo de intervir na reagidagartir da
conversacao virtual. (VARELA, 2007:82)

Jornalismo na era da internet: do civico ao colabativo

O jornalismo civico, também chamado penalismo comunitarip jornalismo de
servigo publicoou jornalismo publico surgiu no Estados Unidos nos fins dos anos 1980.
(TRAQUINA, 2005) Nelson Traquina traz uma quest&oia sido o jornalismo civico uma
reforma ou uma revolucao?

O jornalismo civico surge com 0 objetivo de trampmais audiéncia para 0sS meios
tradicionais de comunicagdo j& que, desacreditgda maioria dos norte-americanos,
procuravam restabelecer contato com os cidadadsomd&raquina (2005) cita bastante o
jornalista Davis Merritt ao falar sobre este tigjdrnalismo, que para este jornalista, trouxe
para os meios a adogdo de um papel para além diardeoticias. (TRAQUINAapud
MERRITT, 2005:177) Traquina também cita Merritt egplicar as caracteristicas que o
jornalismo civico deve ter e cita uma em especi@iceber o publico ndo como consumidor,
mas como ator na vida democratica, tornando asdarmitgrio para o jornalismo estabelecer
ligacdes com o cidadéo. (TRAQUIN#oUdMERRITT, 2005:179)

E justamente no que diz respeito a relagdo dossnoeicomunica¢do com os cidad&os,
gue o jornalismo brasileiro tem falhado — aindasm&n ambito local. O jornalismo como
instituicdo gera descontentamentos quanto a prodifarmacional local. Os meios de

comunicacdo de massa no que tange ao Brasil, ermaisaia, sdo de iniciativa privada —



mesmo que as concessdes sejam publicas e traasfexdpoder privado por requerimento
junto ao Ministério das Comunicag¢des —, distan@and publicos periféricos e situando
abismos de informacé&o ao transferir sua atenc&@oqglobal em detrimento do local.

Meios de comunicagdo como a televisdo, o jornakesgo e o radio ndo conseguem
permanecer no mercado sem injecdes esporadicasvestimentos. Seria dificil que cada
cidade possuisse seus proprios meios de comunicadi@los para a comunidade local e
talvez impossivel que grandes meios de comunicd€sgem informacdes sobre cada local do
pais em que esta inserido e, mais ainda, do midaipas inquietudes das comunidades, que
na periferia dos grandes centros urbanos, e muéass desorganizada politicamente, nao
consegue saber o que acontece na propria comunidade

Ao mesmo tempo que o global parece ser o refelgpaia os meios de comunicacao
de massa surge a internet como uma alternativa @dmaal. A internet, como espago de
producéo, colaboracdo e veiculagdo de informacdemdas de qualquer individuo, seja
jornalista profissional ou frequentes colaboradatescomunidades virtuais, aparece como
uma alternativa para as informacdes locais. A metesurge também como um desafio aos
jornalistas, que agora necessitam se adaptar as movgéncias do mercado e, mais ainda,
para suprir as necessidades comunicacionais dpst&ss que cresceram com as novas
tecnologias de informacdo. DIZARD (2000) destaca tgqunto a midia classica quanto a nova
midia oferecem recursos de entretenimento paragsgmiblicos, de maneira conveniente e a
precos competitivos. Segundo o autor, a difererspaeé

A nova midia estd expandindo dramaticamente a gdena
recursos disponiveis para os consumidores atravésernet e
de outros canais. Em particular, a nova midia @stdecando a
prover conexdes interativas entre o consumidopewedor de
informacdo. (...) A nova midia € crescentementerativa
permitindo aos consumidores escolher quais recud®s
informacéo e entretenimento desejam, quando ouersob
qgual forma. Os consumidores podem até mesmo ewitar
estrutura da midia antiga, instalando suas proprexes

eletrénicas. (DIZARD, 2000:40)

A ferramenta internet d4 aos cidaddos comuns ahjilmksde de gerar informacéo, e da
a eles também a oportunidade de selecdo, aindar ga® em relacdo aos meios de
comunicacdo de massa. Esta colaboracdo excessiia/lgacdo massiva de contedados no
espaco cibernético, constitui o jornalismo 3.0 (\EAR, 2007), ou seja, o jornalismo

participativo. Seria errbneo pensar que o modelabonativo empregado por este tipo de



jornalismo, o chamado 3.0, ou mesmo jornalismodé&da é inimigo da pratica jornalistica.
Cita VARELA (2007) que o duelo ndo ocorre entr@malismo e os blogs, entre a imprensa
tradicional e os meios sociais de comunicacédo, ena®e fazer que a audiéncia participe do
meio e da mensagem ou nao fazé-lo. E também pareh@ddo (2007) que no se puede ya
escribir s6lo desde la perspectiva del emisor, pdeiodista: hay que contar mas con el
receptor y facilitar su participacion. (BARBOSA,®010)

VARELA (2007) configura o Jornalismo 3.0 como o nalismo participativo,
colaborativo, em que ele socializa o contetdo ¢radal ja transmitido aos meios tradicionais
e ao ciberespaco. “A partir das margens do sisten@ publico surge o Jornalismo 3.0 para
devolver o imediatismo, 0 sentido de comunidade@@xao com a realidade na informacao,
cujas ferramentas sao oferecidas pela tecnologgdeeinternet”. (VARELA, 2007:53)

A democratizagao da informacgéo nunca havia acaliet? maneira tdo compartilhada.
Essa é a era do jornalismo dédigo abertd. (VARELA, 2007) Cada pessoa, em qualquer
parte do mundo, tem a possibilidade de compartdhtato e dar sua contribuicdo. Este tipo
de jornalismo tem sido empregado pelos sites dedggajornais, 0 que faz com que eles néao
percam visibilidade no mercado e consigam agre@#s Igitores e colaboradores.

As noticias ja ndo sdo mais difundidas apenas pediss de comunicacgao tradicionais.
N&o séo apenas os jornalistas que tém o podefatanaigdo e ndo sao apenas as pessoas que
possuem nivel académico que tém a oportunidaderdieipar diretamente dessa revolucéo

comunicacional. Sdo também as pessoas comung deetuas comunidades.

Os protagonistas desse novo jornalismo participathéo
cidaddos comuns cujo poder aumenta gracas ao uso de
tecnologias digitais que conectam o conhecimentie ajuer

gue esteja, por meio da rede, pelo mundo inteirsseg
cidadaos, considerados 0s superusuarios, queretribcane
participar de sua propria realidade. Nao estdoeobes nem
tranquilos sendo alheios ao que ocorre. QuerenTt amaseu
ambiente, na sociedade e em todos os campos deidaua
(VARELA, 2007:81)

Porém, mesmo que as comunidades locais exercamen pdormacional, onde caberia
a elas a divulgacédo da informacdo entre as comu@sdaas quais participam, o jornalismo

° Aluséo a ferramentaiki, onde qualquer pessoa pode editar o texto posteskes tipos de site. Um exemplo
de ferramenta wiki € o endereco eletrdbnico www.pekiia.org criado com a finalidade de dar o poder de
edicao, colaboracgéo e divulgacao de qualquer tpsi@ qualquer pessoa inserida na rede e com iafdes a
compartilhar.




deve ser apontado como o conciliador dessa infdmags superusuarios véem os jornalistas
como suas fontes de pesquisa. E no site de det#tmjornal que o superusuario pesquisa as
informacdes e as lanca para os outros participaessa rede social.

Os jovens e as redes sociais

N&o se pode mais pensar na juventude alheia aoanwesn uma posicdo critica
consistente. Assim como outras parcelas da so@edagovem também possui linhas de
interesse, 0 que o fez conquistar grande espacmens tradicionais de comunicagao e mais
ainda no mundo cibernético. Mais do que em um espagsolidado, estes jovens estdo em
um momento de expansdo. Ndo ha mais espaco na @sfelica que o jovem nado tenha
dominado ou sequer ja participe dando preciosasilooigdes.

Estamos na geracdo da juventude cibernética, agumelajue os jovens cresceram
interconectados a televisdo e ao controle remata;omputador pessoal e a internet. Estes
jovens aprenderam a se comunicar com as pessossudoonvivio e também com os que
estao do outro lado do mundo. Eles cresceram eman&ina constante troca de informacdes,
0 que evidencia que o planeta ficou pequeno parades comunicacionais existentes. Neste
caso, a globalizag&o intensificou a troca entmredss sociais.

Estes jovens vivem um momento de construcdo e nssagdo social rapida. O
jornalismo passa por uma reformulacdo digital iséen Os aparelhos telefonicos
transformaram-se em celulares portateis com greapacidade de armazenamento de dados
e a potencialidade de em apenas um clique, naekyaonseguir descobrir o melhor caminho
para se chegar ao destino inicial, ou mesmo, irdgé®s sobre o jogo de futebol que esté
acontecendo em outro lugar do mundo, assim comgagsa sua emissora de radio preferida.
N&o apenas os telefones sdo exemplos para estaemmdddgica. Os jovens hoje conseguem
se abastecer de informacdes mais rapidamente dauglguer jovem de outra época que
tenha participado de qualquer outra revolugéo tégiea.

O grande abastecimento de informagdes vivenciatio jpeentude atual tem causado
certas discrepancias entre o ensino tradicionalesaslas formais e utilizagdo das novas
tecnologias para o estudo e, principalmente, ayssgOs modelos de educagéo formal estdo
perdendo espaco para o contato existente entrevesg e 0s meios de comunicacao. Esta
educacdo ha que se antever, transferindo tambémagsaredes sociais, a sua importancia
como espaco de pesquisa e 0 contato com outrossigm@dutores de conteddo em outros
locais do mundo. A informacao esta ligada desde éetbrmacdo deste jovem cibernético.
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Ele consegue participar das discussées, estab&lati@logo critico sobre o que se passa no
mundo e entendé-lo através dessa nova rede social.

Dessa maneira, 0s jovens, desta nova era de daosational, conseguem estar ainda
mais preparados ao contato com a internet queigro@nte as pessoas que estao no mercado
de trabalho ha algum tempo e que necessitam sdaadapevolucdo tecnoldgica. E este
contato com a rede consegue dar ainda maior aufanmara 0s jovens, principalmente aos
adolescentes. Observa Néstor Garcia Canclini (CANCL2007), em entrevista concedida

ao site EducaRede que

Anuncia-se claramente uma reestruturagdo das ssbémis e
culturais. Surgem novas formas de privacidade,
interdependéncia. E um campo de estudos muito teeckid
varias televisores nas casas. Quase nao se assEt®isdo em
familia. A exposi¢do as tecnologias promove ao nesmpo
uma maior valorizacdo da autonomia em idades menos
avancadas e um maior desenvolvimento de redesigattie ou
semelhantes. (CANCLINI, 2007)

Garcia Canclini ainda declara que, como faladoranteente, que 0s jovens sao a

parcela da sociedade que se sente mais a vontade e®io digital. Ele considera que,

Ha uma mudanca de hierarquia do conhecimento quamto
acesso a informagéo, e comprovamos algumas veegevgns

gue se sentem nativos das novas tecnologias naifias
tradicionais hierarquias sociais de idade e, asesyeas
hierarquias estabelecidas no plano da educacdo e do
socioecondmico. (CANCLINI, 2007)

Mais do que controlar as redes sociais, estes gowadguiriram conhecimentos
especificos para desenvolver tarefas no mundo néteo. S&o uploads em grande
freqiéncia, compartilhando videos, jogos, musiiases, entre todos da rede; downloads em
massa destes arquivos compartilhados; inserc@mdtasts’ com as misicas, programas de
radio ou audiovisuais; assim como videos dispdmiiibs em sites de exibicdo. E a
convergéncia midiatica que se instaura no cotid@deste jovem, que mesmo sem saber, da ao
jornalismo novas ferramentas para chegar até acpublivinte e participante.

A experiéncia de ouvir radio ou assistir televigdoeconfigurada na internet. O radio

esta perdendo espaco para este jovem no tocargesanissao tradicional, porém, o meio de

19| istas de musica criadas pelos jovens a partitde como anyspace.com



11

comunicacdo ganha vida na internet, onde cada jovdarusuario pode escolher a

programacao que lhe convier e criar podcast Este jovem, além da televisdo, tem na
internet a possibilidade de rever filmes, trechespdogramas televisivos, tudo a partir da
contribuicdo de outros ciberusuarios, que colocamrexle os arquivos a serem baixados de
sites de downloads ou para serem vistos em sites ooYouTube.com.

Grande também é o vocabulario produzido pelos pyeatagonistas dessa era digital.
Neologismos séo criados a partir de palavras dddiaob cibernético, muitas vezes
transformando essas palavras conhecidas, adotadadiainas estrangeiros, em verbos.
Alguns exemplos sd@adedé(do inglésadd, ato de adicionar uma pessoa em comunidades
virtuais), upar (do inglésupload, ato de disponibilizar arquivos em sites propriasapisso),
postar(do ingléspost ato de inserir artigos, frases, misicas em costagdleis virtuais ou em
blogs) eblogar (expressao criada a partir da ferramdahb@, como o ato de adicionar artigos,
fotos, musicas na ferramenta).

As novas ferramentas de interacéo social, criag@gencializadas precisamente a partir
do advento da internet e das novas tecnologiasfdemacgéo e comunicagéo, trouxeram a
este jovem a oportunidade de ser sujeito na digétyade informacdes, nas quais muitas

vezes ele se encontra como protagonista.

O Espago Adolescente e Jovem no Il Congresso Muradi de Enfrentamento da
Exploracdo Sexual de Criancas e Adolescentes

Um exemplo de como a internet pode ser utilizada jpgens — principalmente
adolescentes — como nova ferramenta de interagal, sdivulgacao de informagdes acerca
de determinado tema e fomento de discusséo, ftagdo de um espaco totalmente novo para
o Il Congresso Mundial de Enfrentamento da ExglacaSexual de Criangas e Adolescentes,
0 Espaco Adolescente e Jovem.

O Congresso Mundial reuniu, entre os dias 25 e€8alembro de 2008, no Rio de
Janeiro (RJ), 3.158 participantes, entre os quiflsa?lolescentes, delegacdes de 160 paises e
55 autoridades de governos. Das 3.000 inscri¢cOes gsda terceira edicdo do evento, 10%
foram destinadas a meninos e meninas brasileiestrangeiros, para que assim integrassem
as delegagcbes da mesma forma que os adultos.

O objetivo do Congresso era, assim como trazesaussdo da exploracao sexual para a
pauta dos paises participantes, escrever e subiafgovacdo dos presentes, as diretrizes de
um trabalho integrado dos paises para a prevengicadicacdo da exploracdo sexual de
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criancas e adolescentes em todo o mundo. Era adamsa@ autonomia e a participacao
gualificada dos adolescentes, que participaramni@mas oficinas e mesas de discussao.
Como todos os outros delegados, eles tiveram seufednindicados por organizagdes
parceiras por ja estarem envolvidos ativamente jetps e programas contra a exploracao
sexual comercial e o trafico nas comunidades enviyeen.

Participaram adolescentes da Europa, Africa, Asiaérica do Norte e América Latina.
Mobilizacdo essa realizada pelo Unicef, pelo NGOoupr (Save the children,Plan
International, World Vision e outras), pela RedePAT (End Child Prostitution, Child
Pornography, and Trafficking of Children for SexuRdrposes) e pelo governo brasileiro,
através da Secretaria Especial dos Direitos Humatms a parceria dos Ministérios do
Turismo, do Desenvolvimento Social e do Combaterad-e das Relacbes Exteriores.

O Espago Adolescente e Jovem era uma area mublimain cerca de 600 metros
quadrados, patrocinada pelo Servico Social da tnd(sSESI, e a Petrobras e coordenada
pelo Projeto/Revista Viragcéo e o Instituto Inteioaal para o Desenvolvimento da Cidadania
(IIDAC). Além dos espacos de discussdo formal dongBesso onde os adolescentes
participavam de plenarias, oficinas e assembléias,também puderam mostrar ao mundo, a
partir do Espaco Adolescente e Jovem, tudo 0 queassava durante o evento atraves de
outras ferramentas de comunica¢do — que ndo asidraads comandadas pela imprensa.

Figuras: (1), (2) e (3) Plantas 3D. Espago Adolescentererdo

(1)
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@)

FONTE: Relatério Técnico: Projeto de Incentivo a Paric¢go dos

Adolescentes no Il Congresso Mundial, 2008.

O local foi dividido de acordo com o0 que os add@eses se interessariam. Os
adolescentes customizaram camisetas, criaram eaytpdsteres e grafitaram painéis. Foram
disponibilizadas cameras fotogréficas digitais pgte os jovens fizessem a cobertura
fotografica do Congresso. Além de cameras filmaglod@itais, onde os adolescentes
poderiam gravar todos os acontecimentos. Os predatém de colocados a disposi¢do na
internet, também foram exibidos e expostos no @dpcal. O Espaco Adolescente e Jovem
também contava com vérios computadores ligadose&éngt, onde 0s jovens se conectavam
simultaneamente com todo o mundo. O espaco esbevtogpara que adolescentes e jovens
pudessem ler, assistir, ouvir e/ou interagir eekgs e com outros participantes do Congresso.

Existia ainda a radio, espago o qual a autora dsepte artigo teve a oportunidade de
participar mediando os adolescentes para a uiizaga ferramenta, em dupla com a
jornalista Clarissa Didgenes, ainda estudante nagefA ferramenta permanecia no ar todo o
tempo trazendo convidados especiais para entrgyvistantando também com uma
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programacdo musical que mesclava informacdes destod paises participantes. Tanto a
autora do artigo como a jornalista Clarissa Didégefezem parte da ONG Catavento
Comunicacdo e Educacéo, parceira do Projeto/ReViségdo — uma das organizadoras do
Espaco Adolescente e Jovem. E foi através dessmrigamue as comunicadoras foram
convidadas a fazer a mediacéao.

Apds o evento, 0s organizadores do Congresso Mufigksam um relatério técnico
com todas as informacdes acerca da participacaadiolescentes e jovens no Espaco. O
relatério estima que 600 delegados visitaram o ¢espedolescente e Jovem diariamente,
sendo que 300 adolescentes de todo 0 mundo estipeEiananentemente presentes no espaco
em horarios previamente definidos.

O objetivo do espacgo era fazer com que os adoleagissem de forma criativa
contra a exploracao sexual divulgando, principaten@ela internet, as discussdes realizadas
nos espacos formais e dando aos participantessébpidade de divulga-las por outro viés. O
espacgo serviu com este proposito, o que fez comoguerodutos elaborados, além de
permanecerem para registro do evento, também fodspmnibilizados em uma rede social
criada para este fim, a http://www.stopx.org/.

E através do site que varios adolescentes queciparim do Congresso continuam
conseguindo interagir e divulgar informagfes desseaises e, ainda mais, comunidades
locais. O StopX se constitui de uma rede soci@rativa com varias comunidades, onde
todos tém a oportunidade de inserir textos, argude audio e video para que qualquer um,
estando cadastrado, consiga conhecer e até fazmilodm dos arquivos. A maior parte das
obras audiovisuais, radiofénicas e fotograficasdpr@as durante o Congresso hoje
alimentam a rede social StopX.

Antes da criacao do site, o blog http://blog.stopy. interligava todos os adolescentes
gue iriam participar do evento. O blog foi a fereanta base para a participacdo de meninas e
meninos de todos os paises. L4, eles atualizavastagens sobre a concretizagdo do
Congresso, sobre a realidade da comunidade emijaenycomo também, compartilhavam
alternativas bem sucedidas contra a exploracédewdepaises de origem. Além de conversar e
debater sobre o assunto tema do Congresso, 0 @mabatploracdo sexual de criancas e
adolescentes em todo o mundo, os adolescentesrtantiizavam o espaco para conhecer a
cultura dos outros paises participantes, além zi&r famigos que logo teriam a oportunidade
de conhecer pessoalmente.
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Além do Blog StopX outro site foi utilizado paraega discusséo acerca do tema fosse
concretizada, o http://www.vozdosadolescentes.drgbVoz dos Adolescentg®ssibilitava
chats onde todos que iriam participar do Congresss, que se interessam de alguma forma
pelo assunto, fizessem pré-encontros. O site ceglidurante os trés meses que antecederam
0 encontro, 09 chats virtuais, sendo 05 para diéaude temas relacionados ao Il Congresso
Mundial. Pontos levantados nesse site foram uditizae discutidos também durante os
espacos formais do evento.

Mais que a possibilidade de integracao, a intefmetitiizada como uma ferramenta
impulsionadora da discusséo, divulgacdo e medideaoontetdo. Trazer a possibilidade de
interacdo entre os adolescentes participantes demsis que nao estavam presentes, mas
acompanhavam por outros meios de comunicagcao m;igaimente, pela internet, talvez
tenha sido uma das melhores acgdes realizadas paento.

Ao final do Il Congresso Mundial de EnfrentamedBExploracdo Sexual de Criancas
e Adolescentes foi elaborada uma carta pelos m®pjovens participantes, com

recomendagfes em Varios campos para que a luta @exploragdo prossiga e avance.

Conclusao

Em meio a grande onda tecnolégica a qual vislumbsaem nosso cotidiano, seria
impensavel que os meios tradicionais de comunicag@® se aliassem as essas novas
tecnologias. Mais que isso, seria improvavel coeceajue estas tecnologias ndo seriam
utilizadas de maneira convergente entre cidadamliam

Os adolescentes de hoje preparam-se desde semeasstipara esta convergéncia. E
ele quem hoje cobra informacdes, checa, divulglnsga outros jovens seja para qual
objetivo for. A juventude estudada pelo artigo dares diferencas da estrutura da sociedade
atual em comparacdo com outras épocas, em querEdagias ndo eram tdo facilmente
utilizadas por ele. Este jovem procura se inforad@amue mais lhe agrada, deixando muitas
vezes de lado o ensino tradicional das escoladaregy o que faz com que especialistas da
educacao batizem esta ruptura de caos, principtdmea leitura e escrita nos livros e
cadernos de papel.

Pode-se observar que o jovem é grande conheceatiieetor de informacdes sobre as
novas tecnologias de informagdo e comunicagao. €xssmle comunicacao tradicionais estao
perdendo espago para este jovem. E isto ndo fanaue estes meios se extingam. O futuro &
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a revolucdo do modo tradicional de comunicagdods@s jovens, nascidos e criados na era
cibernética, potenciais geradores dessa mudanca.

O Espaco Adolescente e Jovem utilizado como exemplresente artigo, deu uma
idéia sobre como as redes sociais virtuais favoaetea interacdo dos jovens participantes, e
como os temas discutidos no Congresso continuaas,yseja através dos arquivos virtuais
criados na época do Congresso, como pela constdsgg@omunicagdo entre 0s jovens que
participaram e que, hoje, sdo fontes de informagoése sua comunidade local, acerca do
tema do Congresso, para qualquer pessoa que aaesske social StopX.

A internet surgiu como uma alternativa para troeanformacdes e hoje, pode-se dizer,
que de alternativa passou a principal ferranténta
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