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RESUMO: O presente artigo é um estudo empirico que tem domatidade identificar e
discutir as principais diferencas na programacaadmais de televisd®ede Recor@ Rede
Globo. Foram gravados todos os programas dessas duasoeasi, foram categorizadas as
informacgdes e foram comparados os resultados. # pas andlises feitas pode-se perceber
que tipo ndo ha diferencas significativas entreless emissoras, e queRade Recoresta
tentando, sempre mais, imitar a programacgao daocemteRede Globa fim de aumentar
seu indice de audiéncia. A conclusdo a que se ohagsge ndo se pode esperar por uma
programacao nova, democrética e aberta; ao cants@se que havera apenas uma repeticdo
de algo que ja é consagrado pe&de Globo
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INTRODUCAO

Esta em curso hoje no Brasil uma competicdo eriteecdtes redes televisivas, mais
especificamente entreRede Recordjuevem trabalhando para ocupar o primeiro lugar na
audiéncia e ede Globa@ue ocupa hoje tal posicao.

O objetivo deste estudo é analisar a ascensdo @sore de televisddrecord
investigando, através de uma andlise comparatiyapgramacéo das duas redes, o tempo
dedicado aos programas e se ha aspectos estraté@gisa@ontetudos veiculados que possam
fazer diferenca entre ambas as emissoras. No lamtando canal de noticias 24 horas,
Record Newso “dono” da emissora, “bispo” Edir Macedo, deseguinte declaracdo: “N6s
fomos injusticados por muitos anos por um grupcca®unicacdo que tinha e mantém o
monopdlio da noticia no Brasil. Dai nosso desejala@eum fim a esse monopdlio”. (VEJA,
2007, pg. )

Levando em consideracdo esse desafiRelde Recordjueremos investigar o tipo de
comunicacdo que essa nova aspirante ao posto deimri lugar de audiéncia esta
produzindo. E importante lembrar que ela, com pet&os de audiéncia, esta ainda muito
longe de alcancar a média de 21 pontoRelde GloboPorém, é necessario também enfatizar
gue aRecordvem progredindo em seus objetivos de atingir e-videranca de audiéncia. O
jornal Correio do Povq2008, pg ), mostra uma pesquisa realizada pstiuto Brasileiro de
Opinido Publica e Estatistica (IBOPE), que apresenindice de crescimento de 18% da
Recordno ano de 2006, contra a queda de 13%Reat#e Globao mesmo ano.



A pergunta que queremos levantar é: Sera quedplit@di levara a maior democracia
na comunicacdo, mais opcbes de noticias, de pragrawu teremos apenas material
semelhante ao que estamos acostumados a recebrossws lares dessas duas grandes
emissoras de televisdo? Pensando em compreenderaizar a competicdo que se instala
nas duas emissoras, farei a seguir um apanhadwid¢vssobre as duas emissoras.

REDE RECORD

Em 1953, 27 de setembro as 20horas, entra no &V &Recorgd emissora de
“propriedade” da familia Machado de Carvalho querdenava as Emissoras Unidas,
composta pelaRadio Record(SP); Radio Pan-americandatual Jovem Pan, SPRadio
Bandeirantegaté 1947, quando Saad! a adquiffy;Record SP) €TV Rio(RJ).

Nos primeiros anos, &Y Recordnvestiu em uma programacao fortemente musical, o
gue agradou ao publico e tornou-a lider de audiéeni pouco tempo. No ano seguinte, a
emissora apostou em uma transmissdo mais espdgiggisionando partidas de futebol ao
vivo. A partir deste momento, tornou-se imbativelcobertura esportiva, transmitindo quase
todos os acontecimentos esportivos em S&o Paulm por exemplo, transmitiu ao vivo o
Grande Prémio de Turfe2 do Brasil, em 1956, didetddquei Clube do Rio de Janeiro.

Nos anos 60, a emissora estreou o0 primeiro progclEmzalouros da tevé brasileira,
"A Hora da Chacrinha", que tinha como uma das aesgistribuir prémio em dinheiro,
carros ou eletrodomésticos aos participantes. @rama era apresentado por Abelardo

Barbosa, que se tornou um dos maiores comunicadorgais.

No final dos anos 70, Recordenfrentou varios incéndios, além da concorréng& q
crescia com a entrada de novas emissoras no ar.nwessno assim, continuava detendo o
segundo lugar em audiéncia em S&o Paulo. O jommalteambém foi pioneiro na emissora.
Em 1972, o jornalista Hélio Ansaldo estreou umjdet@l diferente que, além de informar,
debatia os temas em pauta, com a participacdomeialstas. Foi nessa época que Silvio

Santos, empresario e comunicador, passou a faerdslV Recorccomo sécio majoritario.



Nos anos 90 a emissora sofre um importante e tiefinimudanca em sua
administracdo. E em 1991 que a emissora muda deoloacionario e comega uma nova
fase, aRede Recorgpassa das maos de Silvio Santos (s6cio majojit&iBaulo Machado de
Carvalho (s6cio minoritario) para as maos da Igtijaversal do Reino de Deus, comandada
pelo Bispo Edir Macedo. Recordentdo assume-se com uma nova proposta de programac
sem deixar de lado a idéia de manter o jornalisamoccarro-chefe da emissora. Mas além
disto, séries e filmes foram comprados, resgatalglims sucessos de sua historia.

Nessa nova gestaoRecordpassa a ser uma Rede de Televisao iniciando o plan
nacionalizagdo da emissora. Antes, contava ap@msSéo Paulo, Franca e S&o José do Rio
Preto, hoje em dia a emissora detém 144 veiculodidibs em 60 televisbes VHF, 25
emissoras de radio AM, 51 FM e 8 jornais (GUARESG807).

Nos anos 90, Rede Recorihvestiu pesado em equipamentos e mudou de siga ant
sede no bairro do Aeroporto, para uma nova insdlalaga Barra Funda. A partir dai, a
emissora passou a contar com 0s equipamentos afsBcados da televisdo brasileira. No
final de 1995, a emissora colocou no ar o progrddidade Alerta" que, desde os primeiros
meses foi sucesso absoluto e emplacou como jdicalf®pular. Seu sucesso foi tdo grande
gue o programa logo elevou os indices de audiémiborario nobre e ocupou, por varias
vezes, a segunda colocacdo na grande Sao Pauld9&m a emissora continuou com as
contratacdes e investimentos em tecnologia e e#ipads rede. Boris Casoy foi um dos
contratados, que reforcou o jornalismo, Carlos ElassRatinho, passou a fazer parte do
quadro de apresentadoresRlede Recoraho segundo semestre de 1997 e foi considerado o
grande fendbmeno de comunicacdo do ano. Com isd®ecard reforcou seu nucleo de
profissionais. Outro grande destaque, ainda em ,1887a implantacdo do nudcleo de

teledramaturgia que produziu minisséries e umalapuwbtendo grandes indices de audiéncia.

O Slogan “Rede Record todo mundo vé” marcou o &d3®8. Com esta meta e uma
programacao diversificada, a emissora elevou asdadle audiéncia, aumentando a média
mensal e confirmou seu crescimento. A Copa do Mutel@998 foi outro importante passo
da emissora em coberturas esportivas. Mesmo contopdempo para preparar as
transmissfes e uma equipe reduzida, a rede cooséger uma cobertura de primeira,
mostrando tudo o que aconteceu na Franca, no Uttiomaial do século. Vale a pena lembrar



gue por muitos anosRede Globdoi a responsavel pela retransmissao das Copaslian
de Futebol, e que neste momento “perde” a disparia @ compra dos direitos de transmissao
do Mundial de 1998 paraRede Record

Para dar continuidade ao projeto de crescimentqragramacao apostou em
programas com conteudos humoristicos como, por @rerfA Escolinha do Barulho”. O
gue lembra muito a férmula de sucesso da “EscoloeProfessor Raimundo” daede
Globo,

Além de apostar em modelos de programas que jandeeato naRede Globp a
Record comprou um pacote de mais de quarenta longa-gegitsade acéo, suspense, drama,
romance, comedia, terror e aventura, para passsnsdmente em uma sessao noturna de
cinema, o que também nos faz lembrar a famosa “Qalante” que aRede Globo

conhecidamente passa as segundas-feiras de caaiaasem

Outro momento importante na historiaRade Recora@corre nos anos 90, quando o
departamento de Jornalismo ganha um novo diredsg Luiz Gonzaga Mineiro, que vem
com algumas prioridades: remodelar o departamepialificar as noticias e implantar uma
cobertura internacional com correspondentes. Unmpke marcou esta nova fase de
investimento de&Rede Recordoi quando no ano de 2000, a emissora transmitivieo a
virada do milénio nos quatro cantos do mundo, &i® que permitiu maior visibilidade a

emissora.

Mantendo a linha de expansédo da emissora, no ark)@% aRede Recordlecide
romper com o estilo popular de programas como ‘t&dalerta” e passa entdo a investir em
uma grade voltada a qualidade e a ampliacdo daefde audiéncia. Em Margco de 2004,
com o slogan "A Caminho da Lideranca",Rede Recorddecide postar numa formula
consagrada pelRede Globpgue nada mais é que a dobradinha telenovelafteddj Com
isso, aRede Recordnicia uma nova fase com vinhetas mais sofistisaglarnalistas da
concorrente (Globo) e telenovelas de sucesso pasdamer parte da programacaoRkede

Record.

Sendo assim, Rede Recorgbassa a produzir sua grade de programacéo vissndo
grades produgbes nacionais, novelas, séries, nedggoe também programas esportivos de



grande repercussao nacional, haja visto sua agaisigs direitos de transmisséo dos “Jogos
Olimpicos de Inverno de 2010” e dos “Jogos Olimpide Verdo de 2012”".

REDE GLOBO

Em 26 de abril, de 1965, as 11 horas da manha eata aTV Globodo Rio de
Janeiro, dando inicio a formacéo Hade Globo de TelevisdA concessao foi outorgada no
governo do presidente Juscelino Kubitschek, e aasgs outras emissoras da rede entravam
no ar: em S&o Paulo, Belo Horizonte, Brasilia eifRedara que se possa entender melhor de
onde vem e 0 que sao as concessoOes segue a dieaGamreschi (2007):

As concessfes sdo contratos celebrados pela Unido
gue autorizam a utilizacdo de uma faixa do espectro
eletromagnético por onde séo transmitidas ondasdie e
televisdo. Estes espectros sdo publicos e naonpente
aqueles que possuem as concessdes. A eles calss apen
direito de utiliza-las e, sendo publicas, possudmgacéo
éticas e morais com a populacéo.

Mas falando na histéria da emissora, vale lembuarlggo no inicio ela imprimiu um
novo conceito de qualidade de imagem e producdele&isdo brasileira, além disto, foi
também pioneira nas transmissdes internacionaisp gmor exemplo, o langamento da nave

espacial Apollo IX, em 1968, sendo a primeira &ifarna transmissao via satélite.

A Globoiniciou a operacdo em rede para todo o territdrasileiro, em 1969, com o
“Jornal Nacional’, um marco na histéria da TV bkeisd. Foi ainda a pioneira na implantacéo
da TV a cores no Brasil, em 1972. Ja em 1975 asensiscontava com uma programacao de
abrangéncia nacional. Vale lembrar queRade Globocobre hoje 99,84% dos 5.043
municipios brasileiros, através de 113 emissordse &eradoras e Afiliadas.

Outro passo importante que marcou a historia dasemd, foi em 1966, quando a
autora cubana Gloria Magadan escreveu uma dagipsmovelas levadas ao ar p8labg,
"Eu compro esta mulher", e vindo logo ap6s comliguaesso, da mesma autora "O sheik de
Agadir’, que introduziu uma edi¢cdo mais &gil com maior mantke cenas externas. Destaque
também para a utilizacdo do satélite Intelsat (totetinental Telecomunication Satellite
Organization), empresa esta, que gera o maiomsstgobal de comunicagéo e que através
desta parceria comRede Globgossibilitou as transmissdes em tempo real delutnoais.



Dentro deste padrao queRede Globadesenvolver para criar seus programas esta o
Centro de Producado da Globo (PROJAC - Projeto dpagua), em Jacarepaguéd/RJ, sendo o
maior complexo de producdes televisivas da Amétiatina. Este complexo conta com
1.300.000 metros quadrados, dos quais 120 mil da éonstruida, abrigando estudios,
modulos de producgéo e galpdes de acervo. Dentte dasorama de estruturaRade Globo
conta hoje com cerca de 8 mil funcionarios, sende e 4 mil envolvidos diretamente na
criacdo dos programas: autores, diretores, atgoesalistas, cendgrafos, figurinistas,

produtores, muasicos e técnicos.

Para se ter idéia da magnitude das producdes ddeelas pela emissora, averiguou-
se que aRede Globograva e exibe diversas novelas, minisséries ecegpeAo todo, se
somarmos 0s shows, humoristicos, musicais, evemtgsnalismo: sdo 4.420 horas de
producdo propria todo ano, o que coloca a emissargosicdo de maior produtora de

programas proprios de televisdo do mundo.

METODOLOGIA

Dentro desse contexto, foi realizado um estudolltheta de como se apresenta a
programacdo da midia televisiva no Brasil. E cote disn, foram gravadas 24 horas da
programacdo de dois dias semanais (um durante ass (deis da semana e outro aos
domingos) de todas as cinco grandes emissorasisiesss brasileiras. As informacoes
recolhidas foram classificadas de acordo com amatifes categorias e subcategorias: 1)
Dinamica: se o programa era ao vivo ou gravad®r@yedéncia: se o programa era nacional,
estrangeiro ou regional; 3) Producdo: se o progrmaala propria emissora ou de terceiros;
4) Conteudo: se o programa era de entretenimewtiiario, esporte, infantil, religioso,
educativo ou outros; 5) Formato: se o programaderauditério, filmes, seriados, novela,
jornalismo, evento esportivo, ensino a distancésedho animado, interativo, variedades ou

outros.

Quanto ao conteudo, foram consideradas as seguisigbcategorias: 1)
Entretenimento: programas com conteudos voltadms paiversdo do publico, tais como os
programas humoristicos, 0s programas voltados pabidicos especificos, com conteddos
variados relacionados a atualidades; 2) Noticigsiogramas com a intencdo de informar o
publico sobre aspectos da cultura, economia, paléiacontecimentos sociais relevantes; 3)



Esporte: todo e qualquer programa que apresentpecaratos esportivos ou discuta sobre
esportes com a presenca de comentaristas ou dipagiao assunto; 4) Infantil: contempla
desenhos animados e todos os programas voltado® giblico infantil, em que as criancas
e/ou seus interesses sejam o centro dos quadrgsradpama; 5) Religioso: todos os
programas de cunho religioso, envolvendo transmigkd cultos e missas. 6) Educativo:
envolvem aqueles programas especificamente ligadaprendizagem, que possuam uma
proposta pedagdgica; 7) Outros: aqui foram inckliidodos os programas que ndo se

enquadravam nos demais quesitos.

JA na questdo do formato, os programas foram ifddad®s nas seguintes
subcategorias: 1) Auditério: incluem programas guesuam um auditério que interaja ou
ndo com os apresentadores e que faga parte atipassivamente do conteddo do programa.
O auditério pode ser filmado ou ndo, apesar deaiaria das vezes o ser. 2) Filmes: historias
com duracdo de cerca de duas horas, com iniciop meiim; 3) Seriados: tramas que
envolvam personagens centrais, com um conflito Qasesegue ao longo de todo seriado. E
apresentado em episédios e um numero especifitesdesmam uma temporada. 4) Novela:
histérias com uma trama principal contemplada emecege oito meses, geralmente produzida
pela propria emissora, dividida em capitulos. Piasstio, meio e fim ao longo dos meses e
dentro de cada capitulo hd um desfecho. 5) Jommzliforam enquadrados 0s programas que
possuam ancoras e reportagens com matérias grapadasporteres; 6) Evento esportivo:
todos 0s jogos, corridas e outras competicOes eah §¢@ Ensino a distancia: programas com
um formato de aula expositiva ou pratica de algumatéria ligados a aprendizagem de ensino
fundamental ou médio que inclua uma proposta peagegd8) Desenho animado: desenhos
voltados para o publico infantil, com conteldos pmansiveis pela crianca e que digam
respeito a seus conflitos desta etapa do cicld. @alnterativos: visam exclusivamente ou
principalmente a participagcdo ativa do publico\aisade ligacdes, via internet ou entrevistas;
10) Variedades: programas que suportam mais deasnfodmatos ja descritos. 11) Outros:
abrangem agueles que ndo se enquadram em nenhwnitéioss ja citados.

Obteve-se, com essa classificacdo, um quadro cathma sob dois aspectos: as
diferencas das programacdes da mesma emissorasrti@s da semana e os fins de semana,;

as diferencas marcantes da grade de programagé&aasrdistintas emissoras.

Dentre as inimeras informagfes coletadas atrav@gm@aacdes e da comparagéo
entre os dias e emissoras (veja quadro abaixopdssivel observar, entre outras coisas, 0



espaco dedicado por elas para o pronunciamentoaldavpopulagéo, através de opinides do
publico e participagdo ativa dos mesmos; o papslabonerciais e propagandas dentro da

programacao das emissoras; o espaco dado paramagycom fins religiosos.

Quadro comparativo entre as emissoras:

CATEGORIAS GLOBO GLOBO (FIM RECORD RECORD
(SEMANA) DE SEMANA) (SEMANA) (FIM DE
SEMANA)
DINAMICA
AO VIVO 21,22% 46,81% 50% 12,64%
GRAVADO 58,09% 37,80% 37,33% 79,10%
PROCEDENCIA
NACIONAL 53,13% 60,8% 52,83% 64,51%
ESTRANGEIRO 16,83% 22,31% 20,69% 5,12%
REGIONAL 6,14% 3,57% 13,80% 22,12%
PRODUCAO
PROPRIA 59,27% 46,85% 45,09% 65,52%
TERCEIROS 24,92% 41,26% 42,24% 26,22%
CONTEUDO
ENTRETENIMENTO 59,54% 53,65% 39,19% 61,76%
NOTICIARIO 15,37% 5,73% 14,13% 2,66%
ESPORTES 1,79% 27,67% 0% 0%
INFANTIL 10,03% 1,11% 12,19% 0%
RELIGIOSO 0% 0% 21,31% 25,43%

EDUCATIVO 4,32% 1,79% 0% 0%
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Fonte: Pesquisa direta de dados — Projeto A" Midia Eletrénica no Brasil: Uma

Perspectiva Psicossocial”,
2009.
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RESULTADOS PRELIMINARES

As primeiras andlises do quadro comparativo negetn algumas informacdes

importantes:

1) O espaco dedicado aos comercias e propagandas da grade de programacao
das emissoras, confirma uma hipotese bastantegdidalpor pesquisadores de que a nossa
midia televisiva esta tornando-se um produto déstré cultural (RUDIGER, 2005), ou seja,
uma forma de obtencéo de lucro, ao invés de estarvico do desenvolvimento da cultura
regional, de finalidades educativas e de portadaszinGmeros segmentos da populagéo para
0 estabelecimento do debate nacional sobre osigaiacproblemas que o Brasil esta
enfrentando. Como dado concreto, podemos citampdededicado aos comercias nas duas
principais emissoras televisivas do Braslede Globoe Rede RecordNa Rede Globp
obteve-se um percentual de 15,06% de comerciasiaagrade de programacéo durante os
dias da semana (excetanerchandisingque até o momento nado foi incluido na analisep e
Rede Recordl2,36%.

E preciso compreender que a midia promove a inthar&o entre as esferas publica e
privada, o que implica a atuacao de atores privatEiando tanto outros interesses privados,
como (principalmente) interesses publicos, colativoque significa certa ambiglidade, tendo
em vista a propria midia pertencer a esfera desdsses privados, a comecgar por seu caréater
empresarial. Além disso, hd um consenso tedricguwie a midia possui poder de formar
opinido e imagens, de influenciar agendas e osrps@enstituidos - e de que, por outro lado,
todos os poderes necessitam de anteparos, deverahtd® questionar quais sdo 0s controles
democraticos existentes na midia (FONSECA, 200d)guhta-se, entdo: qual o papel destes
comercias inseridos na grade de programacao das@as? A resposta mais coerente com o
estudo feito, é de que os comerciais servem deredidinanceiro para as emissoras poderem
consolidar suas grades de programacgao, ou sejandiepdo do tipo de injecdo de dinheiro
despendido pelos patrocinadores, a emissora texdicé@s de investir ou ndo em recursos

visuais para a programagao.

2) Uma questdo importante € a diferenca flagramistatada entre as duas emissoras
no que se refere a programacéo religiosaRele Recordlisponibiliza um percentual de
21,63% em sua programacéao para programas religithgaste a semana e 28,28% nos fins
de semana, enquanto que o percentueatie Globa praticamente nulo.



Qual seria a razdo dessa diferenca? Essa questaev@oa levantar o véu sobre
procedimentos altamente questionadores na prasisaratles televisivas. Sabemos que um
dos problemas enfrentados por essas redes é emalEcondmico e que a maioria delas
estdao trabalhando no vermelho, com excecdoRdéde Record Qual a razdo dessa

surpreendente diferenca a favorRicor®

Entramos aqui num ponto complexo. Conforme esckéahe (2007) atualmente a
Igreja Universal investe 300 milhdes de reaiRea&ord Isso equivale a um tergco de tudo o
gue a emissora arrecada no mercado publicitariga Bba quantia de dinheiro é o que faz a
diferenca a favor do alto faturamento Rlacord Mas o mais intrigante € que a Igreja paga
essa alta quantia por programas que outras enssgei@ilariam por menos de um quarto do
preco. Constata-se, entdo, que hd uma “venda” aigrgmacéao religiosa a alto custo, o que
favorece a receita da emissora. Essa injecdo asdigexterna, parece estar colaborando
fortemente para fazer com qu&acordcontinue num processo de crescimento. Ainda mais:
essa vultosa verba, ao invés de ser investidagarsercdo de programas democraticos que
pudessem possibilitar o debate nacional, como @eser a tarefa de uma midia que fosse um
servigo publico, é usada, ao invés, para a comprpragramas religiosos e para criagdo de
outros que reproduzem o padr@&pobo de qualidade, ou seja, que visam os interesses das
elites.

3) E por fim chega-se a questéo principal destgoartjue pretende investigar de que
forma e com que téaticasRede Recordem buscando alcancaRede Globaos niveis de
audiéncia. E possivel perceber através da inagstigdo material coletado das emissoras,
gue aRede Recordem apostando em uma programacao cada vez maiarsndaGlobao
Uma primeira estratégia é o investimento em telela®y que contam com a contratacdo de
artistas renomados dRede GloboA pergunta que fica no ar é: Como consegue uleeiséo
contratar artistas que, supostamente, sdo canes, €grtamente, para passarem a outro canal,
cobrariam 0 mesmo, ou até mais? A resposta a essaag, na analise dos investigadores,

esta na discusséo feita no nimero 2, acima.

Uma segunda estratégia que vem sendo usadaReslard € o investimento em
telejornais. Eles também apresentam um formato @wlepresentadores, muitos deles
também ex-contratados dalobg apresentam um jornal dentro do padrdo globo”. Um
exemplo é o “Domingo Espetacular”, que lembra maitdrmula do jornalismo apresentado

no programa global “Fantastico”, também apresentadodomingos.



ApOs outra fase de gravacdo das duas emissoraas amalises estdo sendo realizadas
agora. Com esses trabalhos procuramos discutirdinatoente o papel concreto da televisao
brasileira, a fim de adquirirmos subsidios quedsfiuem nossas hipéteses e possibilite uma
visdo mais ampla dos papéis das redes televisigasonstrucdo de uma sociedade mais
igualitaria e participante nos direitos dos cidadd@sileiros.

O referencial tedrico para a analise dos programaterpretacdo das informacgfes dos
mesmos, foi a teoria da ideologia, conforme exXalida por John B. Thompson (2005), que
entende ideologia como o estudo de formas simigtica criam ou reproduzem relagdes de

dominacédo. Este enfoque incorpora a dimenséao @tite componente intrinseco da teoria.
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