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Resumo:Este artigo tem por objetivo discutir a luta doeldo a Comunicagao através
do papel da Comunicacdo Comunitéria, ratificanda esmo agdo Contra-Hegemonica. Dar
voz as diferencas € necessidade basica no coumtieth tornando-se fundamental a discusséo
de possibilidades de construcdo de didlogos abertoslticulturais. Buscar espacgos para as
diferentes representac¢des sociais, onde suas sejpan ouvidas e seu desenvolvimento seja
viavel. Neste contexto, é possivel a grande mitlimrano cumprimento de sua funcéo
publica, e a populacdo atuar na busca de seuoditeicomunicar-se.

Abstract: The objective of this article is to discuss thehfigpr the communication’s
rights by Community Communication, making this au@®@rhegemony action. Open space
for the different voices is a basic necessity nayadbecoming fundamental the discussion
about the possibilities of open and multicultur&laues. Fight for spaces to the different
social representations, where their voices can é&ardh and their development can be
practicable. In this context, is possible for tlegémony media acting in their public function,
and the population acts by their own communicasioights.

Palavras-Chave:Direito & Comunicacao; Comunicagdo Comunitariant@eHegemonia.

Introducgéo:

Comunicacdo € uma necessidade basica na vida des lsemanos. Através dela, é
possivel manter contatos, relacionar-se e conwersociedade. Contudo, comunicagao
enquanto pratica é direito de poucos. Constitutiosate, existe o direito & comunicacao,
nao apenas no sentido de ato comunicacional, égdeeenensagens ou de emitir opinides,
mas também a posicdo de sujeito ativo na produedmehsagens. Essa luta ganha forca e
sentido ao longo da historia, onde diferentes mewmbms buscam ratificar essa possibilidade,
qual seja, de garantir ao cidaddo a participacédodan como produtor de mensagens para
comunicacao publica. Tais grupos concebem a caag@®d como um “cimento” capaz de
mobilizar e manter sua coesdo e de publicos erdadvios demais publicos. Esta
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comunicacao feita no interior das localidades @ pemunidade denomina-se Comunicag&o
Comunitaria.

Discutir a importancia da Comunicacdo Comunitaria contexto atual é de suma
importancia. Este estudo propde-se analisar breviental questado, através do viés do Direito
a Comunicacdo e sua aplicacdo pratica. Em temposnai@opodlio midiatico, onde a
participacdo popular, especialmente das minoriasmigima, é fundamental levantar
alternativas para que o exercicio da cidadania oarativa seja respeitado e efetivado.

Essa Iuta é dificultada pela atuacdo de outrosudies e forgas, com interesses
contrarios ao desenvolvimento da préatica de Coragéiw Comunitaria. Deste rol, discutimos
no presente trabalho, com base em Boaventura deaS®antos (2005), a questdo das
globalizacGes, as formas de producédo, destacandosteacdo do Cosmopolitismo como
resposta & hegemonia no campo da Comunicacdo GanmuniSua atuacdo em prol da
comunidade local coaduna com a idéia de “pensdragiitente, agir localmente” (2005, p.
74). Assim, sendo uma construcdo em prol da loaadéd tal movimento funciona como

estratégia de sobrevivéncia para as minorias adfisi pelas hegemonias.

A Trajetdria pelo Direito & Comunicacéo

De acordo com os incisos IV e IX do artigo 5° dagibuicdo Brasileira, séo direitos
inviolaveis de qualquer cidaddo brasileiro a “livmeanifestacdo do pensamento” e a
“expressao de atividade intelectual, artisticantdiiea e de comunicacao”. Assim, ratificam-
se as possibilidades e deveres comunicacionaisayle cidadao, seja como individuo, seja
como coletividade, possui perante a lei. Esta @gfiné relativamente recente, todavia, o
desejo e o esforco a concretizacdo dos direitosnauicacdo sdo antigos, permeando-se a
histéria do direito. Sendo a comunicagdo um pracessente ao homem, sempre houve lutas
e acOes em prol do acesso e préatica da comunicacao.

Ter direito a comunicacdo € wifireito humano e, segundo Pasquali (2005, p.31), €
um dos mais originais e organicos dentre os deniireitos Humanos, ja que,
ontologicamente falando, € a razdo de ser dos kermeanos. Como direito civil, sua luta
remonta aos séculos XVII e XVIII — onde a buscapdlireitos de personalidade alcancou
protecdo aos direitos de liberdade pessoal, deapengo, de religido, de reunido e de
liberdade econdmica. Esses direitos sdo denominamd3obbio (2004) “direitos de primeira
geracdo”. A comunicagdo € direito de cunho indialdwcontudo, de agdo comunitéria,
classificada também como direito coletivo. Entdoma direito coletivo, o direito a

comunicacao € “direito de terceira geracdo”, jurtai® com os demais direitos sociais, que



versam sobre 0 acesso ao trabalho, ao estudoistééass, a tutela da saude e a liberdade da
miséria e do medd.

Segundo Bobbio (2004, p. 46), “o problema de furelam dos direitos humanos teve
sua solucao na Declaragdo Universal dos Direito$ldmem”. O artigo XIX declara que
“Toda pessoa tem direito a liberdade de opinidgpeessao; este direito inclui a liberdade de,
sem interferéncia, ter opinibes e de procurar,bexce transmitir informacgfes e idéias por
guaisquer meios e independentemente de frontei@shtudo, ainda segue em prol de
solucdes a questdo das garantias desses direitosipaglmente no Gltimo aspecto. Com a
aprovacao deste documento, as nagdes ratificararbusca pela protecdo do homem como
individuos livres e iguais, todavia “a liberdade a igualdade ndo sdo um dado de fato, mas
um ideal a perseguir; ndo sdo uma existéncia, mmgalor; ndo sdo um ser, mas um dever
ser” (Bobbio, 2004, p. 49). Assim, acOes pelositdisechumanos, dentre eles o direito de
comunicacao, necessitam de atencdo permanente.

Nesse cenario, € fundamental compreender o condeitGidadania Comunicativa,
concebido por Mata (2006, p.13), sendo o

Reconhecimento da capacidade de ser sujeito deodiee
demandas no terreno da comunicagdo publica, e o
exercicio deste direito. Trata-se de uma nocao (=enp
qgue envolve vérias dimensdes e que reconhece #&aond
de publico dos meios que os individuos tém nas
sociedades midiatizadas. (MATA, 2006, p.13)

A idéia de cidadania comunicativa remete diretamant direitos civis, individuais —
direito a liberdade de expressao, direito de acgzmoexemplo, a informacédo e direito a
publicidade de assuntos de interesse publico. disgos sdo consagrados em textos legais,
regulados por decretos, leis e disposicdes, alérastiem presentes nas Constituicbes de
muitos Estados. Segundo Mata (2006, p.13), estalaida representa ao sujeito comum uma
forma de limitar a acao estatal para que sua l#erdeja garantida.

Para Hamelink (2002, p. 2), 0 acesso a informagdart® do grande conceito de direito

a comunicacao, englobando também a liberdade deapemto, a garantia na emissao de

% Sua busca relaciona-se com o Estado-Providéneiperiodo histérico do final do século XIX e an@sdd
século XX. J& os “direitos de segunda geracaoreeionados a ascensédo do Estado democréticasanve
acerca da Politica (direitos eleitorais e de aagéd em partidos politicos). Historicamente, relsan-se com a
fase industrial do Capitalismo, ao final do séxXil¥. Também ha a “quarta geragdo de direitos”, matuem
os direitos sociais relacionados com os avancasfaantica e da ciéncia, amparando as expectdtivamnas
em relacdo ao desenvolvimento tecnoldgico de fatemocratica. Tais conceituagdes foram produzidasés
da leitura feita por Ramos (2005).



opinides, o direito de ser informado sobre questiédasteresse publico e acesso aos meios de
informacao. Essa idéia de direito a informagadaci@nada intimamente com a existéncia de
outros direitos humanos, pressupondo inclusdesaldpetgrupos sociais para que sua pratica
seja alcancada. Os meios de comunicacdo suprenssida#e de integracdo social, mais
ainda quando sdo geridos pelas proprias comunidadgse traz capacidade de satisfazer
interesses e necessidades locais (PERUZZO, 2006,3egundo Gentilli (2005, p. 128), “é
um direito que fomenta o exercicio da cidadaniarenjie ao cidaddo o acesso e a critica aos
instrumentos necessarios ao exercicio pleno doustinjdos direitos de cidadania”. A
informacg@o como direito civil € a manifestacéo ibartade de expressar-se, seja através do
direito de dizer, no combate a censura ou na ldmercha criacdo e emissdo de mensagens.
Sua expressao como direito €, sobretudo, de cauadliéico, com especificidades dos direitos
civis e sociais, estando expresso especialmergsfaea publica.

Ainda segundo o mesmo autor, o acesso as informmadg@e carater publico é
fundamental para o pleno exercicio da cidadani@ms@remissa para um desenvolvimento e
aprofundamento da Democracia. Alcancado essedil@irem-se portas para que as demais
garantias sejam asseguradas. Entdo, o direitooamatdo € um direito em si, contudo,
também deve ser compreendido como uma possibilidad&brir portas de acesso a outros
direitos fundamentais. “O direito a informacéo .§ um ‘direito-meio’, no sentido de que é
um direito sem o qual os outros direitos ficamymlejados” (2005, p. 130).

Uma referéncia nacional de organizacdo socio-paliém prol da pratica do direito a
comunicacao € o Movimento pela Democratizacdo daub@acdo, que surgiu no final da
década de 1970, paralelamente aos movimentos emoedatizacdo no Brasil. O movimento
foi encabecado pela Federagcdo Nacional dos JdamlEENAJ), e buscava mudancas nas
concessfes da midia eletrbnica. Em 1984, foi criaddrente Nacional por Politicas
Democraticas de Comunicacao”, movimento liderado jpmalistas, sindicalistas e outros
atores sociais. Momentos marcantes para o grupmfarCPIl da Comunicacdo no Senado e a
Assembléia Nacional Constituinte, que trouxe mudanelacionadas a Comunicacdo Social
na promulgacéo da Constituicdo de 1988. O movimgatdou novo impulso [...] em 1991,
com a criagdo do Forum Nacional pela Democratizag@oComunicacdo (FNDC), que
congregou um maior nimero de organizagdes. As gsavitbrias naquele momento foram a

regulamentacdo da TV & Cébe a concepcdo do Conselho de Comunicacaoyo

* Lei n°® 8.977, de 6 de janeiro de 1995.
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dos poderes Legislativo e Executivo.



responsavel pela supervisao, fiscalizacdo e prdéqgaoliticas nacionais de comunicagéo. Sao
momentos historicos, mas raros, onde movimentosaiso@ forcas governamentais
conseguem estabelecer correlagbes. “E lamentaseinadr que na democracia brasileira a
sociedade civil ndo consiga fazer prevalecer amd@lpermanente e o interesse publico nas
decisbes dos destinos da nacao” (LIEDTKE, 200%4B).

No ambito internacional, a campanha CRIS — Dirait@omunicacdo na Sociedade
Informacional é uma referéncia importante. A campanha objetieasd a defesa ao direito &
comunicacdo, mas também o cumprimento aos demaigodi humanos, sejam eles civis,
politicos ou sociais. No Brasil, a CRIS € uma atticdo formada por mais de 20 entidades e
dezenas de ativistas que buscam e desenvolvem agdgsol do direito a comunicagao.
Neste engajamento, estdo envolvidas inUmeras desdacomo a ALAI (Agencia Latino
Americana de Informacédo), a AMARC (Associacdo Mahdie Radios Comunitarias), a
ALER (Associacdo Latino Americana de Educacdo Rédioa), entre outras. Estas
entidades, congregadas na campanha CRIS demonstr@arpreocupacdo e expdem seu
compromisso com expansao da idéia do direito erdéitica de comunicagdo, de acordo com
os ordenamentos juridicos. (PERUZZO, 2005).

Neste cendrio, a autora destaca que as idéiagel® di comunicacdo se alargam, ja
que “tal concepg¢do vem sendo renovada ao incldimensdo do direito & comunicagao
enquanto acesso ao poder de comunicar”. Assim,cesggpcao, defendida por estudiosos,
ativistas e movimentos sociais, traz a idéia deodeatizacdo do poder de comunicar e em
decorréncia, uma democratizagéo da “esfera pubfivdiatizada. Na visdo de Ledn (2002), o
direito & comunicacao teve seu passo inicial doneecimento dos direitos dos proprietarios
dos meios de informacdo, no segundo momento paraemque trabalham nestas relagcbes
comunicacionais, e por ultimo, se alastrou paras@s pessoas. Essa posicao foi ratifica pela
Declaracédo dos Direitos Humanos (1948), que tremeseu texto o direito a informacéo e a
liberdade de expressdo. Aqui, 0s atores sociaigutom posicao de sujeitos produtores de
informacgdo, ndo apenas receptores passivos. “Eatpagte de uma concepc¢do mais global
[...] que incorpora de maneira peculiar os novaesitdis relacionados com as mudancas de
cenario da comunicacéo” (LEON, 2002, p. 3)

Na busca deste lugar democratico dentro do fazenuniracional, acdes sao
efetivadas, especialmente através da atuacdo ddmsmadicais”, conceituadas por Dowing
(2002) como “a midia — em geral de pequena escazbemuitas formas diferentes — que

® Mais informagdes da campanha CRIS s&o encontrandsite http://www.crisinfo.org/.



expressa uma visao alternativa as politicas, diadies e perspectivas hegemdnicas” (2002, p.
21). Para ele, as varias experiéncias comunicatjuastrazem prismas alternativos, como a
danca, o teatro, o jornal, as radios, entre tamtiéims possibilidades, sdo expressdes destes
novos produtores. Esta comunicacdo, principalmesmgta dentro de comunidades, sdo
majoritariamente expressdes de grupos e movimesattais, “no ambito das comunidades e

de agrupamentos sociais com identidades e intaressauns” (PERUZZO, 2005, p.2).

Movimentos Populares e a Pratica da Comunicacdo Camitaria

Os movimentos populares se organizam com finalslactemuns, como buscar
melhorias para a localidade, pleitear mudancas 6esagm prol de qualidade de vida,
promover agfes de desenvolvimento soOcio-culturabeles membros, entre tantos outros

objetivos. Segundo a conceituacao de Peruzzo (PODB,movimentos populares séo

Manifestacfes e organizacdes constituidas comiaiget
explicitos de promover a conscientizacdo, a orggéiz e

a acdo de segmentos das classes subalternas visando
satisfazer seus interesses e necessidades.

Nesta busca de melhorias e da aplicacdo e conafetiaa dos direitos é necessario
potencializar o esfor¢o através de um instrumemtoca@municacdo capaz de mobilizar a
comunidade. Um canal construido e conquistado eo@lara a comunidade, onde os sujeitos
possam assumir também o posicionamento de prodatorensagens, num processo que visa
e possibilita o “empoderamento” do sujeito indiatla coletivo. Segundo Silva (2007, p. 94),
a idéia do poder da comunidade e da sociedade ecom®odo €mpowermenté viavel
através de cinco aspectos principais, quais segatspciedade civil organizada” versus o
enfraquecimento da maquina estatal; o poder degwesdquirido pelos setores corporativos
gue, de forma organizada, sao capazes de pleitegdangas; novos sujeitos sociais com poder
de pressao; sujeitos coletivos que reivindicam seasssidades; sujeitos coletivos que lutam
por necessidades de terceiros que nao possuemidzjgmale expressar-se, ja que estao
excluidos do espaco social.

Trata-se de uma comunicacdo onde o cidaddo, attd@vg®vimentos sociais, ratifica
seu posicionamento como agente de informacdo e odaurdcacdo atuando em prol
transformacéo social. Aqui, o foco € em questdestdeesse publico, de forma alternativa, e



muitas vezes critica, as midias tradiciohaRela via da comunicacdo, esses movimentos
constroem seu papel como cidadaos, através dowdgerento de suas proprias formas de
ser e também de fazer comunicacdo. Um ser, um salber fazer voltado para mobilizacao
social, crescimento comum e conquista dos direktain (2001, p.74), traz a idéia que
“somos verdadeiramente cidadaos, [...] quando @eoBnsos solidarios e responsaveis”. Essa
solidariedade e responsabilidade, dentro do cantgs$s movimentos populares, afloram na
necessidade de liderancas e de uma comunicacamitarizueficaz.

Os sujeitos potencializam seus anseios e desejaggigindicar seus direitos, através
de uma luta de cunho coletivo. Através da acdo @audicacdo Comunitaria como busca
pelo acesso aos meios de comunicac¢do, 0s movimeopogares vém alcancando o direito a
comunicacgao tanto em ambito individual como em &onboletivo, dando sentido a idéia de
que “democracia no poder de comunicar é condicd@ penpliacdo da cidadafila
(PERUZZO, 2005). Tal posicionamento ratifica a dfgaPeruzzo (2002) de que tal direito
poder ser elencado tanto como “direito de primgieaacao”, como “direito de terceira
geracao”. Nesse contexto, € fundamental pontumléass de Contra-Agendamento, definidas
por SILVA (2007, p.85) como um

Conjunto de atuacdes que passam, estrategicanpetde,
publicacdo dos conteudos na midia e depende, para s
éxito, da forma como o tema-objeto-de-advocacia foi
tratado pela midia, em termos de espaco, quanto em
termos de sentido produzido.

Assim, um tema que tenha sido contra-agendado ta par valorizacdo de uma
comunidade pode desencadear movimentacdes sogiasad da defesa de seus interesses
coletivos. Sob as mais variadas formas, os difesegtupos sociais tentam ter suas pautas
atendidas pela midia, e seus temas debatidos ragaegpiblico, como por exemplo, o
Movimento dos Sem Terra (MST), através de suas hmare rituais, e o Greenpeace, com

" Tal idéia é vista no trabalho “Internet e Demoira@omunicacional: Entre os Entraves, Utopias dreid a
Comunicagado”, de Cicilia M. Krohling Peruzzo (2005)

8 Cidadania, aqui, é entendida como “Primeiro: mdéb tem direitos e deveres. A participacdo palitic
responsabilidade pelo conjunto da coletividadeyropgrimento das normas de interesse publico sagevmor
exemplo. Segundo: a cidadania € histérica. Varigengpo e no espago, varia conforme o periodo fistéro
contexto vivido. Portanto, cabe sempre perguntangypode exercer plenamente a cidadania. Terceiro: a
cidadania é sempre uma conquista do povo. A andgliaps direitos de cidadania depende da “capacidade
politica” dos cidadéos, da qualidade participatieaenvolvida. Quarto: as formas de participacdordem do

tipo de sociedade politica em que se vive. Quiatoidadania ndo se encerra nas suas dimensOdsediatie
individual e participacéo politica, mas inclui aedos sociais e coletivos.” (PERUZZO, 2002, p.3).



suas acdes espetaculares na tematica ambienttd. $¢esido, é fundamental pontuar o uso da

expressao “agendamento compartilhado” como sinédandéia de “contra-agendamento”.

Comunicacdo Comunitaria como Agcdo Cosmopolitica

Diante da globalizacao (@lobalizacdel como acredita Boaventura de Souza Santos
(2005), a quantidade de discursos presentes no eatabisocial ganha proporcoes
astrondmicas. Isto se deve, especialmente, a ‘fifabdo de localismos”, ou seja, trazendo
para determinada comunidade habitos e valores tlesolocais. Nesse contexto, 0s grupos
sociais, geralmente minorias, acabam por ficar egem do processo comunicacional da
grande midia. Muitas vezes, o que sobra para dgdes e grupos locais é a caracterizacao
como étnicg num processo de ‘“relocalizacdo”, que gera exolwsdotulos para o que €
genuinamente local: torna-se particularidade. Karesséao, citada por Santos (2005), da a
idéia da influéncia externa nos costumes locaisimsa globalizagéo traz para as sociedades
localismos de distantes e diversificados lugarglecalizando-osNeste contexto, o espago
encontrado como caminho para a busca de cidadawiifieacdo do direito a comunicacao
sdo os meios onde h& pratica comunitaria de comgdng seja o radidhlogs jornais
comunitarios, entre outros veiculos sdo as inimessibilidades de “midias radicais
alternativas” capazes de ser “formas de express&ocdlturas populares e da oposicéo”
(DOWNING, 2002, p. 33).

Retomando a idéia de globalizacdes, defendida aotoS (2005), ele classifica-as em
quatro “modos de producdo”, que originam quatrerdifites formas de globalizacdo, quais
sejam,localismo globalizado, globalismo localizado, cogpmidismo e patriménio comum da
humanidade As duas primeiras formas conduzem a globalizac@erhénica, enquanto as
duas ultimas, a globalizagdo contra-hegeménica.

Sucintamente, a primeira forma, o Localismo Glaaalo, “consiste no processo pelo
gual determinado fenbmeno local é globalizado cooesso” (2005, p. 65). Nesta forma de
globalizacdo, quem faz a acdo de globalizar é @wednr da batalha pela apropriacdo ou
valorizagdo de recursos, ou pelo reconhecimentalifdgencas. J& a segunda forma, o
Globalismo Localizado, reflete os efeitos do primenodo de produgéo, dentro da realidade
local. Ou seja, sédo os impactos sofridos nas coedilpcais pelos imperativos transacionais.

O terceiro modo de producéo da globalizacéo éifitasto por Boaventura de Souza
Santos (2005, p. 67) como Cosmopolitismo. Essaatjiidtdo € o que mais se encaixa nos
conceitos aqui discutidos, quais sejam, direitoraumicacdo e comunicagcao comunitéria. Por

isso, deixaremos para trata-lo a seguir, dandosamteonceito de Patrimbnio Comum da



Humanidade. Tal forma de globalizacdo refere-sefaimas organizacionais e lutas
transnacionais em prol da manutencdo e preservdgaorecursos naturais, entidades e
artefatos tidos como necessarios a sobrevivéncespl@cie humana. As lutas ambientais, o
cuidado com a Amazbnia, com a Antéartida, com aib@didade e a busca pela preservacao
como um todo séo exemplos da pratica desta forngdobalizagdo contra-hegemoénica.

Retomando o conceito de Cosmopolitismo, é posdiedhi-lo, nas palavras de
Boaventura de Souza Santos (2005, p. 67), como a

Organizagao transnacional da resisténcia de Estados
nacao, regioes, classes ou grupos sociais vitimgpdlas
trocas desiguais de que se alimentam os localismos
globalizados e os globalismos localizados, usamiseu
beneficio as possibilidades de interacdo transnatio
criadas pelo sistema mundial em transicao, inctuiad

gue decorrem da revolucao nas tecnologias de iafgAm

e de comunicagao.

O termo “Cosmopolitismo”, para o autor, traduz-gerdntemente das vertentes de
cunho modernista, e é possivel “nas margens densasmundial em transicdo como uma
pratica e um discurso contra-hegembnico geradosddigacdes progressistas de classe ou
grupos subalternos e seus aliados” (2005, pg.GBpr#tica, este modo de producéo traduz-se
em lutas contra a desigualdade social que gerasia| as dependéncias e desintegragdes.
Movimentos organizados dentro das periferias, assiimo a ratificacdo do direito a
comunicacao através da busca pelo posicionamentonsor e produtor de mensagens nos
meios comunicativos, sdo exemplos da pratica coglitica. A busca de valores culturais
gue sejam contra-hegemonicos e alternativos, camneexemplo, atividades de cooperacéo
transnacional de ONGs e movimentos sociais e argedes transnacionais de direitos
humanos, também caracteriza o Cosmopolitismo, eté dos movimentos sociais.

Essas minorias ativas buscam através da comuniceg&wnitaria formas de
emancipar sua comunidade, comunicando-se entreineos demais publicos — as Iutas e
construcdes do Cosmopolitismo trabalham para lbes@ dos mecanismos de opresséo e
exploracdo. “O Cosmopolitismo ndo é mais que oamnento de lutas progressivas locais
com o objetivo de maximizar o seu potencial emaxtdifo in locu através das ligacoes
translocais/locais” (SANTOS, 2005, p. 69).

Hegemonia, Contra-Hegemonia e a Necessidade de BEgpmpara o Dialogo
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Diante dasGlobalizagdegjue relocalizam e transformam habitos e valorelcks
em moedas globais, as forcas locais necessitanfogatecidas. Os movimentos sociais
precisam articular-se em prol de uma resisténcsaLacalismos Globalizados e Globalismos

Localizados — para garantir sua sobrevivéncia.

Em face disto, a resisténcia mais eficaz contra a
globalizac&o reside na promoc¢ao das economiassl@cai
comunitarias, economias de pequena  escala,
diversificadas, auto-sustentaveis, ligadas as dorca
exteriores, mas nao dependentes delas. (...) numa
economia e numa cultura cada vez mais
desterritorializadas, a resposta contra os seusficiab

nao pode deixar de ser a reterritorializacdo, asauberta

do sentido de lugar e de comunidade, o que img@lica
redescoberta ou a invencdo de atividades produdeas
proximidade. (SANTOS, 2005, p. 72).

Tal necessidade traduz-se em acdes locais: € Aeieess iniciativa, criagdo e
producdo de atividades locais pelo mundo. Locdlizag a palavra-chave, e tem por idéia a
manutencdo de espacgos de sociabilidade em pegseal,edentro das localidades, com
carater comunitario.

Comunidades de agricultura familiar, pequenos coimgrocais, sistemas de trocas
com moedas locais e formas de auto-governo saonslgios exemplos citados por
Boaventura de Souza Santos (2005), e também s8 éncbmunicacdo comunitaria. Através
da comunicacdo, quebra-se a “cultura do siléngiabmpendo submissées existentes em
busca da emancipacdo com a comunidade assumindatrim@mio de sua histéria e
desenvolvimento.

AcgBes como os Comités Locais de Comunicacao, atado Peruzzo como “nucleos
facilitadores da agcdo comunicativa” (2005, p. 8p exemplos de movimentagdes locais. Um
Comité Local tem por objetivo ser o polo motivadte atividades de comunicacdo e de
desenvolvimento comunitario. Capaz de diagnostisgoroblemas no fluxo comunicacional,
o Comité aproxima a pratica comunicacional dositaigicalém de estimular e contribuir para
o desenvolvimento e manutengdo da comunicacdooddatuma comunidade, bem como no
empenho de contra-agendamento de temas de inteieessenunidade na grande midia.

Estas agOes, dentro da seara local, demonstrandé@nt2a das globalizagbes contra-
hegemédnica de carater transnacional, ou seja,éstrde lugares e lutas locais concretas, as

° Expresséo de Paulo Freire, em “A Educacéo conticRida Liberdade”, de 1979.
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aspiragdes tornam-se globais. Ja disbeaileJohn Lennon que o que se deve fazer € “pensar
globalmente e agir localmente”, e Santos (20054).ratifica esta idéia. Contudo, apenas
ampliar as acoes locais para uma seara global passével, pois ndo respeita as diferencas e
os valores locais de outras partes do mundo. Amuisco é de que tal atitude, de carater
contra-hegemonico, transforme-se em Localismos dlikaulos.

A solugdo apontada por Santos (2005, p.74) pama @sestdo estd na Teoria da
Traducdo. Através dela, serd possivel “criar igiglidade reciproca entre as diferentes
culturas locais, aprofundar o que tém em comummadeo a promover O interesse em
aliancas translocais e a criar capacidades paraestas possam efetivamente ter lugar e
prosperar”. Essa traducdo e inteligibilidade dese feita pela comunicacdo comunitaria
através de suas “midias radicais”, com a partiéipagfetiva do comité de comunicacéo e de
seus multiplicadores.

Apostar e investir em um dialogo aberto entre &sahcas, dar espago para que vozes
discordantes sejam ouvidas e seu desenvolvimejat@assivel, a grande midia pode realizar
esta traducdo. Nessa parceria, 0s movimentos sqadem ratificar seu direito de ser
emissor e produtor de mensagens, assumindo o g@pelrta-vozes destas pluralidades e das
interagdes culturais.

O quadro “Central da Periferia”, idealizado peldra@pologo Hermano Vianna, pela
apresentadora Regina Casé e pela Rede Globo, gample de espaco para que os discursos
hegemdbnicos e contra-hegemdnicos se encontrenvéstde espaco aberto dentro da grande
midia, os atores sociais tradicionalmente delauékos puderam expressar suas culturas,
tradic6es e originalidades. Veiculado no Fantadtigtante o ano de 2006, o programa deu
visibilidade para as representagbes musicais pidakinas periferias, desde o funk carioca
até o tecnobrega paraense. “Nao tenho duvida nemhammovidade mais importante da
cultura brasileira na ultima década foi o aparenoimela voz direta da periferia falando alto
em todos os lugares do pais. A periferia se cadsoesperar [...]" (VIANNA, s/d, s/p).
Através desse espaco, aquilo que é local e gerdendeterminada comunidade ganhou
visibilidade global.

Exemplos de construcdo de espaco para a préatiégida sdo o Férum Social Mundial
(2001-2009) e o Mutirdo pela Comunicacdo Américéinaae Caribe (2009). A primeira

edicao do FSM foi em 2001, abrindo espacos pacmstiucao de alternativas aos discursos e
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praticas hegemdnics S&o palcos de debates de cunho democraticoppeofundamento
de reflexbes e propostas, além de facilitar a tdea@&xperiéncias entre movimentos sociais.
Nesses eventos, defende-se a idéia de uma “soeiedaldhumanizada”, capaz de pensar na
subjetividade e na pratica do multiculturalismo.riAlespagcos para os novos e diferentes
discursos, “em uma igualdade que saliente a difafgfh\SSUMCAOQ, 2001, p. 63)

Consideracdes Finais

A luta pela afirmacao do Direito a Comunicagéao tigane aprimora-se constantemente.
Inicia-se como parte da busca pelos Direitos Human@s sendo caracteristica de direito
inerente e razdo de ser do homem. A ampliacdo deeito de direito & comunicacdo é uma
delas, que hoje traz a idéia de posicionamentodim gmissor de mensagens como uma das
exigéncias de sua pratica. Esse fazer do sujeitedftoprodutivo ratifica-se pela atuacdo da
Comunicacdo Comunitaria.

Os Movimentos Populares necessitam de um canalparaejam ouvidos. Através das
praticas comunicacionais comunitarias, seus memeéraemais publicos sdo alcancados.
Radios,blogs dancas, teatro e tantas outras formas de “middisais” sdo caminhos para a
expressdo da comunidade, confirmando a mudancaodeignamento para o pélo de
producdo de mensagens. Agora, além de receberesnjeit®s sdo capazes de interpretar e
também emitir mensagens. Assim, ha possibilidades g pratica do contra-agendamento, ou
seja, as pautas locais ganham visibilidade na gramdia pela atuacdo das comunidades e
movimentos populares. Os temas sao desenvolvidesspato social amplo, em acdo que da
espaco para o contra-hegemonico — as vozes amdesasalcancam espago e sdo capazes de
pautar veiculos da midia tradicional.

Essa emissdo de mensagens se assemelha as padst@@asmopolitismo, globalizacéo
contra-hegemodnica teorizada por Boaventura de S&ardos (2005). Pelo viés desde
posicionamento, a busca pelo alternativo, atraasotistrucdo de uma multiculturalidade, €
capaz de ampliar os discursos hegeménicos. Alargamacdo da midia, evitando que apenas
a grande imprensa seja porta-voz, € alternativexgandir a racionalidade limitada. Também
0S pequenos, os localismos, as comunidades, exgmédo, em prol de uma atuagéo contra-
hegemobnica. Posicionando-se perante valores ‘irmgost ofertados como locais — o0s

10 « S . S - L o
Em janeiro de 2001, milhares de naus repletasaii@dsi ou de visionarios ativistas sociais do muntkiro

buscaram um porto para atracar, para se encortoafntar experiéncias, para discutir e aprimorgrocesso
de construcao de alternativas. Um lugar que pessait]...] impulsionar, ombro a ombro, a construgéi@lgo
novo, ainda indefinido, mas que materializasse, pmogos, o sonho permanente da liberdade”. (CATTANI
2001, p.10)
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“localismos globalizados” — os movimentos sociaasagitem sua existéncia. Assim, vé-se
como a atuagdo da comunicagdo comunitaria € capkegitimar a presenca de determinando
grupo, abrindo espago para vozes até entdo sitlEawiaPelo viés da comunicacao
comunitaria, as necessidades comunicacionais dgmgrsociais sdo sanadas, assim como
ratificado o direito de emissdo e producédo de ngETEa— mensagens estas capazes de dar
visibilidade as culturas das minorias, em uma @gtitcontra-hegemaonica.

Iniciativas em prol da ruptura da postura hegensdmpikistem, e tentam ser o espago
viavel para o diadlogo e a discusséo aberta e déicecide idéias. O Férum Social Mundial e
o Mutirdo da Comunicacdo América Latina e do CasBe exemplos, quando se pensa
nesses eventos como ac¢do cosmopolitica, como fdemabrir espaco para o diferente,
tornando-o igual. Nesses casos, 0 multiculturalistnaegra, adotada com respeito as
diferencas e ao seu discurso. S8o eventos conesebino espagcos democraticos e abertos
para o dialogo e a construcao de alternativas g@ammstrucao de algo novo, capaz de mudar
a realidade social, abarcando novos discursos esvpara o espaco publico. Ja o quadro
“Central da Periferia” é fato relevante dentro dande midia por ser um dos poucos
exemplos de abertura dos discursos hegemdnicovpaes contra-hegemonicas. Mesmo sem
atuar diretamente na producdo e emissdo das messagguadro em questdo € marco na
grande midia brasileira, por aproximar o fazer coicacional dos atores sociais antes
excluidos do espac¢o midiatico.

Ao invés de unicamente expandir os discursos lpaaisiecessaria a adocdo de
mecanismos que relacionem as lutas locais, aprafdud as caracteristicas em comum, e
promovendo aliancas em nivel translocal. Adotaaminho da comunica¢gdo comunitaria é
uma estratégia plausivel neste sentido — pelodagsroducédo midiatica, relacionar questdes
sociais em comum e assim, atuar em prol tanto dangga de permanéncia do sentido de
comunidade, como na acao de contra-agendamentaticidou agendamento compartilhado.
Assim, expandindo a racionalidade, pela atuacadratwgemodnica, ha espaco para as
diferentes préaticas discursivas e suporte pararmsimidades e seus meios de comunicagao
comunitarios. Elas tornam-se capazes de se irdedigassim, fortificar suas lutas em prol da

efetiva existéncia de um direito pleno a comunioaca
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