Los jovenes y la radio: nuevas formas de mediaciqrara construir

ciudadania desde Radio Latacunga, Ecuador*

Abstrac: El texto intenta exponer el recorrido de un proged¢ investigacién sobre los
jovenes y la radio y las nuevas formas de medigeéaba construir ciudadania en la ciudad de
Latacunga, Ecuador realizado por la autora. Muchas ralla de la propia actividad
desarrollada senti necesario presentar de manéricatelos aportes que cientos de
comunicadores, comunicadoras han ido construyengi@ pgavorecer y promover la
participacién ciudadana, la movilizacién socialaydpuesta porque la comunicacién y los
agentes comunicadores sean nuevamente mediadoada pransformacion social.

Desde esta perspectiva, la investigacion buscaizanalrevisar y reflexionar sobre la

experiencia de Radio Latacunga como gestora deosuespacios de mediacion en los
procesos de construccion ciudadana con los jévethesje su F.M. que mantiene una
programacion dirigida y construida para este secimm apoyo de grupos de jovenes de la
provincia del Cotopaxi.

Palabras claves:Comunicacion, mediacién, jovenes, participaciémadania, movilizacion,

radio.

Contexto historico

En las dltimas décadas en América Latina los poxete construccion de ciudadania
mantienen una trascendencia para nuestras soc&dade aun cuando la comunicacion de
alguna manera es vinculada a este proceso. Esaniecesitonces preguntarnos ¢qué rol

juegan los medios de comunicacion en contextos dexticos hoy en pleno siglo XXI1?

La Radio educativa, popular, comunitaria como fresentada en la década de los 70’s nos
lleva a retomar la reflexiébn y discusion sobre fancmediadora de la radio, como del
conjunto de actores sociales y politicos que comdory organiza la programacion y
produccion del discurso radiofonico en funcidon daegar politicas y estrategias que permitan
construir procesos democraticos donde todos y tagastan al desarrollo de determinada

comunidad.

En 1947, surge en Bogot4, Colombia, la primeraorpdpular, llamada Sutatenza, con el afan
de instruir desde su sefial a las poblaciones mdawesrecidas con la educacion.
Posteriormente en la década de los 70’s la radimseierte en un espacio importante para la

participacién de la gente y la necesidad de alizdrey educar a distancia por radio. En la



década de los 90’s, frente“las significativos cambios que se produjeron encehtexto
latinoamericano, dejaron perplejas a muchas radeopulares que no acertaron a ver los
signos de los tiempos, o que leyéndolos correctiamen encontraron como redefinir su
practica...” las contradicciones iban y venian para poder idéuaque vuelco era necesario
en las radios para un proyecto politico comunicatdonde desde un trabajo con la gente,

cogestionado se construyese juntos los procesa®di®cion para constituir ciudadania.

Hoy, después de muchos debates se plantea un frg@itico comunicativo basado en la

mediacion como espacio de construccion de sentidtomo a elementos claves como: la
educacién, ciudadania, democracia, politica, eisdP el Sur de la Patagonia hasta los
Andes, diversas emisoras se han colocado en diesjmla radio ciudadana.

Desde esta perspectiva, la investigacion buscaizanalrevisar y reflexionar sobre la

experiencia de Radio Latacunga como gestora deosuespacios de mediacion en los
procesos de construccion ciudadana con los jévethesje su F.M. que mantiene una
programacion dirigida y construida para este secimm apoyo de grupos de jovenes de la
provincia del Cotopaxi.

Nuevas formas de ciudadania desde los jovenes

Las diversas investigaciones que se han realieatlorno a las formas y maneras de la
juventud para construir su identidad. En Américéirizay el Caribe habitan cerca de cien

millones de jovenes, este sector se mantiene pachas como dos caras en una misma
moneda. Por un lado estigmatizados desde lo negatim la violencia, sexo, drogas; otras

desde la idealizacion con ser el futuro de la patrd cierto es, que en América Latina este
sector es el espacio donde hoy se desarrollan adgestrategias de muchos movimientos
sociales, Estado, etc. ¢Qué sabemos de los jovaresta pregunta podriamos decir que poco
0 nada sabemos sobre el “ser” y “hacer” del joven.

Segun Mauro Cerbino el “ser joven” no tiene que aa@m lo etario o con una determinada

edad sino es mas un complejo asunto donde lastdstiniradas y conceptualizaciones son
variadas. En muchos casos, estas miradas son dasedesde el sistema, desde las
estructuras como la familia, el Estado, los palgiy los medios que colocan estereotipos a la
sociedad. Por su parte, Barbero, afirma ‘tpoeque hay de nuevo hoy en la juventud, y que

! Geerts Andrés, Van Oiejen Victor y Villamayor Qlau La Practica Inspira. ALER, 2001.



se hace ya presente en la sensibilidad del adaiscess la percepciébn aun oscura y
desconcertada de una reorganizacion profunda emlodelos de socializacion: ni los padres
constituyen el patrén-eje de las conductas, nidasuela es el Unico lugar legitimado del
saber, ni el libro es el centro que articula la wwh”? Esto nos remite a otras formas de
produccion de sentido donde los jovenes desde sngiop espacios Yy apropiaciones

resignifican conceptos, como el de ciudadania.

Cerbino afirma quéfla elaboracion de estilos de vida significativosnearcados en las
producciones musicales, en las apropiaciones swbgtdel cuerpo, en las escrituras
murales, ciertos colectivopiveniles crean nuevos lenguajes cuya dimensidiitiqaoles

"3 Estas nuevas expresiones estan vinculadas tamtsés consumos culturales y

explicita
apropiacion de los medios. Sin embargo en alguasesclos procesos de construccién de
ciudadania liderados por jovenes a veces son @aadsts como sefiala Martha Collignon
“en relacién a la ciudadania de los jovenes, sirbi® es negada explicita o totalmente, los
condicionantes son objetivamente sutiles aunquepaotas barreras que dificultan su
ejercicio, de tal suerte que bien podriamos califiesta ciudadania, como ciudadania de

"segunda clasé"

Para muchos, los jovenes aun no comparten acciigraficativas en procesos ciudadanos, el
Estado en muchos paises de nuestro continente aesharollado politicas publicas para este
sector de tal manera que poco o nada es lo quacgepara crear espacios de dialogo con
estos actores. Actualmente los jovenes tienen magoeso a los medios, tienen mas
vinculacion a las nuevas tecnologias y se aprofdieimente de estas herramientas, de tal
forma que generan nuevas propuestas comunicaidessle medios tradicionales como los
nuevos medios los jovenes han abierto espaciostei@gcion con otros jovenes, construyen
propuestas sobre participacion, movilizacion yage de la ciudadania en su dimension mas

amplia.

Martin Barbero afirma que el ecosistema comunioatiene una expresion importaria
primera manifestacion de ese ecosistema es lapticdcion y densificacion cotidiana de las
tecnologias comunicativas e informacionales, permanifestacion mas profunda se halla en

las nuevas sensibilidades, lenguajes y escrituteslgs tecnologias catalizan y desarrollan.

2 Barbero Jesus Martin. Jévenes: comunicacion didteh 2002.
% Cerbino Mauro. Movimientos y Maquinas de guersefiles. 2005.
* Collingnon Martha. Formas emergentes de ciudadangs.



Y que se hacen més claramente visibles entre lgsjgnénes: en sus empatias cognitivas y
expresivas con las tecnologias, y en los nuevoosndd percibir el espacio y el tiempo, la

velocidad y la lentitud, lo lejano y lo cercan@Barbero: 2002), ciertamente se abren nuevos
espacios y construcciones de sentido desde loomddicomunicacion que permite gerenciar
habilidades y competencias de los jévenes al disaievas propuestas comunicativas desde

sus experiencias cotidianas.

De esta manera los jovenes desarrollan distintg®riexcias y se involucran con la
comunicacién en su expresiéon mas amplia y no soinstrumental. Su participacién se hace
activa o pasiva segun sus intereses. Se reconfigwidos procesos de mediacion como diria
Barbero $e constituyen sus nuevos modos de interpelacifwsdrijetos y representacion de

los vinculos que cohesionan la sociedad.”

Desde este punto, podemos sefialar que los jovengezan a reconfigurar su propuesta
ciudadana, en este caso desde los medios, enamearellos, un espacio de mediacion para
generar procesos de construccion ciudadana desdmtilianidad, identidad y lenguaje
enrumbado a productos comunicacionales que permiterencuentro y dialogo con la
comunidad desde sus propias perspectivas. La Asdeidatinoamericana de Educacion
Radiofénica (ALER) en su textdn nuevo horizontetedrico para la radio popular en
América Latina, declar6 que“el papel mediador de las radios populares —entess |
ciudadanos y el Estado— provoca, entre otras coshscercamiento, la discusion y la
basqueda mancomunada de soluciones, el fortalecimigle las organizaciones, el
surgimiento de movimientos sociales, la expresigplea de actores diversos y plurales,
institucionales e individuales, de la sociedad Icien suma, la creacion de una cultura
democratica basada en la participacion, el dialogta tolerancia, una "cultura ciudadana

de derechos y obligaciones donde se respete lacpiplo privado”

Por su parte, la Organizacion Catodlica Latinoaragacde Comunicacién desde hace varios
afos viene desarrollando una linea permanente atb@jdr con jovenes comunicadores y
comunicadoras donde la apuesta enunciadeosstruir un espacio de encuentro, formacién
e intercambio de experiencias de las y los jéveoasunicadores/as de América Latina y el
Caribe, promoviendo una comunicaciéon solidaria ahcio de la sociedad, desde una
perspectiva humanista y cristianaEsto nos ayuda a repensar los procesos que log®grop

5 Barbero Martin. De los medios a las mediacion@871



jovenes vienen construyendo para incidir en lastipas publicas y la construccion de
ciudadania desde los medios.

Espacio de mediacion: la radio y los jovenes

Hoy en dia los y las jovenes desarrollan capaegldilersas para articular propuestas desde
los diversos medios. Uno de ellos, es la Radio. iExam a crear nuevas formas para
apropiarse de la ciudad como territorio, como espde constitucion también de identidad.
¢,Como los jovenes constituyen su identidad a paetia ciudad, sus imaginarios, los cuales
ellos mismos han creado? Rossana Regusiégiala que elbinomio territorio — accion
colectiva abre para la comunicacion la posibiliddd andlisis mas fino sobre la interaccion
comunicativa, sobre la lucha por la apropiacionsgfidicion legitimas de objetos y practicas
sociales — poder y hegemonia - sobre las fuerddasdque se nutren las representaciones y

el imaginario colectivo que orientan la accién mesly mediacion®

Con esta variable se plantea la idea de constredtianion desde la radio, retornando a la
funciobn mediadora, donde los jévenes, como sujdEmandantes de derechos, en plena
construccion de su ciudadania promueven, generdortglecen el espacio publico con
politicas entorno a las problematicas de fondodeléss perspectiva de ellos mismos asi como
lo sefiala Susana Fruttia perspectiva del sujeto de la comunicacién cgonoblematizacion

de la estructura social{Frutos, 2002),

Construir espacios de interaccidbn que nos perntitaibajar los procesos de mediacion,
significa; entender que esnzediacion en toda su dimension. Cerbino, se interroga sedie
concepto, desde tres elementos que forman un til@ngedios, democracia y politica, para
retornar a esta funcidneintroducir la funcion de la mediacion en los niesl significa ir mas
alld de una informacién mediatizada concebida cama mercancia. Significa contribuir al
establecimiento en el orden simbdlico de un pensatmicritico y activo”, entonces, a partir
del papel que desempefian los medios ¢como abws espacios de dialogo, de la palabra

para construir agendas sobre los problemas de fdadeterminada comunidad?

® Reguillo Rossana. Ciudad y comunicacion. Densilagles y niveles. FELAFACS, Revista Dilogos, n.47
2005.

" Cerbino Mauro. Articulo: Medios, politica y demacia. 2003 Revista ICONOS no. 16 (FLACSO) Quito,
Ecuador.



Responder a esta interrogante, nos lleva a intemtatizar las vinculaciones entre las
mediaciones culturales de la comunicaciéon y lasiaméthes comunicativas de la cultura,
para entender en que proceso estamos. Contrilasitoanos ayudaria a replantear como dice
Reguillo al rol mediador del comunicador o del metier un mediador que busca los puntos
de unién, de convergencia entre sociedad cigiteguillo:2005) desde este espacio, mirar los
cambios, entenderlos, traducir los procesos deoghbal entender los imaginarios, las
identidades juveniles, la construccion de ciudadald@sde los jovenes, desde una mirada
extensa de ciudad, territorio, que abarca tamlmiémational, lo global. Mirar los escenarios
de précticas cotidianas, de interacciones constammarcadas en el campo de investigacion
para canalizar las propuestas de este sector. pimd@so de comunicacién es articulado a
partir de lasmediacionegjue ‘son ese lugar donde es posible comprender la iotéda
entre el espacio de la produccién y de la recepclonque se produce en los medios no
responde Unicamente a requerimientos del sistehastrial y las estratagemas comerciales
sino también a exigencias que vienen de la tramHurall y los modos de ver”
(Barbero:1992:20)

Se puede pensar kmediacion, entoncescomo una especie de estructura anclada en las
practicas sociales y en lo cotidiano de la vidéadgdvenes que, al realizarse a través de estas
practicas, se traduce en multiples mediaciones.s&l@uede pensar entonces, en un solo
modelo de mediacion, existen diferentes, segunefdsrnos, el lugar y los sujetos. En
Latinoamérica el uso de la mediacién, como concepialitico ha estado vinculado a los
estudios de recepciéon, Guillermo Orozco plantea glfjuego de la mediacién mdultiple
tanto en los medios, como en las audiencias, camlos procesos de recepcion es lo que
finalmente define lo que los medios logran, y le tas audiencias se apropian, negocian o
rechazan de los medio%”

Nuestra propuesta de mediacion esta anclada eredaial de las mediaciones. Barbero,
plantea el uso social de los medios y a partir sfeseusos, que tipos de mediaciones se
pueden dafLa investigacion de los usos nos obliga entoncekesplazarnos del espacio de
los medios al lugar en que se produce su sentidos anovimientos sociales y de un modo
especial a aquellos que parten del barriMartin-Barbero, 1991:213), adquiere sentido
entonces ubicar que procesos se generan desabkdg/ 1su relacion con los jovenes, desde la
recepcion que tienen de la produccion de este m@tiora los usos no solo se dan, desde el

8 Orozco, Guillermo. Medios, audiencias y mediacioméreto de conocer para transformar. RevistauBirar
8, México 1997.



lugar, tiene que ver también las competencias gsiesuijetos tienen sobre los medios y la

produccion, el genero, lo etario o el sujeto joven.

Asi la relaciébn que hace Barbero de las mediacidie@e que ver con tres dimensiones:
socializad, ritualidad y tecnicidad. Por su p&téallermo Orozco, nos habla del modelo de
las mediaciones multiples, el cual concibe comdproceso estructurante” que articula las
interacciones del sujeto con los medios. De esteeraaOrozco, construye categorias para las

mediaciones:

1. Mediacion cognoscitiva:O guiones mentales como refiere el autor, esta \éaleublos
procesos de conocimiento que la audiencia tiergudnteraccién con el medio, mas no a la
apropiacion que puede hacer el receptor, del midmao mediacién cognoscitiva, es la
mediacion individual, observamos al sujeto en ga@s socio — culturalen la medida en
gue pueden reproducirse al ser observados, permaitenjeto saber qué hacer en situaciones

sociales nuevas. Es en este sentido que se vincolata sobrevivencia cultura”

2. Mediacion institucional: La mirada esta colocada en el sujeto y su ent@mommp sefiala
Orozco, ts miembro de una familia o grupo de amigos, padicle una religion, trabaja en
un lugar determinado donde trabajan otros, o viaeua barrio o lugar geogréfico concreto.
En todas estas interacciones, el sujeto intercangbpaoduce significaciones, y da sentido a
su interaccion”(Orozco, 1991)

3. Mediacién situacional: Esta tiene que ver con los momentos o situacialoesle la
audiencia ubica la recepcion. Es importante recemims espacios de interaccion del sujeto

para ver que sucede.

4. Mediacion tecnoldgica Orozco, afirma que los medios producen su promgiacion,
utilizando los recursos tecnologictia television produce su propia mediacion y utiliza
recursos para imponerla sobre su audiencia, allsemedio electrénico tiene caracteristicas
gue constituyen una mediacion particular. Los modias estructurar los textos para
reproducir lo que sucede en el mundo, los géndogsiormatos y las estructuras discursivas
tienen consecuencias en su televidenc€atzco, 1996)

® Orozco Gémez, Guillermo. La mediacion en juegdevision, culturas y audiencias. Revista Comuridrag
Sociedad, nimero 10 — 11, septiembre 1991, pp-12%.



A partir de las propuestas tedricas de Barbero gz€r, nos acercamos a que procesos y
mediaciones se dan desde la perspectiva de loagévwmediados por la radio. Para ubicar
algunos ejes de estas mediaciones proponemos tacdmsiderar algunos apuntes de Rosa
Maria Alfaro (1996), que nos plantea tres angulesla mediacion que la radio como

herramienta genera:

1. Mediaciones personalesaquéllas por las que el individuo se constituy@ensona social

a través del "didlogo" entre su vida cotidiana pea$ es decir, su encuentro consigo mismo
(identidad individual), y su relacion con los demgspartir del consumo radiofonico,
estableciendo continuidades entre el "yo" y el d'bten la formaciéon del "nosotros"
(colectivo-social). (Alfaro:74) anade que la radmmsibilita entender y reflexionar sobre lo
vivido e integrarlo en la construccion de una dpingue va sustentando la creacion de un
saber popular.” De tal manera, se valora y redaataportancia de lo afectivo-sentimental,
de la esperanza, la fantasia y el suefio, el platentretenimiento, pero también la reflexion
critica de la realidad y el cambio social en lagpamacion radiofénica.

2. Mediaciones socialesta radio no sélo le habla a los grupos y persosa® que los
acerca permitiendo que se comuniquen entre efibsgrando a cada oyente en las acciones
comunes, en las interlocuciones colectivas que ldgar al "Nosotros Popular”. La radio
cumple de esta forma una funcion de intermediadénde "dialogan los &nimos, las ideas,
como también las experiencias, generando soliddggjagenerando estados de animo que se
interfluyen, de esperanzas que se comparten (Alfb996:75). Por lo tanto, la préactica
radiofonica debe posibilitar y generar otros egpadie encuentro y comunicaciéon donde los
diferentes actores se vean y reconozcan, dialogigdatan, lleguen a consensos y emprendan

acciones comunes de desarrollo y transformacidialsoc

3. Mediaciones politicas:Por medio de la participacion, la radio posibi@hdesarrollo
politico del pueblo que se relaciona con la au&mtig el poder para protestar, proponer,
fiscalizar y controlar. Esto permite gestar idecgi€iones compartidas en la basqueda de un
orden social justo y solidario, de una sociedad democratica. Esta idea nos permite
analizar y reflexionar sobre cdmo se esta disefi@sttategias para retornar al rol mediador
de la radio como espacio de dialogo e intercambio.



Vale recordar que Jesus Martin Barbero nos abpreaestarfio es solo una cuestion de
técnica sino mas que, al contrario, se trata de dedas categorias de las practicas sociales
en la cual las innovaciones son articuladas en flasnas del discursoMartin Barbero
enfatiza que la técnicées parte fundamental en el disefio de nuevas magtsociales y que
las transformaciones discursivas que ella propanei@rticulan cambios en la comunicacién

y nuevas formas de socialida@artin Barbero, 1990) .

Estos elementos nos permite considerar como losn@ss desde su propia identidad vy
lenguaje van construyendo procesos ciudadanosizatfas en problematicas propias pero
con abordando soluciones conjuntas para toda lacidiad. Los aportes de los y las jovenes
en nuevas formas de ciudadania a partir de la ciédigenerada desde la Radio, nos hace
mirar conceptualmente lo que Alfaro afirma comdr&ngulo de la ciudadania: igualdad,

pertenencia y el bien coman.

Estos ejes nos permiten visualizar cobmo se estasapdo la nocion de ciudadania, podemos
intuir que los procesos de construccion ciudadan&esociedad de hoy intenta incidir en
posiciones politicas, que la mirada esta colocada eotidianidad como primer paso para
fortalecer esta ciudadania, que no queda en un cosaepto abstracto si no que mas bien se
construye, fortalece y tenga significado cooaglau sefiala al decir que construir significante
es una decision, y esa decisiorfedanomento del sujeto antes de la subjetivacidiaclau,
2003)

Construir desde el espacio publico ciudadania esdenlos ejes y metas que hoy esta en
pleno proceso, mirando desde una construccioncintaral, repensando lo politico y la
comunicacion. Sin embargo, encontramos que no &sia dicho y que hay mucho por
recorrer. Por ello, se hace necesario pensar fazuleiciones y el trabajo conjunto entre
medios y ciudadanos como elementos de intercambéagion permanente en procesos de

construccidon democrética.

Para Maria Cristina Mata,reconociendo la légica de la globalizacion, la nén de
ciudadania es el recurso necesario para re-pensamodo de ser en el mundo ampliado; es
decir, para pensar el intercambio y la vinculaci®imbdlica de los individuos en un espacio

vuelto comun por las tecnologias de producciénsgritiucion de informaciéon y productos
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mediaticos™®

en este marco es que la comunicacion y los mesliws herramientas
importantes para la constitucién de la ciudadaige vcomo el espacio de produccion de
sentido, mensajes y espacios de dialogo para expeesndividual y colectivamente, sin
embargo esto no ocurre en todos los lugares y meHas industrias culturales también se
han alejado de los intereses de la poblacién cayendos intereses empresariales como ha
sucedido con la radio y la television que en logndls afios han generado productos que solo

tienden a mediatizar la informacién.

Encontrar la relacion entre los jovenes y la raifjmifica ubicar los elementos de articulacion
desde la propuesta de ellos. En América LatinaGaeibe habitan cerca de cien millones de
jovenes, este sector se mantiene para muchos cosnoadas en una misma moneda. Por un
lado estigmatizados desde lo negativo con la vidensexo, drogas; otras desde la
idealizacién con el ser el futuro de la patria.dierto es, que en América Latina este sector es
el espacio donde hoy se desarrollan algunas egtiatde muchos movimientos sociales,
Estado, etc. (Qué sabemos de los jévenes? a egianfa podriamos decir que poco 0 nada
sabemos sobre el “ser” y “hacer” del joven.

Para muchos aun los jovenes no compartan acciggrficaitivas a procesos de ciudadania,
el Estado en muchos paises de América Latina me$arrollado politicas publicas para este
sector de tal manera que es poco o nada lo quacgepara crear espacios de dialogo con
estos actores. Finalmente, esta idea nos hacesgeparjoven, como sujeto, actor, creador de
su entorno, constructor de dinamicas, estrategiasoanunicacion para la movilizacion y
participacion ciudadana, construida desde los @spde mediacion que tanto la radio, como
todos los actores sociales y politicos ayudantalémrer en este proceso, que permite entender
y combinar las relaciones sociales, politicas, énvoas y culturales que son los espacios de
constitucion de ciudadania, no solo pensada dasdestructuras.

FM Stereo Latacunga

Ubicada en la provincia de Cotopaxi con un ternotale 6.043 Km2. entre el sector centro-
norte de la Sierra. Latacunga su capital esta K8, al Sur de Quito capital del Ecuador.
Politicamente se divide en 7 cantones; 45 parregu8& rurales y 12 urbana; y, 861

comunidades, barrios y recintos.

19 Mata Maria Cristina. Comunicacion, ciudadania ygrogistas para pensar su articulacion. 2004.
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La emisora fue creada en 1981, propiedad de laeBi®cle Latacunga, autbnoma, sin fines de
lucro, inspirada en el Evangelio y la mision dddkesia, cuya opcion desde sus inicios ha
sido el acompafiamiento preferente del pueblo pdéreampo y la ciudad, “convirtiéndose

en un medio abierto para que éste sea el sujeta geopio desarrollo y el actor de su propia

historia™®.

Radio Latacunga, es una radio diocesana, pero nirgano oficial de la iglesigAlgunas

medios de comunicacion de la iglesia se crean adimblidad de ser voceros oficiales de sus
duenos, Radio Latacunga tenia que responder en@®uemto a los requerimientos de los
campesinos e indigenas de Cotopaxi, debia devédvepz que nunca fue perdida , esto
significa dejar en libertad para que la gente sprese con espontaneidad y sin manejar al

antojo de algunos la opinién de nuestros interloces™*?

En la década de los 80" la radio priorizé su t@lwajn las comunidades y organizaciones
indigenas de la provincia, apoyando a las ini@atide educacion indigena y a las
comunidades eclesiales de base de la Pastorathali§u programacion se centré en realizar
una comunicacion participativa, mediante estrategige incluian a actores sociales diversos.
Las teméticas y la participacion giraron alredetidrdesarrollo integral: educacion, derechos
humanos, medio ambiente, legislacién, agricultgemaderia, salud, nutricion, etc. Campos
de la vida de la gente, que hasta la actualidalabajan y de los cuales se va generando

conciencia y formacion.

A inicios de este nuevo milenio, la radio ampliatsabajo con toda una gama de actores
sociales, desde los lideres politicos hasta lasopas que buscan condiciones justas en su
medio. La labor de la radio ha sido beneficiosagarprovincia de Cotopaxi, por generar
procesos de comunicacioén con los mas pobres, gum des ultimos datos son el 87% de la

poblacion de Cotopaxi.

AM desde 1,981, FM desde 1,991 y la Repetidorael@s@P3 son proyectos nacidos para la
evangelizaciéon y el desarrollo integral del pueldiotopaxense; son herramientas de

comunicacién entre personas y entre pueblos. Rleesi esta colocado en hacer una

n Marin, Mariana. Fodicore, Procesos educativos/caragitinales: una experiencia de formacién y transfoion de la
Red de Comunicadores Populares de Radio LatacBhf&R, 2001.

12| uis Eduardo Guerrero. Radio Latacunga: comunica@articipativa y evangelizacion. Ediciones Reasi
1,995.
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comunicacion de acuerdo a los intereses, las maoks, las esperanzas de todos los actores
gue son al tiempo protagonistas. Uno de sus pafespobjetivos ha sido orientar e involucrar
a los actores sociales, especialmente a los ersluidara generar una comunicacion
democratica y ciudadana alrededor de los problemasfectan a las grandes mayorias y que
van en contra de los valores. Hace realidad el idenda voz de un pueblo en marcha”. Con

una programacion en los idiomas que hablan logdrabs del sector: Kichwa y Espafiol.

Durante mas de 25 afios, la experiencia radioféshic®adio Latacunga, es una de las mas
reconocidas en Ameérica Latina, por su trabajo peemie en generar procesos participativos
desde la comunicacion. Creada desde inicio pargaappromover de manera concretdos
campesinos e indigenas como actores de su progiarrdéo, sin desconocer a los demas
sectores marginadd® , generando espacios de mediacién a partir d@rogramacion que
respondiera a las necesidades sociales, poliscaspmicas y culturales de la poblacion. Una
emisora con un discurso abierto, horizontal, diglbgdonde la gente es la que construye su
propia historid'hemos descubierto la necesidad de generar un nti@eode comunicacion.
Queremos que la comunicacion sea participativa” ¢@aro, 1995)

El trabajo ha sido constante en la misma lineaalesd inicios: impulsar y promover una
mejor calidad de vida para todos los sectoresspadgal el indigena que es el mayoritario en
la provincia, sus principales objetivos se seglbjrector de la Radio, Eduardo Guerrero, se
ubican en:

- Apoyar el desarrollo de actividades productivasseetor rural.

- Fortalecer las organizaciones existentes y motalanacimiento de otros grupos

organizados.

- Ofrecer formacién e informacion politica para edteerural.

- Divulgar en forma sistematica el saber popular.

- Promover la revalorizacion de las expresiones aléa.

- Aumentar la participacion popular en el procesaataunicacion alternativa.

Con estos objetivos, Radio Latacunga se planteategias para que la propia gente participe,

aporte, desarrolle espacios, les devolvié la palglen esa palabra se hallaron los jévenes.

13 Luis Eduardo Guerrero. Proyecto Radio Latacuraysok de un pueblo en Marcha. Ediciones Paulir@25.1
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El enfoque dado por Radio Latacunga nos refiere que Barbero plante@&ntiende los
modos en que los medios entran a constituir lasedgiones simbdlicas de la politica y a
formar parte de las nuevas formas de reconocimigrtointerpretacion de los sujetos y los
actores sociales?, es alli donde empezamos procesos de mediacién lenteslio y los
actores. Asumiendo que el retorno al rol mediatoida radio y de los comunicadores es
“reintroducir la funcion de la mediacion en los niesl significa ir mas alld de una
informacion mediatizada concebida como una mer@ancsignifica contribuir al

establecimiento en el orden simbélico de un peresamicritico y activo™

El papel que juegan los reporteros populares eioRatlacunga, es otro elemento estratégico
para el desarrollo de sus comunidades porque magijer que ellos conocen su realidad y
necesidades, las cuales son trasladadas a travéa dmisora y conocidas por otras
organizaciones, autoridades. Este espacio, peuigeentre comunidades se conozca que
sucede, pero ademas han generado alianzas conoogyasizaciones tanto del Estado, el
gobierno local e instituciones internacionalesgkeate empieza a comprender que son ellos,
los que pueden cambiar y mejorar sus vidas. Sofcdude su propio desarrollo, sujetos

activos y productores de sentido a través de lauoaracion.

Su objetivo principal esta vinculado al propésite “dumentar la participacion de las
comunidades indigenas y campesinas, de sectoredapep no organizados, de los barrios
suburbanos y de todos aquellos que aun no han deunith participacion directa en la
emisora para favorecer los procesos de comunicagidrganizaciéon mediante la integracién
de comunidades, organizaciones y barrios.” (Vill896)

Radio Latacunga ha pensado en que la gente seatégpnista de su historia, la radio es la
herramienta, el espacio que permite este encudrdroed de reporteros populares continua,
muchos de ellos se han capacitado y formado ado lde los afios, incluso han terminado
siendo técnicos en comunicacion radiofonica, reciolos por la Universidad del Azuay, con
el Programa de Educacion a distancia de OCLACC.

Con la creacion de la FM, Radio Latacunga, se afilarpresencia y protagonismo de los y

las jévenes. La mirada con esta programacion aloiniera auto sostener a las demas

4 Martin Barbero, Jests. Comunicacion de fin deosigPara dénde va nuestra investigacion? TELOS4N®.
Cuadernos de Comunicacion Tecnologia y SociedgudieB#re-Noviembre 1996.

15 Cerbino Mauro. Articulo: Medios, politica y demacia.2003 Revista ICONOS no. 16 (FLACSO) Quito,
Ecuador.
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frecuencias, siendo solo una FM, musical. Sin egtyasu politica comunicativa y por tanto
sus estrategias de comunicacién humanas y tecna®gi sefialan ellos mismos - tienen
como meta involucrar a todos los ciudadanos dep@sicen un proceso de transformacion
social, especialmente a los jévenes. Es asi, galkzamn y reflexionan sobre la radio y los
jovenes, en la ciudad de Latacunga, que cuentalaoma poblacion joven del 48%.

Jesls Martin Barbero sefiala que ademas'laleesperanza del futuro”, los jovenes

constituyen hoy el punto de emergencia de una reuluotra, que rompe tanto con la

cultura basada en el saber y la memoria de losamws, como en aquella cuyos referentes
aunque movedizos ligaban los patrones de compoetamide los jévenes a los de padres
gue, con algunas variaciones, recogian y adaptdbarmle los abuelos. Al marcar el cambio
gue culturalmente atraviesan los jovenes como map8e nos estan sefialando algunas
claves sobre los obstaculos y la urgencia de congados, esto es sobre la envergadura

antropolégica, y no sélo sociolégica, de las tramsfaciones en marcha®

Radio Latacunga, toma este proceso de trabajoosojdvenes de manera lenta, al principio,
luego con la participacion activa de los jovenes|l@madas telefonicas, visita a la radio,
empiezan a redisefiar su programacion y a reflexsotare los objetivos de la FM. Su target
es jovenes entre 13 a 20 afios. Mantiene una cobeetn las Provincias: Cotopaxi,
Tungurahua, Los Rios; parte de Bolivar, Esmeralemabi y Guayas. Desarrolla una
programacion cogestionada con instituciones edwsticlubes de periodismo de las
escuelas, pastoral juvenil, movimientos juveni@s)sejos estudiantiles y dos colegios que
desarrollan directamente un trabajo de producdidstituto Victoria Vasconez Cuvi y el
Colegio Hermano Miguel.

A comienzos del afio 1992, Radio Latacunga, repdalat@ropuesta de la FM en su relacion
con los jovenes. Stereo Latacunga, se llamaria ehceto de optar por una programacion
juvenil buscando articular los procesos participetide los jévenes en la programacion y
produccion de la radio, en esa mirada de que nm, €3l un oyente; sino interlocutor y
receptor. Es aqui, donde se empieza a pensar enugués mediaciones esta generando la
radio y los jovenes a medida que van construyeadtd®, desde sus identidades, sus propios
discursos y sus particularidades, como culturanilv&on productores y receptorelsa’s

16 Martin Barbero, Jesus. Jovenes: identidad y coraeitin. Pensar Iberoamérica, Revista de Cultura.
http://www.oei.es/pensariberoamerical/ric00a03.htm
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mediaciones son ese lugar donde es posible comgrémdhteraccion entre el espacio de la
produccion y de la recepcion: lo que se producdosnmedios no responde Unicamente a
requerimientos del sistema industrial y las estat@mas comerciales sino también a

exigencias que vienen de la trama cultural y loslosode ver” (Barbero(1992:20).

Los jovenes participan de Stereo Latacunga, de maatieersa, se estan generando nuevas
mediaciones que aun la propia Radio no logra s#iean. Las mediaciones que se dan en un
primer momento son las tecnoldgicas. A través de ewdiacion, pretendemos estudiar y
analizar las articulaciones de los elementosedejuaje y de los recursos tecnoldgicos en la
construccion del discurso radiofonico de la Rad&vi®a de la FM. Con este estudio, sera
posible elaborar modelos que permitan comprendeiocge dan las articulaciones de estos
elementos y pueden potencialmente concurrir parapriaduccion de determinados

significados por el receptor.

Segun Guillermo Orozco (1994), las caracteristidasesta mediacion nos permitiran

observar algunas pautas que los receptores tieopm:

- Laimpresion que el receptor tiene de estar fraréerealidad;

- La construccién de lo verosimil que permite hageeccque la verdad es aquella que
esta siendo presentada por el medio;

- La provocacion afectiva ejercida sobre el receptworel medio

Iremos descubriendo en nuestro estudio que pasatersentido, con los jévenes al estar en
la radio producir pero también participar de edldamente como receptores.

En las entrevistas y conversaciones con los miesndeoRadio Latacunga, encontramos
reflexiones desde el trabajo que hacen con losngselulio Cesar Erazo, Responsable de
Stereo Latacunga, FM; nos cuenta sobre algunosesnde opinién sobre este secta “s

concibe al joven como alguien que pasa por unazthpdesajustes, de desequilibrio en su
personalidad con crisis y conflictos, relacionadaos lo negativo. En otras emisoras, se les
invisibiliza, desalojados y descalificados del didia de la radio, simplemente no son, no

existen. Se produce una expulsiéon de lo “real”. |8 mira s6lo en el horizonte, en el
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futuro””’, segun Erazo, RadioLatacunga se replantea estrategias comunicatives pa

desarrollar este espacio con y desde los jovenes.

La Radio ciudadana un espacio de mediacién para Igdvenes

A 15 afios de su fundacion, Stereo Latacunga FMjesarrollado en la ultima etapa una
vision de trabajo que permita desde su programaugiten participacion directa de los
jovenes tanto en la produccién como en la recepd#la misma. Estos son algunos de los

principios que mantienen, segun su Plan de tréti)é — 2006:

» Stereo Latacunga impulsar la creacion de novedddediferente, las formas, el
lenguaje, la cercania desde la participaciéon. @Goprésencia de nuevos actores,
escenarios y entornos.

» Construir propuestas agiles, dinamicas y juvendes, parta desde el ser y hacer de
los jovenes.

» Presentar temas que otros medios no tratan, espai@n que la tomamos desde la
participacion de la audiencia, la vision y misi@ld radio.

» No manipularemos y haremos una programacion horyddatara los temas que a
los jévenes les interesa.

» Permanecer como decia Paulo Freire con el asomoracgaminaremos por los
mismos senderos que otros han planteado, darensos gpda creatividad que se
enfrenta, reta, y lucha contra los estereotipos.

» Buscaremos nuevas formas, nuevos ¢COmos?, nuemoQues? y nuevos ¢Qués?,

nuevos contenidos para llegar a los jovenes pddi€ee ellos.

Stereo Latacunga FM, con estos principios inteeticar la posicion de los jévenes y
visibilizarlos, presentar las propuestas de losi@g, que la poblacion conozca y vea que son
personas que deciden y aportan a una construcistintal del mundo. Los jovenes con una
vision diferente de mundo, estan generando cangides modos de hacer y ver las cosas.
En nuestro trabajo de campo, observamos y dialogacon tres grupos distintos en
Latacunga. Expresaron sus ideas en entrevistasestracturadas y dejaron marcado como

ellos se ven, y dicen “ser”.

" Archivo documentacion para tesis. Lynch, Mary ABaptiembre, 2006.
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Nuevas mediaciones ¢ es posible desde los jovenemeadio?

Las descripciones que los jévenes hacen de si mignael espacio que desde la radio han
ido construyendo son bastante honestas y dan cteentas de sus lados positivos como de
sus problemas. Los grupos de jévenes que entrexist@oincidieron en describirse como
una suma de inquietud, alegria, dinamismo y fudraacualidad més interesante, de acuerdo
con los propios joévenes, es su vocacion por el @amblitico y cultural y la mejora de la
calidad de vida.

Temas como politica, comunidad, educacion, demicyaciudadania; son discutidos desde
el punto de vista de ellos. Los jovenes identibicarecurrentemente como pilares de la
democracia la solidez de las instituciones, losdepes del estado, el derecho al voto y la
participacién. Una de las cosas que aparecen entesvistas, tiene que ver con parte de su
aprendizaje social, los jovenes reconocen que ajgenade la apatia y su aparente
desconexion de asuntos publicos, si existe algo lggianotiva a participar en diferentes

ambitos, una de las cosas importante, es el hezkertirse parte de la toma de decisiones.

Aqui, es donde la mayoria de los jévenes entralastaefala algunas de las formulas que
ayudan a sefialar que problematica tiene la ciumlagyvés de la radio. Encontramos aqui una
primera forma de mediacién, donde los jovenes eesralel medio, empiezan a generar

algunas estrategias para lograr cambi&mepezamos este aflo una campafa para que los
chicos y chicas no beban tanto en la fiesta de &amlsl Negra. Nosotros sabemos como se

toma, terminas chumado hasta el dia siguienté...”

Los jévenes que participan en la produccién deralgyrogramas en la FM, nos contaron
sobre la produccion especial para sensibilizasgdeenes frente al alcohol o las drogas. De
alguna manera nuevas formas y lenguajes utilizpdos distintas temporadas. Otra de las
acciones gue hacen, es armar redes, a traves delldares con los SMS, se envian mensajes
para ir diciendo disfruta, no bebas demasiadoatasnpafian también a través de la radio.
Hay una programacion especial y ellos van haciebdeves reflexiones durante la

transmision.

Hoy, Stereo Latacunga FM, mira con mucha expeetativirabajo y la relacion con los

jovenes. En sus reuniones de formacién y programaconformado por 15 personas, entre

18 Archivo documentacion Tesis. Entrevista 6. Lyridary Ann. Septiembre, 2006.
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los cuales encontramos jovenes entre 15 a 27 BSogales sostienen que la produccién se

realiza visualizando las siguientes propuesta®ldel de trabajo:

“Cuando hablamos de participacion, nos adentramosua terreno en donde hay cabida
para las nuevas ideas, para la suma de muchas vquesexpresan puntos de vista
diferentes, para brindar la posibilidad de toleras\y reconocernos, ... en suma hablamos
de un lugar de encuentro donde las posibilidadesca@a quien valen. Nadie por feo,
chiquito, gordo, timido, viejo, sardino, negro,@lheterosexual, homosexual, pobre, rico,
bulloso, gomelo, raro, calvo, hombre, mujer, cafladrumbero, debera ser marginadd”

En este sentido, es que las reuniones de trabajesgacios de discusion y debate, aun asi,
tienen algunas limitaciones que no permiten dekarrdodas las lineas de trabajo.

Limitaciones de indole jerarquica, a veces debegmras algunos dias para saber si la
decision y la propuesta de trabajo son aceptaddsquEpo a veces tiene desencuentros en
las opiniones, sobre las tematicas y el lenguajgliaar, este es un tema de discusion con

algunos miembros.

Es importante, entonces pensar que los procesasncativos, se dan desde la cultura. Los
jovenes, han ido fortaleciendo su presencia e iioht Desarrollan nuevas formas de ser y
actuar. Nuevos espacios culturales se abren y ausgdiaciones se generan entre el medio
y los jévenes!Pensar los procesos de comunicacion desde ahfedés cultura, significa
dejar de pensarlos desde las disciplinas y desslenedios” (Barbero, 1987)
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