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RESUMO: Ao entender o Brasil como um dos maiores merca@oselkvisdo do mundo
ocidental, parece pertinente o estabelecimento ¢cesaque visem ao fortalecimento da
desconstru¢cdo da producdo cultural pelo meio aisdiak O objetivo deste artigo €
compatrtilhar a iniciativa do Projeto de Extensddd&6 Entre-Linhas: formacgdo de jovens
realizadores no interior de Frederico Westphalare, gpor sua vez, busca capacitar jovens da
zona rural do municipio & producéao audiovisual bpvzando a adocao de posicbes como as
de autores e produtores e ndo mais, apenas, cal@esiculturais. Com o projeto “Entre-
Linhas” foi possivel perceber a maneira peculianec@s jovens véem a midia audiovisual e,
por ela, conseguem se expressar e contar suasesdrstorias.
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1. O meio e a cultura audiovisual

A possibilidade da gravacdo, armazenamento, esdla, portabilidade, distribuicdo e
compartilhamento de conteddos audiovisuais por g@®o0 a internet, recriou a relacédo
tempo/espagco existente no acontecimento real (SCRWA 1985). Os meios de
comunicacdo estimulam-nos a preferir cada vez maisova realidade, construida e
reconstruida a partir da técnica de linguagem desieios. Uma realidade que definimos
como representada e, por conseguinte, fortemenstradda pela midia.

E quais as possiveis implicacdes dessa praticeeglesentacdo para o cotidiano
social? Todas as vezes que assistimos a uma pmdudiovisual, estamos envolvidos com
uma gravacdo: o noticiario da TV, por exemplo, #doma ‘“realidade natural’, mas uma
realidade construida. Porém, nem sempre nos daomnts gue nem todos compreendem esse
processo de construcdo do real. Se voltamos ndbsp as populagbes do interior dos
estados, distantes das regides metropolitanasgeatides concentragcdes demograficas, essa
nocao de real construido parece ainda menos oitiga até mesmo, ignorada por completo.
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Vale lembrar que, ao falarmos de TV, referimo-aosma significativa parcela da
populagcdo como um todo:
O Brasil é considerado um dos maiores mercadosleligdo do mundo ocidental.
O pais tinha, em 1994, mais de 45 milhdes de dmmrele TV em 29,7 milhdes de
domicilios. Em 1998, j& eram 36 milhdes de resi@@ncom, pelo menos, um
aparelho, o que equivale a 90% dos lares braslelsso significa que, desde o
lancamento do Plano Real, 6,3 milhdes de domic@idquiriram seu primeiro

aparelho de TV nesse periodo, 0 que equivale ailb®as de aparelhos a mais no
mercado (JAMBEIRGpudNATANSOHN, 1998, p. 77).

Todavia, se por um lado ha popularizacdo no acassaconteudos disponibilizados
por meios audiovisuais como a televisédo, por olapto também h& uma assimetria no acesso
aos meios e centros produtores desses conteludas. disso, a visibilidade ocupada pelos
materiais produzidos por regides periféricas ountirior € muito inferior se comparada a
desses centros. Logo, com essa polarizacdo desgmtrdutores que ofertam seus contetudos
as mais diversas regides do pais, talvez sejavedgsfierir a ocorréncia de alguns fenbmenos
originais, tais como: a) as pessoas que moramdiesaes centros urbanos sentem como seus
os problemas da cidade maior, onde estdo locakzao transmissores das redes de
comunicacao; b) por ndo tomarem contato direto aaealidade daquele centro, as pessoas
tomam como verdadeira e Unica a realidade rept@melos meios; e, aquele que talvez
seja 0 mais grave, C) essas pessoas tornam-salmtad funcionais acerca das formas e
meios de expressao pelo suporte audiovisual e¢cgueeguinte, possivelmente incapazes de
entender o processo de construcao/representagaalidiade.

Com a discussdo dos temas associados a midiatizacdoformacdo da cultura
audiovisual entre jovens de uma cidade com pougs dea27 mil habitantes, aponta-se para
a importancia de entender a cultura como um esgagavéncia cotidiana. Uma vivéncia
cultural é expressa de diferentes formas. Uma das pnesentes na atualidade é a chamada
“cultura audiovisual”’, da qual todos nés fazemodee partihamos, na medida em que a
sociedade contemporéanea esté balizada fundamentalmz que € mostrado pela midia.

Os meios de comunicagao sao vedetes no procesdedtrnam-se, a cada dia, uma
poderosa forgca da sociedade. Através de sua pag@d, motivam a construcdo de
identidades que, ao lado de outros fenbmenos spa@abam determinando lugares sociais e,
por consequéncia, lugares culturais aos individuos.

O homem é incapaz de criar cultura sozinho. Tod®ssignos que partilha sao
advindos de um resultado do meio em que foi saeiddi. Um processo acumulativo de

idéias, atos e sentimentos que sdo adquiridosassagos para outras geracgoes.
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Entretanto, a cultura ndo pode ser vista apenaso chenanca genética, mas a
verdadeira determinagcdo do comportamento do homem esta inserido em uma
comunidade. Através disso os individuos se utilizirformas criativas para adaptagéo de
culturas, uma vez que estes ndo tentam modificambiente, mas sim, modificar a sua
prépria visdo de mundo, de forma a se adaptar éenmi@ados costumes.

A cultura é um processo de acumulo de signos guétaede toda uma experiéncia
histérica. E um processo em que através destadipagem comeca a surgir a socializagao.
Em sua esséncia, € um conjunto de acdes adotddadpenens através da partilha de signos,
pois todo fenbmeno cultural é decorrente de relg@municacionais. A cultura deriva
justamente da escolha de determinadas relacfesimaeés da comunicacdo, podem formar
modos de vida (h4bitos).

Pode-se dizer, portanto, que a cultura se resumeelacionamento consigo mesmo,
com o outro e com o mundo, modos de ser, fazetir,seensar e crer. E um modo de vida de
um grupo a partir de signos interpretaveis — paatide um grupo social. Segundo Lévi-
Strauss cultura pode ser compreendida como:

Toda cultura pode ser considerada como um conimtsistemas simbdlicos. No
primeiro plano destes sistemas colocam-se a lirguags regras matrimoniais, as
relacdes econbmicas, a arte, a ciéncia, a religidados estes sistemas buscam
exprimir certos aspectos da realidade fisica eedhdade social, e mais ainda, as
relacdes que estes dois tipos de realidade estabelentre si e que os proprios
sistemas simbdlicos estabelecem uns com os out(b&VI-STRAUSS apud
CUCHE, 2002, p.95)

Através da afirmagcdo é possivel concluir que existiversas maneiras de se
expressar a vivéncia cultural dos individuos de determinado lugar. Hoje, destaca-se a
cultura audiovisual, mostrada e homogeneizada mpéléa, que exerce um grande papel na
construcdo da identidade de cada um desses indszidu

O audiovisual esta presente, mesmo que indiretanent cotidiano das pessoas. A
mistura de som e imagens a que se remete é capadmd@r a atengdo de uma sociedade,
conduzir a um determinado comportamento, gerandonducdo de novas escolhas que se
tornam justamente a cultura de um grupo ou local.

Esse meio de comunicacdo tem hoje no mercado aluadi poder de recepcdo
muito elevado principalmente quando se fala de ubligp avido a conhecer novas coisas e
formar seus conceitos educacionais.

A cultura audiovisual se encontra em todos osstige programas gue passam na
televisdo, desde as telenovelas ao cinema, setelaiassolido setor da economia cultural da
atualidade.
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O cinema teve grande evolucdo na década de 30isddgp crise de 1929, nos Estados
Unidos (EUA). Nessa época, 0 pais tinha mais cisesimaque bancos. Inicialmenteboom
da industria cinematogréfica foi um fenédmeno quereei nos grandes estudios de
Hollywood. Ap6s o final da Segunda Guerra Mundi@mergiram novos poblos
cinematograficos, em diferentes paises, que, apesapoiados por industrias pouco sélidas,
conseguiram um impacto cultural muito forte, virdeedirecionar ndo apenas 0s caminhos da
producdo e da linguagem cinematogréficas, mas tambépapel do cinema enquanto
producéo cultural no mundo contemporaneo.

A midiatizacdo é um fendbmeno de interagdo soEilal.representa a interacdo entre as
relacbes sociais, no sentido em que vai se deseamdd a partir dela uma ordem de
cotidiano diferenciada da normal, que ocorre emsréamilias, criando novos valores sociais,
principalmente, em jovens que estdo na fase na lpusdam identificagdo com outros,
acabando por encontrar esta identificagdo na nfidiado também uma nova forma de uso do
poder e da interacdo midiatica com a sociedade.

Observamos assim, o valor multiplo da comunicagé@batizada. Se, por um lado,
ela é mediadora de um campo de informacdes, poo,ala € um instrumento de alienacao,
sendo uma légica de consumo, onde ndo h& espagapangularidade, pois a estética do
espetaculo se sobrepde ao codigo de ética soitidf assim a ser um consumo de massa.

A televisdo se constitui em um dos meios de cocagdio de maior penetracdo na
sociedade, sendo que seus efeitos podem ser, emsalgsos, devastadores. Vista por um
angulo mais critico, passa a ser um instrumentalideacdo, onde todos véem as mesmas
coisas, vinculando a mesma ideologia dos seuscéaligs e patrocinadores, deformando a
imaginacao infantil e pior, empobrecendo a cured@&@dos adultos, que passam a ficar com
sua inteligéncia adormecida. A TV acaba ndo modtranais a cultura e sim a impondo.
Nesse contexto, surge a cultura de massa, vist@geiho:

N&o como instrumento de critica e conhecimento, coaso produto trocavel por

dinheiro e que deve ser consumido como se consamkgupr outra coisa. E

produto feito de acordo com as normas gerais eor:goduto padronizado, como
uma espécie de kit para montar, um tipo de préecgdb feito para atender
necessidades e gostos médios de um publico quemaempo de questionar o que
consome. (COELHO, 1986, p.11 apud COELHO, D. 2002,1)

Portanto, a cultura de massa tem comactaxistica principal, impor ao publico
consumidor, muitas vezes, valores culturais coittnads a sua realidade.

Assimcomo a TV, o cinema é considerado um instrumento geal as criancas e
jovens tendem a imitar as ousadas acOes vistaslaadviuitos estudiosos afirmam que é
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necessério que haja um controle sobre os meiosrdaricacdo audiovisuais, aos quais toda
a sociedade tem acesso, sendo que esse contrajeiéeser ainda maior no caso das criangas
e dos jovens, por estes serem de uma faixa e&@ificd influéncia por parte da televiséo e do
cinema mundial.

As criangas tendem a imitar, ndo so as acdes pesseas cenas de filmes ou novelas,
mas elas também seguem as atitudes tomadas pediss kelebridades que sdo vistas como
imagens perfeitas, sem erros e ndo mais como sere®gis, mas com um diferencial, o de
influir nas atitudes humanas.

Com o surgimento dessas midias audiovisuais, mad&sas foram alteradas na vida
diaria das pessoas, como seu comportamento famiaas crencas. Na medida em que uma
cultura de massa avanga sobre uma cultura locadrreoco que Hall chama de
“homogeneizacéo das identidades culturais”. Assisnmmeios de comunicag¢ao considerados
de massa, tornam-se 0s responsaveis pela cor&itdas identidades nacionais, em caso de
oposicao e resisténcia a essa cultura, ou peldegpagiao da mesma na formagcao de novas
identidades. E em relagéo a isso, Hall ainda afirma

A questao da identidade esta sendo extensamertgtidiis na teoria social. Em
esséncia, o argumento é o seguinte: as velhasdddas, que por tanto tempo
estabilizaram o mundo social, estdo em declinizerfdo surgir novas identidades e
fragmentando o individuo moderno, até aqui viston@goum sujeito unificado.
Assim a chamada ‘crise de identidade’ é vista cqrade de um processo mais
amplo de mudanca, que esta deslocando as estrigupascessos centrais das
sociedades modernas e abalando os quadros denoidegée davam aos individuos
uma ancoragem estavel no mundo social. (HALL, 2@02 apud SILVA, 2003, p.
192)

A cultura contemporanea é marcada essencialmentepmalutos audiovisuais,
especialmente os veiculados nas redes de teleaisfita. No entanto, o questionamento que
se faz é até que ponto a cultura audiovisual dadugbes abrangentes e para um publico
massificado, podem ser recebidas, entendidas aoragas em contextos singulares.

Mesmo entendendo, como Canclini, que “nas novascges, as identidades se
organizam menos em torno dos simbolos histérigiieigais, os da memadria-patria, do que
em torno dos de Hollywood, Televisa ou BenettonANCTLINI, 1996, p. 380), pode-se
perceber que existem formas de apropriacdo culguwel fogem do padrdo e que cada
sociedade usa dos bens simbdlicos de forma difiexdanc

Tais pressuposicoes levam a crer que educar pareios, em especial o audiovisual,
pode ser uma forma de reduzir essa assimetriai@nente mencionada. O processo de

incluséo pode ocorrer de diversas formas, entguass, a familiarizagdo com equipamentos e
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técnicas de narrativas e producéo de pecas emtimandiovisual. Essa prética viabilizaria a
chance de grupos como os de cidades de interiomarddades rurais dessas cidades, antes
alheios aos métodos de producgédo, terem acessoOr@@sses conceitos de representacao e
construcdo de realidade, mas também a execucaoodet@s audiovisuais. Produtos esses
gue materializem sua visdo acerca dos mais divereagextos sociais nos quais estao
inseridos. Faz-se, aqui, necessario o estabeletinderpossiveis interfaces entre os meios de
comunicacao, suas praticas e técnicas e o mei@eidual. Assim, de forma breve, trazemos

a baila na proxima secao, a temética da Educongévoca

2. O papel da Educomunicacao

Dentre os principios da Educomunicagéo, o mais fitapte é dar ao processo - e ndo
ao produto — o verdadeiro papel formativo. Naom#ep entdo, separar a teoria e a pratica de
producdo de midia, encarnando, pois, 0 sentidord@id-processo”, que significa buscar uma
metodologia de producdo midiatica baseada na ewpetacdo coletiva. Assim, a
Educomunicacdo € entendida como campo de acadagyr@dis ndo se pretende evocar

modelos ou testar as teorias.

SegundoReyzabal (1999), o ensino e a aprendizagem dosga®dplurais
desenvolvem o conhecimento critico criativo, aléadxiliar a formacgéo cultural e social. A
utilizacdo do meio audiovisual nas escolas commdode ensino j& vem sendo bastante
estudada principalmente pelo Nucleo de Comunicac&olucacdo da Universidade de S&o

Paulg com o nome de Educomunicagéo.

A Educomunicacéo trabalha com temas transversaisiza 0 conhecimento como
um todo, e ndo apenas informagbes compartilhadesse\processo, as tecnologias
ttm um papel essencial: elas ndo sdo meros ingsitasngara melhorar a
performance do professor; devem ser usadas paheraeh performance de todos,
sejam professores sejam alunos, seja a préprianidade. (RODRIGUES, 2002,

p-4)

O tema se mostra essencial na reflexdo da praisaoficinas realizadas. Uma das
questbes levantadas esta diretamente ligada asupoesdo da interacdo dos jovens no
processo educomunicativo. Presenciou-se, nos espacopados, o quanto o video, a
televisdo ou o cinema estédo distantes da escst@a.élsim sinal de uma ocupacéo classica de
seu modelo de ensino. E necessario que se rompanesias barreiras ao audiovisual no

ambiente escolar para que o protagonismo juvessgaflorar.
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llustracdo 1 - Jovens buscam a expresséo de um &ugocial pelo uso do audiovisual

Conforme Cecilia Peruzzo, a Educomunicatiéata-se de uma linha de estudos em
expansao e que tem trazido contribuicbes signmWiaat para a compreensdo de tais
fenbmenos, no entanto ainda nao é suficiente cangida e valorizada pelos educadores e

comunicadores” (online).

Seria possivel, ainda, dizer que hd uma resistémiespaco pedagogico em aceitar a
midia, em especial em sua forma audiovisual. N&gyali sugere trés possiveis origens desse
repudio:

A nossa moderna televisdo cresceu e se consoliditagia pelo regime militar
(vigente entre 1964 e 1985). [...] Esta caractesigtistorica fez com que muitos
professores, sobretudo de humanidades, vissem e@aesma trincheira de
resisténcia politica & (con)formacédo das cons@éne & internacionalizagdo da
cultura e dos habitos de consumo que a TV estiraul&® segundo ponto de
afastamento entre TV e escola é a tendéncia aadenalismo e ao conteddo de
baixo nivel ético, estético e cultural que pareeecar os programas ditos populares.
[...] Neste caso podem transformar a escola emgapace de resisténcia cultural e
educacional contra a tendéncia a massificacdoaixo bivel veiculado pela TV. O
terceiro ponto de conflito € que boa parte dostive e dos papéis tradicionais da
escola (ideoldgicos, culturais e até didatico-pédams) se transferiu para a TV,
acirrando a crise da instituicdo escolar. Desdécals XIX e até meados do século
XX, a escola foi hegeménica na formacéo e transmisie valores, atitudes e
contetidos de conhecimentos. [...] A dinAmica dpsteesso vem se transferindo
para a midia, sobretudo a TV, mesclada a interédsefdgicos e comerciais dos
grandes conglomerados econ6micos em simbiose cote gas elites politicas
(NAPOLITANO, 1999, p. 18).

Com o intuito de colaborar com a descentralizafg@entros produtores e, também,
de fomentar a criagcdo de espacos de expressao aiaviaual pelos jovens, propomos o
projeto de extensao “Entre-Linhas”, conforme estdamos a seguir.



3. A experiéncia € ponto de partida

O projeto de extensdo “Video Entre-Linhas: formacio jovens realizadores no
interior de Frederico Westphalen” é realizado eaalidades rurais do municipio, pelo Curso
de Jornalismo da UFSM, campus de Frederico Westphals primeiras “linhd% nas quais
foram desenvolvidas oficinas de audiovisual fordrmha S&o Cristévao, Linha Pedras
Brancas e Linha Castelinho no primeiro semestre2@@8. No segundo semestre foram
trabalhadas as Linhas Sao Jodo do Porto e Setteml$o, com cerca de 30 jovens e os dois

videos estdo em fase de captacao e finalizacéo.

Situado na Regido do Médio Alto Uruguai, o0 munizipie Frederico Westphalen,
noroeste do Rio Grande do Sul, foi criado em 13824 e instalado em 28/02/55. Esta
distante de Porto Alegre 430 km e possui uma atehde 264,5 km?, sendo apenas 4,57 km2
considerados area urbana e 259,93 km? destinadosadrural. Com dados do Censo 2000
(IBGE), sdo 20.394 habitantes na area urbana €2 @nd2éarea rural, totalizando 26.716
moradores.

O objetivo do projeto é capacitar jovens da zomalrdo municipio a producao
audiovisual oportunizando a adog¢do de posicbes @mue autores e produtores e ndo mais,
apenas, consumidores culturais. Financiado pelgr@mmea de Apoio a Cultura/Proext Cultura
2007/MinC e pelo Fundo de Incentivo a Extensao/FIEESM 2008, o trabalho comeca a
partir da sensibilizacdo, nas redes publica e qudati de ensino basico do municipio de
Frederico Westphalen, buscando a participacaowdmgoresidentes na zona rural. Em 2009,
novamente contemplado pelo edital Proext Culturarajeto estd atuando nos seguintes
locais: Escola Municipal de Ensino Fundamental I@dila Lehnen (Nucleo Habitacional
Séao Francisco de Paula); Escola Municipal de EnBunadamental Francisco Cocco (Linha
Alto Alegre); Escola Municipal de Ensino Fundamémnarechal Floriano (Linha S&o Jose€)
Escola Estadual de Ensino Fundamental Waldemar &8arBarros (Distrito Oswaldo Cruz).

As oficinas sdo ministradas por monitores acadénim Curso de Jornalismo, que
atuam como facilitadords As atividades incluiram teoria e pratica, comewmtacédo do
planejamento e execucdo dos videos. Apds a captdgfidmagens, monitores e jovens
finalizaram os roteiros e editaram o material comintuito de realizar mostras nas

comunidadesFocado no publico jovem, até o més de agosto d8, 20@rojeto atendeu 48

* Localidade rural em torno da qual uma pequena natade se estabelece.

® ¢f. JOHN, Connie. Estas sdo nossas histériasertana da histéria do video de adolescentes. INY VO
FEILITZEN, Cecilia; CARLSSON, Ulla (orgs.\ crianca e a midia imagem, educacdao, participacdo. Sao
Paulo: Cortez; Brasilia, DF: UNESCO, 2002. p. 331-3
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adolescentes, entre 11 e 17 anos, nas oficinasdievesual realizadas nos meses de marcgo e
abril de 2008 e produziu sete videos exibidos auciasade em sessdes publicas e abertas.
Em 2009, séo 59 jovens participando das oficinaspeojeto deve se encerrar em agosto de
2009.

llustragédo 2 — Um dos momentos mais aguardadosnaostra de videos

Para além da extenséo, no entanto, redlle¢ir sobre a importancia do audiovisual no
processo de inclusdo social e na formacao da dbetgido jovem do interior, que tem a
oportunidade de apropriar-se da narrativa e daiiggm do video, sendo oportunizado que
eles se tornem produtores e ndo apenas consumidnesis “via parabdlica”. As teméticas
sdo trabalhadas e midiatizadas a partir da suarigrdjgica cultural, viabilizando uma
producdo que busque materializar, sob o meio aistiay a representacédo de realidade a
partir visdo dos jovens realizadores.

Assim, a partir do perfil dos jovens integrantespdojeto busca-se refletir como séo
vivenciados 0s novos espacgos de comunicagao, eBpeate audiovisuais, priorizando e
levando em conta o imaginario social construido temtérios proprios. Com o projeto,
verifica-se o valor da formagéao cultural inclusicam a consolidacdo do papel extensionista
da universidade, agregando ainda a visibilidadeea®. Verifica-se, na pratica, a efetivacéo
de um verdadeiro espaco de inclusdo social nosslocde foi desenvolvido.
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Ja durante a sua realizagdo, sobressai a sigivificaimpliacdo do processo de
manifestagcdo cultural dos participantes, o queltmsiem mais de um video por “Linha”,
destacando assim o empenho dos monitores e piimepee a vontade de contar suas
vivéncias e histdrias através do audiovisual. Agidatdes desenvolvidas pelos alunos de
Jornalismo junto aos jovens participantes compreramd basicamente o estudo de técnicas
audiovisuais. Porém, destaca-se que a prépriaag#ier entre jovens universitarios na
producdo, edicdo e difusdo de videos de temétioa di de escolha dos grupos participantes
foi um grande “ganho” no processo de interacacasectultural de todos os envolvidos.

Houve, por parte dos monitores envolvidos, um apirado significativo no ambito
comunitario, fortalecendo no estudante de Jornaliandimensdo do papel social da
Comunicacdo e da Cultura e daqueles que sao,zimkefite, uma minoria no Brasil, que
acedem aos bancos universitarios.

Por outro lado, as a¢fes culturais desenvolvideantiel o projeto foram momentos de
grande socializacdo de conhecimentos. Especialmente aos jovens participantes, mas
também no ambiente escolar e comunitario desten§o\As oficinas tiveram grande impacto
na comunidade em geral, tendo sido solicitada®pwas escolas e instituigdes.

A mobilizacdo dos alunos em torno de seus projdeosideo foi uma observacao
importante, demonstrando o quanto a oportunidadecalghecer novas linguagens e
equipamentos pode acrescentar perspectivas dif@daiscno ambito social. Aponta-se, aqui,
a necessidade de um processo de inclusdo sociaejaeao mesmo tempo, uma inclusao

tecnolégica que permita a reflexdo do audiovisoatatidiano de cada um.
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llustragéo 3 - Jovens se apropriam das técnicas dediovisual e gravam seu cotidiano

Ainda neste topico fica evidente que, nos ambiesgeslares, responsaveis pela maior
carga de um possivel “contraponto” ao que se véemassdes massificadas da grande midia,
ainda o audiovisual é pouco explorado. Isso dewrotalta de intimidade dos proprios
professores com a tematica. Entre outras concepgieem-se visualizar projetos de
intensificagdo do uso do video na escola, sempoen@anhado de um debate critico do
audiovisual, visto a sua fundamental importancia foemacdo das identidades dos
adolescentes.

4. Os ares da ruralidade

Os jovens que participaram sao oriundos todosmdiis rurais e estudam/estudaram
nas escolas que sediaram as oficin@s. pressupostos tedricos abordam os desafios da
manifestagéo cultural do jovem que busca sua iz entre o rural e o urbano e mostra
como ele se percebe através da apropriagdo dossiigps tecnoldgicos. E interessante
refletir sobre a vivéncia de jovens da zona rumlntlnicipio de Frederico Westphalen na

utilizacdo do audiovisual como instrumento de esgéie cultural.

Partimos do pressuposto de que ndo existe, corB0 haos, uma clara linha diviséria
entre o rural e o urbano, pois essa dicotomia @ sad mais atravessada pelos meios de
comunicacao social e pelas novas tecnologias qeddarem nos ambientes sociais. Assim, 0
ambiente rural € urocus que tem suas caracteristicas especificas, posam&o significa

gue h& uma contraposicdo a tudo que se refereadecid
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As inumeras transformacdes sociais, econémicasjeatais, assim como mutacoes
decorrentes de novos reordenamentos espaco-tespbegiam a seu apice no século XX e
inicio deste século XXI. Esses fenbmenos foramipeissdevido ao acelerado crescimento
das redes de transporte e de comunica¢gfes queanalistancias e aceleram o tempo entre

0S espacos.

No campo, apontam-se “novas ruralidades”, que selegiam neste contexto em que
0s espacos sao modificados pelos dispositivos lIegicos utilizados. No processo
denominado de globalizacédo, entretanto, a quest&ocditurais locais e da formagéo das

identidades ganha terreno em estudos interdisaiigénda Comunicacéo e da Cultura.

O sentido do capitalismo é a prépria idéia do pregp. Para Santos (1994, p.96):
“[...] a racionalidade perversa se instala com nf@igLa no campo, sobretudo essa
racionalidade sutil que nos vem no bojo do traba&hem forma de discurso cuja intencao
nem sempre entendemos”. A modernizacdo industieda& aos espacos rurais, que operam
em novo contexto. De acordo com Harvey (1989), siwel apontar que existe um processo
de homogeneizagcdo em funcéo destas prerrogativaseda velocidade “produtiva” interfere

nas relacdes sociais de um modo geral.

Concordamos com Silva (1997) para o uso do termwdrural’” na caracterizagao
atual deste espaco agréario no Brasil. Os desaéicdtrole do éxodo rural e de formagéo e
capacitacao profissional em diferentes ocupacoesnbam lado a lado com alteragcbes no
cotidiano e no imaginario de quem vive no camporugl ndo é mais essencialmente
sinbnimo de agricola. Silva aponta que as ativigatie agroindustrias, turismo, comércio,
preservacdao ambiental e artesanato, entre oufiasiusdamentais para o desenvolvimento

local, a melhoria na qualidade de vida e a fixaf@®comunidades.

No projetoVideo Entre-Linhasutilizou-se a capacitacdo em audiovisual, na ygad

de video especificamente, para atuar na area alllicwlaborando para uma visdo mais
abrangente da cultura do campo. Entre as questd@gentes tratadas por Collou (2000 a e
b) destacamos uma que interessa ao nosso progsondvas formas de sociabilidade
engendradas pelas tecnologias (no lazer ou noltmgbajue alargam as possibilidades de
consumo para além das necessidades imediatgsa(.idgia de um sujeito mais “flexivel”,
visualizado particularmente entre os “jovens rurgige mesclam desejos de insercao na
“cultura urbana”, tecnolégica, mais individualizadam perder, necessariamente, 0s vinculos

com a “cultura local”.
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Collou (2000 b) aponta que “as estratégias goveengais € ndo governamentais de
comunicacao para o desenvolvimento rural no Btésil se voltado majoritariamente para o
contato face a face com as populagfes rurais”.s€py a utilizagdo de video e de televisao,
bem como experiéncias de programas de radio, entras formas, apesar de citados como
instrumentos na chamada comunicacdo horizontalasticypativa, ndo sao tdo usuais no

ambiente rural.

A definicdo de Castells (1996) diferencia muito bandentidade (que organiza os
significados) e os papéis (ligados as fungbes n@edade). As identidades, sempre

construidas, o sé@o a partir de identificacdes slicd®) portanto culturais.

A construgdo de identidades vale-se da matériagprionnecida pela histéria,
geografia, biologia, instituicdes produtivas e oelutivas, pela memdria coletiva e
por fantasias pessoais, pelos aparatos e podevetagées de cunho religioso.
Porém, todos esses materiais sdo processados ipéigisluos, grupos sociais e
sociedades, que reorganizam seu significado eméfude tendéncias sociais e
projetos culturais enraizados em sua estruturalsdim como em sua visdo de
tempo/espaco. (CASTELLS: 1996, p. 23)

Conforme Giddens (1997, p. 100): “Seja pessoalaletiva, a identidade pressupde
significado; (...) A identidade é a criacdo da témsia através do tempo, a verdadeira uniao
do passado, com um futuro antecipado.” Portantdefaicdo e constante redefinicdo de
identidades estéa inserida na dindmica dos procedsp®sitivos e sistemas simbdlicos que a

todo o momento se relativizam num sistema amphlattees culturais.

Assim, € preciso buscar o entendimento das colssusimbdlicas da identidade do
jovem que oscila entre seus projetos individuamr@almente associados a saida de seu
ambiente original) a outros valores de tradicdoeefainilia. A intensificagdo através da
comunicacao entre 0s universos culturais distijgga os termos “rural” e “urbano” para o

alto, antes tidos pontos precisos e definidoredel@idades socioculturais.

A partir das questbes destacadas, vivenciam-se sne@mpos na pesquisa da
Comunicacédo e cabe associar este desafio a umabnsua, que priorize e leve em conta o
imaginario social construido em territorios préprids jovens participantes do projeto
encontram-se no dilema de ficar ou ndo em seu aebliadicional, que subsiste a luta entre
o tradicional e o moderno, e de construir suas tidetes em meio ao bombardeio
tecnoldgico e audiovisual de nossa época.

Como assegura Machado (1996), por muito tempo asilbéros foram retratados
como objetos exdéticos de um olhar voyeuerista, eoistura de culpa e colonialismo,

invadindo regides miseraveis para filmar de forolaldrica ou para disputar teses politicas.
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No entanto, a nova mentalidade do video e do cinestén voltada a um respeito cultural

forte, deixando que a veia documental siga sewoeiramparada no debate da diversidade
cultural. “E o que agora se busca realmente é meimes a verdade sobre o outro, revela-lo,
‘traduzi-lo’ aos nossos canones de inteligibilidade que tentar construir uma ponte entre
duas culturas, para que elas possam finalmentegdidl(MACHADO, 1996, p.263).

A reflexdo sobre a contribuicdo do video indepeteepopular, comunitario ou
simplesmente de realizagdo fora do circuito priofied, e voltado a incluséo social, destaca

ser essa uma arma poderosa para que os esterabfijpoais sejam desconstruidos.

De acordo com Carneiro (1998, p.19): “Os jovens afiwes dessa reconstrucao
cultural a partir de uma releitura dos valores nosa onde papéis sociais sédo redefinidos e
projetos sdo formulados sob novos paradigmas,ndarse de uma ruptura (parcial) com os
velhos moldes adotados tradicionalmente pela sadetbcal.”. Depois de pesquisa realizada

com jovens do campo, a autora conclui que:

[...] seria temerario e simplista falarmos uthanizacdodo campo como expressao
que qualificaria a perda da especificidade de ussete dois pdlos. [...] esse

processo supbe também, como resultado da relacalbedelade, a reafirmacéo de

valores e modos de vida locais — sobretudo os §aeekborados no interior do

universo familiar. Disso resulta a afirmacao daestadle local a partir de defini¢cbes
e redefinicdes de identidades sustentadas ndomadimmogeneidade de padrbes
culturais mas na diversidade e, principalmentemaaeira especifica de combinar
praticas e valores origindrios de universos cubudistintos, o que identificamos

comorurbanizac¢éo.”(CARNEIRO, 1998, p. 20)

No projeto Video Entre-Linhas: formagdo de jovens realizadones interior de
Frederico Westphalenos jovens do campo formularam seus préprios teeaddeos,
demonstrando que os temas de resgate da histérigaldrizacdo do ambiente escolar, de
conservagao ambiental séo relevantes ao momentimiestas comunidades. S0 mostrados
0S aspectos que retratam as mudangas advindasnddotga, a0 mesmo tempo em que surge
um campo ainda inalcancavel. Percebe-se, por tadm que a ambientacao televisiva e as
novas formas de trabalho, ndo apenas na atividgdeot, sdo matrizes culturais que
interagem no universo rural.

De acordo com as escolhas das teméticas, obsemaes®s jovens participantes
mostram-se ansiosos em “mostrar a sua cara”, distos temas estdo vinculados a vida em
comunidade, ao histérico dos lugares e aos hatis peculiares do interior. A partir disso,
pode-se indicar a necessidade de incentivo mgoomocado de oportunidades a estes jovens,
através de mobilizacdo politica vinda da cidaddsgal (da qual a universidade deve fazer
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parte), bem como, principalmente, como politicalipalde incentivo a uma linha importante

na atualidade, qual seja a educacédo para 0s meios.

Consideracgdes finais

Na cidade, h& poucos espacos culturais, nenhummaine teatro. Os auditorios séo
de entidades publicas, associa¢cdes ou de ins&tsligé ensino particulares. Na area rural, a
cultura e o entretenimento estdo baseados fortermentecepcdo de conteddo da televisao
brasileira aberta, através do sistema de parabélessim, é possivel pensar na importancia
de novos projetos na cidade, que incentivem as &dtural e da comunicacao. A partir das
oficinas de audiovisual, do contato e da interagio meios, técnicas e praticas de producao,
0s jovens participantes passam também a ser reespdiderenciados da programacdo de

televisao.

Nessa medida o audiovisual pode, ainda, passarraemendido como um
complemento as atividades pedagogicas rotinei@s.asim como a alimentagédo que é dada
as criangas vai condicionar sua saude e seus saliteentares como adultos, as posturas que
lhes forem oferecidas acerca da forma como inteagn os meios de comunicagdo, nesse
caso o audiovisual, podem modelar, mais tarde sné&wente sua atitude como adultos diante

desse meio, mas também diante da realidade.

Além disso, com a possibilidade da pratica da tiseraudiovisual e da producédo de
video em seus variados géneros, 0s realizadoreantese aptos a construir seus préprios
relatos e entender como é possivel representalidade para si mesmos e para 0s demais
gue venham a tomar contato com suas producdese Mas®, em especial, o alvo das
representacdes foi, basicamente, a historia e idi@mod das Linhas nas quais suas familias

habitavam.

Entre outros resultados, com o projeto “Entre-L&ihé possivel perceber a maneira
peculiar como os jovens véem a midia audiovisupbegla, conseguem se expressar e contar

suas estorias e historias.
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