A CONSTRUCAO DAMULHER NA MIDIA
Teresa Cristina Bruel dos Santos

Resumo: Através deste artigo pretendo compartithaws questionamentos e inquietacdes
acerca da “construcéo” e difusdo por parte dos sm#gocomunicagdo de massa, que tomam
emprestado preceitos do patriarcado, acerca deeimmalg mulher. Entendo que é necessario
assumir um compromisso com as diferentes possili#isl de existéncia e que estas, muitas
vezes, ndo sao contempladas nas diversas propagandaagens sexistas, que utilizam a
linguagem como forma de perpetuar uma Unica formarapresentacdo acerca do que
significa ser uma mulher verdadeira. Questionasmda linguagem, de esteredtipos e papéis
gue explicitam as mulheres, através da midia, cdependentes, complementos, objetos se
faz necessario para entender a légica hegembéneagia por tras de cada discurso, que de
forma explicita ou nem tanto, promove maneirasatesar e logo de agir no mundo. Entendo
que as representacdes sociais tém um poder ingué@stl no mundo social j4& que sao
imprescindiveis para construir sentidos, propoice comunicacdo interpessoal e orientar
formas de relacdo. As representacdes sociais, snwiaes, acabam institucionalizando
significados e territérios sociais, aspectos queirs® de fio condutor para a argumentacao
deste artigo.

Palavras-chave: Representacdes Sociais, estergqtigtoiarcado.

Introducgéo

Minha intencdo primeira, ao escrever este artigexgressar minha indignagédo e
rechaco frente a estmntinuumde representacdo miségina, patriarcal, sexistangvido
pelos meios de comunicacdo de massas, acerca daggifeca ser uma “mulher verdadeira”.
Também € uma tentativa de compreensao deste mimtéliso das representagfes sociais
nucleares/estaveis, conforme as palavras de Spb#3), que faz com que os conceitos
existentes sejam reproduzidos de forma tao oniptesedominante o que, muitas vezes, 0S
tornam estaticos e inquestionaveis.

Neste sentido Spink (em Guareschi e Jovchelovi@85) aponta que o estudo das’RS
abarca dois aspectos centrais: “a construcdo deconentos, que inclui as condi¢des socio-
histéricas que os engendram e a sua elaboracao-cugiitiva; e a funcionalidade destes
conhecimentos na instauracdo, ou manutencdo, ddisgsr sociais’(p.201). Neste artigo
abordarei, sobretudo, o segundo aspecto.

As RS circulam, se cruzam e se cristalizam semacess nosso universo cotidiano
trazendo consigo a identidade, a cultura e a lastlir um grupo de pessoas, forma com a
gual os sujeitos apreendem os acontecimentos da didtia, as caracteristicas do meio
ambiente, as informagbes e o conhecimento do “sensaum” (Moscovici, 1981). Os
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processos de comunicagdo social jogam um papekatamna constru¢do de um universo
consensuado, pois nos remetem ao ambito das relagenfluéncia e de pertencimento
social, determinante na criagdo das representacoes.

Pretendo enfatizar aqui, a constituicdo e repeicuste um “ndcleo semantico e
imagético”, de concepg¢des generalizadas no cangal su de temas propostos ou impostos
pelos meios de comunicacdo acerca da construcaégpetpacdo de modelos que definem a
vida das pessoas, através de uma normativa queaapsrdireitos e deveres, proibicdes e

privilégios que cada pessoa tem por pertencer sexm ou a outro.

Estes temas, também chamaddateatha sédo entendidos como temas gerais que conferem
sentido a pluralidade social ao mesmo tempo emdduadem uma determinada RS acerca de
determinado®bjetos “As relacdes tematicas estdo fundamentadas aogeetos que constituem
nossas representacdes mentais dos acontecimesgsnd como algo indiscutivel que ha uma
correspondéncia entre nossa representacdo mergahamtecimentos e o sentido de frases
empregadas para expressa-los” (Culicover, 1988). a@ad que entramos em contato com
objetos ou pessoas se mobilizam conteldos mentaggens, idéias que codificam ou
categorizam a situacdo atribuindo-lhe certo sigaifo. A informagdo que provém do real é
percebida através de cddigos, valores e ideolagiasse associam a posi¢cdes sociais especificas.
As representacdes mentais tém, portanto uma cgastrsocial que as antecede e que sdo ao

mesmo tempo representa¢des individuais e sociais.

A primeira vista 0s temas dihemataparecem inofensivos, mas € preciso levar em
consideracdo que o0s processos de tematizagdovahjettravés dos discursos e das imagens,
a estabilizacdo, consolidacdo dos sentidos na mexhd que induzem as formas de ser das
coisas e do mundo, ao mesmo tempo em que reguiaritaam nossas praticas dentro de uma
l6gica discursivamente construida. Se pensarmo8oeqgtie a realidade é socialmente
construida e o saber é uma construcdo das pessassjue estas ndo estao desligadas da sua
inscricdo social, podemos entender que os meiosodainicacdo (enquanto parte deste
social), abrem caminhos para suas incursdes eddifarseus temas dando a estes os sentidos

gue melhor Ihes convém.

Os meios de comunicagdo de massa formam parte sk nmiverso cotidiano e nos
oferecem informacgbes fragmentadas, cheias de imagem intencdes subliminares e
persuasivas que, através da comunicacdo e da diegyacerne dahemata servem para
desempenhar um papel importante na formacéo e evayéid das pessoas com relacdo ao seu

mundo social. Neste sentido, estamos pensando @os oe comunicacao que desenvolvem



acOes conjuntas ao escolher uma linguagem que pEDnauma visdo estereotipada e
preconceituosa acerca das mulheres, sem sequeresvaonsideracdo a instabilidade, a
dialogicidade e o dinamismo que esta “categoriateggm consigo. Como refeleeleuze
(1997, p.15), a linguagem é comunicativa e ndorinddiva. “Essa intersubjetividade e
subjetivagdo linguistica que explica o resto. Enfindo aquilo que fazemos existir ao dizé-
lo”. As thematainfluenciam as RS, através de seus pressupostEsnaticos carregam
consigo a intencdo de cristalizar RS totalitariae gnpedem, assim, novas construcdes e

formas de pensar.

Minhas inquietagbes tém me levado a desconfiarcdeezas definidas e definitivas.
Tenho aprendido a me movimentar com o transit@@n o que ndo esta fixado, com
possibilidades que ndo encerram em si posicionarseitquestionaveis. Acredito na
necessidade de abandonar as certezas e as respolgiqisadas ou esperadas para
determinados problemas. E imprescindivel, senal, vitranspor as barreiras dos
conhecimentos que asseguram, mas que também aanisi& relevante pensar a respeito dos
modos de regulacdo e normatizagdo que vigiam eroens representacdes que, através de
discurso e imagens, interpelam e tentam conséttierdadeira mulher”.

A nossa volta, através dos diversos meios de caacéd se estende, a cada dia, uma
enorme e infindavel quantidade de mensagens qtemeanansmitir algum tipo de idéia, de
visdo de mundo, de compreensdo da ‘“realidade” acdas mulheres. Quando falo de
realidade, me refiro aqui a esta realidade sociteneonstruida derivada de uma perspectiva
patriarcal hegemonica que prima por regular ag@elm sociais, e que se generaliza, mas que
precisa ser tensionada sempre que pensarmos nos significados que uma realidade pode
assumir a partir dela mesma.

Muitas destas mensagens nos oferecem diversas ramrdg@ entender como sao,
pensam, sentem e se comportam as mulheres, assim exercem algum tipo de pressao
para que se configure uma construcdo subjetivadguenta de determinadas caracteristicas
gue seriam esperadas no cumprimento do rol adeqdedser mulher. Neste sentido os
valores relativos a esta categoria sdo construidantorno social e conformam a identidade
de diferentes mulheres determinando as posicé@emassumidas por estas.

E claro que a posicdo que as mulheres devem ounpedsumir, se levarmos em
consideragao as relagdes entre homens e mulhéessomente séo diferentes sendo que
hierarquizadas, principalmente no que diz respait@Ccesso a recursos sociais, ao exercicio
de direitos e de sua cidadania, a ocupacao despodstmmada de decisdes, a ndo submissdo a

nenhum tipo de tortura, ao exercicio livre e pldaseus direitos civis, politicos, econdémicos,
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sociais e culturais.

A informacdo periodistica, o cinema, a producacioal, a publicidade de maneira
geral exercem uma enorme influéncia na construgiopelcepcdo que temos de noés
mesmas/os e como nos desenvolvemos em todas igs@ely do cotidiano. As explicacoes
gue reduzem as mulheres a algo “natural’, sdoataeite aceitas, toleradas e servem para
justificar a ordem social existente. Como res3aliiaig (em Castilhos e Pessah, 2009).

“Em nossas mentes e em NnOSSOS COrpos, somos levadas
corresponder, caracteristica a caracteristica, ai@da natureza que
foi estabelecida para nés; tao pervertida que nasspo deformado

€ 0 que eles chamam “natural”, o que supostamerigtia antes da
opresséo; tao distorcido que no final das contaspeessao parece
ser uma conseqiéncia dessa “natureza”, dentro demésmas uma
natureza que é somente uma idéigd. 91)

A idéia de que as mulheres sdo, essencialmentprasito da natureza socava a agao e
independéncia daquelas que ndo desejam seguiradigr@a da normalidade imposta pela
cultura patriarcal, impedindo assim, a expressaarda pluralidade necessaria acerca das
diferencas entre as pessoas. Neste sentido, corimando emprestadas as palavras de
Wittig (em Castilhos e Pessah, 2009.) quando diz“gulivisdo com relacdo aos homens, dos
guais as mulheres tem sido objeto, é politica etnaogue temos sido ideologicamente
reconstituidas como um “grupo natural’. No caso matheres, a ideologia vai longe ja que
NOSSOS COrpos, assim como nossas mentes, sdouqdadta manipulacao”(p. 93).

Problematizar as constru¢cdes que 0os meios de coagdu de massas fazewbreas
mulheres significa colocar em evidéncia os valays tais meios adotam e a opressao que
difundem. Neste sentido ndo podemos cair na ingadei de pensar que 0 que escutamos e
lemos, ndo estd permeado, também, de interesdeninakes.

Nas propagandas, nas revistas, nas telenovelagnema etc. € comum encontrarmos
alguns temas através dos quais as mulheres respondem a dedelosinesteredtipos
vinculados a beleza, ao cuidado, a maternidadeespaco da casa, a uma sexualidade
heteronormativa, aspectos estes que tem como basecultura patriarcal ratificada como
paradigma da normalidade social (Louro,1997). Adogue assumem estas construcdes €

implacavel! Segundo Borges (2006):

“A média que o brasileiro fica diante da TV é d8 Boras diarias.
Em algumas vilas periféricas que pesquisamos aan€laega a 6
horas e para as criangas, que os pais tém meded@rdna rua, a 9
horas diarias. E com esse personagem que nos passanmos
relacionar, queiramos ou néo, e que tem a ver caxarestituicao e a
construcdo de nossa subjetividade. Ele é o Unictjgamente, que
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fala; a relacdo de comunicacéo estabelecida é galtide cima para
baixo. J& imaginaram o poder de tal personagem?”.

Se pensarmos de forma alheia e alienada no podeomeanal da midia e na sua
capacidade de construir subjetividades, nem segasr daremos conta das armadilhas
existentes por tras de cada idéia que esta comumricastética, o cuidado, a maternidade, o
privado, a sensualidade, servem de nudcleo ceraialgdandes instituicdes mididticas para,
antes de mais nada, criar um ideal de existéncigiypal. Além do que, ao desprezar as
diferentes pluralidades existentes entre as mudheanstroi identidades fraturadas, desejos
inatingiveis, a higienizacdo dos corpos, atravésatbBgos que imprimem valores e marcas
gue subordinam, negam ou recusam outras identigdagedticas consideradas divergentes e
contraditorias (Louro, 2001).

Assim, os meios de comunicacdo elaboram e difund®m discurso voltado a
representacdo de conceitos e valores que possagir atimaior nimero de pessoas, mas que
de forma alguma as atinge. As mulheres que seeatrev expressar de forma livre sua
sexualidade, sexualidade que ndo condiz com o atiperevidenciado e fomentado pela
midia, sdo fortemente invisibilizadas, silenciadamarginalizadas sem ao menos formarem
parte da agenda midiatica. De acordo com Foucaf88) "a sexualidade é o nome que se
pode dar a um dispositivo historico” e que "ndaleee concebé-la como uma espécie de
dado da natureza que o poder é tentado a p6r eme xeq como um dominio obscuro que o

saber tentaria, pouco a pouco, desvelar” (p. 100).

Seguindo a légica da normalidade impressa pelossrdé comunicacdo, pensemos
naguelas mulheres que ndo querem seguir a nattoeza se esta fosse o destino, e que nao
desejam ser méaes, fazem outras escolhas que a&orelsicionadas com o tdo desejado ideal
de familia. Compreender o sentido que a maternidasieme na vida das mulheres € uma via
possivel para entender este modelo de construgiierjande a existéncia da mulher a partir
de um corpo essencializado, corpo construido Eanar um determinado papel e espaco:
maternal e doméstico. Como nos dialling (em Strey; Cabeda; Prehn, 200d)corpo € o
primeiro lugar da inscricdo, a sociedade sempreeecarou a mulher a partir de seu corpo e
de suas producdes, fechando-a na reproducdo estnadaide. A natureza — menstruacao,
gravidez, parto, etc., - destinava as mulheresl@oc® e a obscuridade, impossibilitando-as

de outras formas de criacao” (p.16).

Assim, de acordo com os padrbes de socializac@bedstidos por cada sociedade, as
pessoas aprendem quais sdo as tarefas que poddeneru desenvolver e também passam a



entender esta ordem como um fato natural. Nataralias normas que prescrevem 0S
comportamentos aceitaveis para uns e para ouagr@canismos de controle para impedir

0s desvios nas condutas individuais.

Ao subverter este ideal, muitas mulheres ndo sa@oese sentem contempladas pela
invasao de comerciais que oferecem diariamente, soasetudo no “dia das mées”, os mais
diversos aparatos vinculados a beleza, ao espagasdaespecialmente ao espac¢o da cozinha.
Além disto, a midia cria um ideal de mulher digroser louvado e santificado, uma mulher
gue ocupa um lugar de cuidadora e mantenedorardeebtar da familia e do lar.

Por outro lado, o ideal do corpo perfeito imprimarcas nos corpos e nas mentes das
mulheres que sédo impelidas diariamente a corregpaann 0s esteredtipos que as degradam.
Corpos estes que transpdem a barreira do que eoasids corpos saudaveis. Num mundo
onde a aparéncia é sinbnimo de legitimacao sacedypo deve estar impecavel. Os meios de
comunicacao contribuem a um investimento significa¢ continuado que constréi a imagem
do ser mulher, colaborando assim para a edificdgdamn modelo de corpo ideal. Os produtos
veiculados/difundidos/vendidos na midia ressaltana @stética unilateral vinculada a idéia

de estar ou ndo na moda.

O termo moda indicanodelosnormativos que impelem aos corpos das mulheres um
“dever de boa aparéncia” que pressupOe estar ddcaaos canones de beleza e juventude. A
busca pelos signos identificatérios do que se demsiser feminino acaba produzindo uma
obsessdo em direcdo a imagem ideal em um numenificsijvo de mulheres (Sant’Anna,
1995).

A mulher retratada é geralmente alta, magra, baniteanca. Esta imagem contrasta
com uma realidade que reflete que néo todos o®saém esta fisionomia, por outro lado, o
objetivo é consegui-la custe 0 que custar. Atralgdentativas incansaveis e fatigantes as
mulheres tentam seguir um determinado padrédo ercabda tdo desejada “legitimacao

social”.

Por meio da tematica de um corpo “possivel” tem@la a necessidade de ndo poder
ultrapassar o tamanho 38 e, para lograr este wbjetiuitas vezes nos vemos acometidas por
doencgas como a bulimia e anorexia sendo estessapénams dos problemas (sem deixar de
mencionar a baixa auto-estima e a constante fo@ijague afetam as mulheres jovens e nem
tdo jovens da sociedade global. Segundo a Assacagdlulheres Jovens da Espanha (2004)

0 que esta por tras de tudo isto é:



“Toda uma industria multinacional de cosméticos, quiagens,
roupa, produtos light, exercicios aerdbicos e sgtessorios, ciéncia
médica, que dentro de uma economia de mercado (ive para
uma minoria e opressiva para o resto), moviment#ardinheiro, se
alimenta e engorda cada dia mais e que, sem pretemdbaixo de
nenhum conceito, ver morrer o negécio, nem redogibeneficios,
promove 0 consumismo ilimitado com base numa idéeplo
patriarcal e globalizadora, dentro do modelo neelifl” (traducéo
minha).

Sob este mesmo olhar entendo que todas estasaprdigcursivas e imagéticas que
usam deghematacandnicos, no sentido de matriz ou unidades cegn@s muito resistentes
e estaveis, também modelam a acdo das pessoasraizqrespeito as relagbes sexuais e
sentimentais como ja havia comentado no inicio eddsixto e que, agora, pretendo
aprofundar. O modelo de sexualidade oferecido ipéléa evidéncia uma matriz de referéncia
gue influencia as formas de rela¢des entre as aesdqui me refiro ao amor e a sexualidade
idealizadas, este amor e sexualidade que ndo adnoitéra forma de expressao que nao
aguela normatizada e que, portanto, se adaptastae@ipos dominantes.

A lista de imagens e mensagens adotadas pelos deiosmunicagéo, principalmente
nas novelas e revistas “destinadas”, principalmentmulher, explicitam um ideario de
relacionamento que acaba moldando comportamentattugles a serem seguidos. Estes
modelos oferecidos demonstram a demarcacdo de wibdrie que opera a partir de uma
l6gica que nega qualquer possibilidade de colocarpedtica relacionamentos sexuais e
amorosos que nao afirmam nem confirmam a ordemstapdas coisas. Se pararmos para
analisar e pensar sobre a invasao de discursoagagens publicitarias que, estrategicamente
nos invade, (digo estrategicamente consideranddeadionalidade quanto a escolha destas
imagens) principalmente no més de junho, em conegéor ao “més dos namorados”,
podemos perceber alguns contetddos que reafirmaepessentacdes acerca desses modelos
gue configuram e delimitam formas de amar. Formaes grimam pela heterossexualidade
normativa e que, neste sentido reproduzem os s#esedo patriarcado. Dentro desta
dindmica, as formas de relacdo difundidas pelaangdirvem para perpetuar este sistema que
tem como uma de suas premissas béasicas a logamntaacao e da exclusdo. Basta com que
prestemos atencdo no uso androcéntrico da linguagdimada para referir odia dos
namorados”para entender que a linguagem nao é neutra e gsge ©aso especificamente,
nem ao menos menciona as mulheres que fazem st dia. Como pretender entdo que
outras formas de viver o amor sejam ao menos mestas?

Colling (em Strey; Cabeda; Prehn, 2004) aponta goeanalisarmos estes discursos e



imagens estamos lidando com o que esté por trisldeeste artefato “(...) descobrir que um
corpo se produz tanto do imaginario que existeanotdele, a que ele préprio adere através
de seu consentimento, como das variadas pratieasegarticulam em espacos definidos, em
ritmos, modos de vestir e de utilizar a lingua,leituras, em gestos, em olhares permitidos e
proibidos” (p.16). Estes discursos, incansavelmerfgetidos, tiveram e tem um efeito
decisivo sobre as mulheres.

Pela centralidade que a sexualidade adquiriu, éondificil entendé-la como tendo as
propriedades de fluidez e inconstancia (Louro, 208%sim, quando a midia constréi um
ideal de sexualidade e de amor, deixa de lado asjpelssoas que ndo compartilham desses
modelos de referénciaTudo isso implica a instituicdo de desigualdadespienamentos,
de hierarquias, e esta, sem duvida, estreitamenibeicado com as redes de poder que
circulam numa sociedade” (Louro 2001, p.15).

A mulher aparece também como protagonista, na midianés de marc¢o, em funcéo do
“dia Internacional da Mulher”. Ainda assim, apareod esta mesma l6gica que promove a
construcdo daverdadeira mulher’ Colling (em Strey; Cabeda; Prehn, 2004) sentencia
“verdadeira” e “mulher” “sdo conceitos que foramados por um outro, € unicamente como
aparéncia, como superficie, como producdo. Sobooseitos, ndo h& nada que possa ser
chamado mulher, mas somente relagBes de poderrarcui@ socialmente construidas”
(p.24).

O més da mulher me remete a alguns questionameédiuke estdo aquelas mulheres
que sofrem violéncia; que sofrem depressdo poramdseguirem alcancar o que lhes é
imposto; as negras, indigenas, pobres, lésbicasuligras, aquelas mulheres que saem de
casa para trabalhar todos os dias e que sequeseigrdireitos minimos assegurados; as que
aglentam assédio moral por parte de seus maritiefes¢c ou companheiros de trabalho?
Onde estdo as mulheres traficadas com fim de egdorsexual;, as que sofrem mutilacéo
genital, ritual legitimado e tacitamente toleradpelando frequentemente as normas culturais
e religiosas; mulheres que ndo correspondem aoslosode tamanho 38; as que morrem no
parto, as mulheres cuja voz € diariamente sileaciad que transgridem as fronteiras desse
padrao apreendido e ndo pedem licenca para eRstiracaso, todas estas mulheres néo

fazem parte do que se considera verdadeiro?

Consideracoes
As generalizagBes com base em idéias pré-concetAdasiuito resistentes as mudangas

e cumprem a funcdo de preservar e defender inesressultos. Interesses diretamente



vinculados a reproducdo do capital e do mundo deirdigdo patriarcal (Pessah, 2004).
Continuo questionando: Como é possivel tamanhapukagé&o? Como é possivel mudar a
estrutura dessas representagdes naturalmenteanadgs por toda uma sociedade, no sentido
coletivo?

Podemos pensar na linguagem como fendbmeno que eoaspiepresentacdes. Bakhtin
(1986) aponta: “a palavra é o fenbmeno ideolégmogxceléncia. A palavra € o modo mais
puro e sensivel de relacdo social’. As palavrasaé&onca de construir sentidos em dire¢éo ao
gue constitui o “ndcleo semantico” que sustentanés de pensamento mantidas por longos
periodos e que induzem imagens de situacdes oadatmser das coisas.

Como romper entdo com esta visdo universalizadaivensalmente valida acerca do
thema mulher? Como romper com formas de pensar da cldssenante sem levar em
consideragao o papel da resisténcia, consciéna@@@ das mulheres como possibilidade de
mudancas destas representacdes consolidadas? Cpossigel romper com a estrutura da
mensagem estereotipada que a midia nos vende alie@d@omo abandonar a legitimidade
desses temas que anulam e invizibilizam as multepestir de idéias, imagens, linguagens
gue constantemente produzem e reproduzem a mukreladeira? Como analisar os
operadores de producao simbolica que delimitamoaseiras da vida social?

Como possibilidade para tensionar estas repieag@es € necessario, por nao dizer
vital, assumir um posicionamento critico, talveamoocondi¢cdo primeira, diante desses
processos midiaticos que homogeneizam identidadgsoduzem subjetividades fixas.
Pensar criticamente a midia (analisando seus, rdisguimagens, agendasps ajuda a
perceber a dimensdo de ndo neutralidade e impdedal que esta por tras deste aparato tao
fortalecido em tempos globais.

E importante conhecer e reconhecer o poder da mifia poder desmonté-lo, para
poder acreditar que outras representacdoes queepiasentem de outras forma@s mulheres
sdo possiveis. Ao considerarmos imprescindivel dpsaparecam as hierarquias, impostas
pelo o sistema patriarcal, se faz necessario, eot@ginuar sonhando com outro mundo,
outras légicas, outras possibilidades diferentetagdeque controlam nossos corpos, NOSsos
afetos, nossa liberdade. E necessério a ndo codéme) a reflexdo, a desacomodacéo, a
denlncia, para citar apenas algumas das maneiias pgais poderemos construir
alternativas existenciais mais flexiveis e realmeitirais. Nesse sentido, e sem a pretensao
de acabar aqui este debate, creio que devemos segestindo esforcos na progressiva
dissolugdo das categorias totalizadoras que daseumtido unitario a construgdo do que se

considera “ser mulher”.



O esforco de andlise critica da midia €, sem duvigma estratégia de
guestionamento, mas também de localizacdo de oB®apinides divergentes (rupturas)
acontecem todos os dias nos diferentes grupos @updem uma sociedade. Os debates
sobre a midia e seu papel na construcdo de sudigetes sdo uma estratégia interessante para
identificar aquelas representagfes periféricaseja, que ndo ocupam um lugar central nos
discursos sociais mas existem. O papel dos grupmais inovadores € justamente, operar a
partir de “idéias novas”, idéias emergentes e dquesmioras que lutam ante o poder das
crencas ja fixadas. Segundo Moscovici (1981) é depalas idéias novas o que pode gerar
novos estilos de comportamento sociais.

Desconstruir “mulher” € uma necessidade para qixemes de ser consideradas como
um grupo natural, ideologicamente construido etaptw com um destino e papéis pré-

derterminados.
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