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“Do rio que tudo arrasta se diz violento, mas némgwchama de violentas as
margens que o aprisionam” - Bertold Brecht

Resuma Procuramos mostrar nesse estudo exploratério @ousm das formas simbdlicas
- propagandas e discursos midiatizados de agentg®vkerno em favor da privatizacdo da
Companhia Vale do Rio Doce, pode servir para eltedee reforcar relacbes de dominacao.
Através da analise socio-historica e da andliseutséva, observamos o uso de diversas
estratégias que estimulam a valorizacdo da poligcdiberal pro-privatizacdes. Concluiu-se
gue as informacoes veiculadas nos meios de congdimicde massa podem estar reforcando
relagces de dominagdo ao ndo cumprirem sua taeefsfamare de educar criticamente os
cidadaos, burlando o artigo 21, Xl, XIl, "a" da C#88.Como sugestao, deixamos a idéia da
necessidade de continuar pesquisando as relacdres reidia de massa e construcdo de
formas simbolicas, de estudar como 0s movimentefaisoestdo sendo articulados para
driblar os movimentos do “cassino global” e de izaala recepcédo e apropriacdo formas

simbdlicas.

Introducao*

Dois pressupostos sdo fundamentais a nossa diecagsd Primeiro, que o saber e a
comunicacao sao direitos legais de todos os samearos; ndo podem ser transformados em
mercadoria. Segundo, que a midia eletrénica, delacamm a Constituicdo, é uma concessao
temporéria de servico publico dada pelo poder pabltlas recebem delegag¢do do Estado
para atender a finalidades e interesses publicvanpio da exploracdo de tais servigos (veja
artigo 21, XI, Xll, "a" da CF/1988). Além da tarefa informar, ela tem, como acentuam Biz

e Guareschi (2005), a de educar criticamente @sl&ms.
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Propagandas assinadas por entidades publicas, ostamp por sujeitos escolhidos
democraticamente — como é o caso do Governo Fedénala obrigacdo legal e ética de
preservar esses dois pressupostos, especialmergageua veiculagcao ocorre “dentro de um
processo quase magico, veloz e sutil” e elas “passanteragir com as diversas culturas,
criando representacoes e transformando rela¢coesso(RStrey, Guareschi & Bueno, 2002,
pp.75-76).

Em meados da década de 90, iniciou-se um empreenttimem nivel nacional, de tentar
formar uma atmosfera favoravel as privatizacdesedéatais. A privatizacdo da Companhia
Vale do Rio Doce foi um dos eventos mais midiatizagssa época, quando foi produzida
uma série de propagandas de carater institucidsapropagandas veicularam um discurso
“pro-privatizacdes”, assinado pelo Governo Fed@Pabgrama Nacional de Desestatizagéo;
Banco de Desenvolvimento Econdmico e Social — BNRHERasil em A¢ao), colocando-o
como responsavel social pela mensagem veiculada.

Infelizmente, o fato de propagandas serem frutosndBtuicoes governamentais, nao
garante o elemento democratico nas mensagens; peliaontrario, formas simbélicasio
sempre constituidas socio-historicamente e reckedelédeologia, que é definida aqui como
“as maneiras como o sentido (significado), mohilzgelas formas simbdlicas, serve para
estabelecer e sustentar relacdes de dominagaoimfidmm, 1995, p.76).

Relacdes de dominacao séo relacdes estabelecigaslelesistematicamente assimétricas,
isto €, quando grupos patrticulares de agentes @wspoder de uma maneira permanente, e
em grau significativo, permanecendo inacessivelitsos agentes, ou a grupo de agentes,
independentemente da base sobre a qual tal exaduEA@da a efeito (ibid), como é o caso
das grandes redes de televisdo nacionais e inienag

Nesse sentido, conhecerque uma propaganda institucional significa é tdo irtgate
guanto compreendezomo elas significam dentro de determinado contextdaako€omo
salienta Matos (2006, p.0), “a propaganda instinei “dialoga” com a realidade e com os
cidadaos, exibindo e comunicando a “marca”’ de qal#do governamental, imagens do
papel do Estado, apreensbes do panorama socia mudancas sociais, e planos de acao
sobre o respectivo contexto histérico”.

® Por formas simbdlicas, entende-se 0 amplo espeetagdes e falas (lingiiisticas ou ndo-lingliisticaguase
linguisticas), express@es faladas ou escritas,antag textos, que séo produzidos por sujeitosoahiecidos por eles como
construtos significativos (Thompson, 1995). Assiomse tudo que vemos, ouvimos ou percebemos, eenden
comunicacao, pode ser entendido como uma formadéizab



Tomando o conceito de ideologia de John B. Thomg$885) como categoria central de
analise, objetivamos analisar trés formas simbglamtextualizadas em distintos momentos
histéricos brasileiros: (a) duas propagandas pkémacdo da Vale, e (b) uma propaganda
pos-privatizacdo (“Vale — Sim, é possivel”).

Essas propagandas veicularam nos canais abertelededo, no horario nobre (entre 18 e
24 horas), sendo veiculadas diariamente durantexapadamente um més. A transmissao
das propagandas pré-privatizagao iniciou-se noquésantecede ao leildo do ano de 1998. A
propaganda pés-privatizacdo, criada pela agénciagAdisponivel no site da Valéoi ao ar
em maio de 2008. A idéia da propaganda nasce cmodanca do nome da companhia e de
sua logomarca, em novembro de 2007. A Companhia ¥alRio Doce passa a se chamar
Vale.

Nosso objetivo foi de interpretar o carater idemdgdas propagandas, desvelando
possiveis modos e estratégias utilizados pela adeolneoliberal para a reproducdo das
relacbes de dominacdo. Especificamente, nos isgeregplicitar os modos pelos quais
algumas midias de massa, ao veicular determinadaagandas em prol da privatiza¢éo, ndo
cumprem a sua finalidade publica legal.

Para interpretar o carater ideolégico das propamman foco, recorremos ao enfoque
triplice proposto por Thompson (1995), que envaiés etapas: (a) producédo e transmissao
das formas simbdlicas (analise sécio-historicaterpmetacdo da doxa), (b) construcdo da
mensagem (analise discursiva) e (c) recepcdo eprgrdo (analise sécio-historica e
interpretacdo da doxa). A Ultima etapa ndo set@mlnada nesse momento. Investigaremos,
nas duas primeiras etapas, alguns dos modos pe#is g ideologia pode operar, como
legitimagao, dissimulacao, unificacdo, fragmentaga@eificacao.

As propagandas foram gravadas e decupadas, leeam@onta os discursos e as imagens.
A interpretacdo e reinterpretacdo de todo o matpeaquisado foi feita com base nos
pressupostos da psicologia social critica, a qerahtdesvelar o aparente e o oculto, sempre
percebendo a incompletude e a contradicao dos fem@srsociais (Biz & Guareschi, 2005),

histéricos e biopsiquicos.

5 Atualmente a propaganda estéa disponfvel em
http://www.vale.com/vale/cgi/cgilua.exe/sys/starnRinfoid=3069&sid=681(Acessado: 27 de junho de 2009).




Os Vencedores no “Cassino Global” Naturalizando oJogo da Privatizacdo da
Companhia Vale do Rio Doce

A producéo e a transmissdo das formas simbdlidds sguadas dentro de circunstancias
histéricas especificas e envolvem acordos institais particulares (Thompson, 1995);
assim, para interpretarmos a ideologia subjacenter@pagandas institucionais televisivas,
precisamos contextualizar o processo de desesfbiza privatizacdo nos cendrios da
América latina, e em especial, no Brasil.

No final da década de 80, os governos da Améridinad,asegundo Boecker (1995),
desencadearam uma politica de atracdo de investiddiretos estrangeiros para as
companhias e industrias privatizantes, consequé&laci@se de que ‘um Estado enxuto € um
Estado mais justo’ e de que ‘o gigantesco consuaomrdcursos e energias do Estado no
capitalismo estatal deixou sobrar pouquissimo pargecucdo de programas sociais’.

Comparado com paises como México e Argentina, grama de privatizacdo no Brasil
demorou a se completar. As primeiras privatizag@@sreram a partir de 1987, quando o
BNDES privatizou 16 empresas controladas e ouir@dimplentes com o Banco. Somente
em 1990, com a criacdo do Programa Nacional desbegmacao — PND (Lei 8.031/90), a
privatizagdo tornou-se parte integrante das referezondmicas iniciadas pelo Governo
Fernando Collor de Mello (FCM). A magnitude e escopa privatizagdo foram
significativamente ampliados imprimindo um novo ufgo a ideologia neoliberal.

Por delegacéo do Governo Federal, em 1990, o BNDESomeado gestor do Fundo
Nacional de Desestatizacdo (FND), depositario lelgasl acbes das empresas incluidas no
PND. Entre outras funcdes, ele é responsavel putar as decisdes do Conselho Nacional
de Desenvolvimento (CND) — 6rgao decisério na éstaudo PND - e por supervisionar,
acompanhar e coordenar os trabalhos dos consukoaeslitores até as operagdes finais de
venda.

Desde a criagdo do PND, em 1991, foram privatiza88sempresas e participacoes
acionarias estatais federais, a maioria na sidequggimica e petroquimica, fertilizantes e
energia elétrica. Além dessas, foram repassadokiiativa privada, por concessao, 7(sete)
empresas. As maiores participacdes de investicesteangeiros, de 1991 a 2002 referem-se
aos Estados Unidos, a Espanha e a Portugal (5%e15,7 respectivamente) (BNDS, 2009).

Para tornar o programa de desestatizacdo e pegatzinerente vincula-se a ideologia da
globalizacdo neoliberal através de diversas egieatéutilizadas pelos operadores de
dominacdo, dentre elas a estratégia de reificd¢aaeificacdo, segundo Thompson (1995),

as relacbes de dominacdo podem ser estabelecidastentadas pela retratacdo de uma



situacao transitéria, historica, como se essaggditudosse permanente, natural, atemporal. A
ideologia como reificacdo envolve, pois, a elimé@mcou a ofuscacdo, do carater socio-
histérico dos fenbmenos e pode se expressar atlavdiserentes modos, dentre os quais o da
naturalizacdo, quando um acontecimento, que € uimgao historica, € retratado como um
acontecimento natural. Na fala que segue do Prasidid1C essa estratégia fica visivel:
“ele (o Presidente) fez referéncia ainda ‘a mathdistoria’, que faz com
que, em determinados momentos, ‘as transformagdesiEonham. Demora

um pouco mais, um pouco menos, ha um entrave aguéntrave ali, mas ela
se impde” (Leal, 1997, p.B-4).

Ou seja, esse tipo de discurso nos orienta naddirdg acomodacéo; ndo adianta lutarmos
contra a privatizacdo, pois ela é re-situada dedtolégica da globalizacdo como um
fenbmeno mundial natural e impossivel de se esc&patiscurso do Presidente facilita a
conformacao da populacdo a inexorabilidade da wagéo.

Dentro do programa de desestatizacéo brasileictyiinse a Companhia do Vale do Rio
Doce. A Vale foi fundada em 1942 (Decreto-Lei r$52), sob um acordo entre o governo de
Getulio Vargas, 0 governo norte-americano e o gavéritanico (Companhia Vale do Rio
Doce, 1992). Em 1997, tornou-se uma empresa privat@ando nos cinco continentes, e
contando com a forca e o valor de mais de 100 miregados, entre préprios e terceirizados.

A época da privatizacio, a Vale possuia, alémekesvas minerais (e.g., ferro, aluminio e
madeira) e recursos/capital (e.g., ferrovias, fitag e portos),23 milhdes de hectares do
subsolo brasileiro a serem explorados e pesquispdogempo ilimitado. A taxa média de
crescimento da Vale era de 13,6% ao ano e sudadweita era de US$ 5,5 bilhdes/anuais
(Benjamin e Bueno, 1997).

Ao Governo foram apresentadas duas propostasaigogda Vale: (a) Consércio Brasil
(Companhia Siderurgica Nacional, Nations Bank edBsao) e (b) Consorcio Valecom
(Votorantim, mineradora Sul-Africana Anglo-Americdl?2 empresas japonesas, entre elas a
Nippon Stelel, Anglo-American-Bank e banco Safta)r@an, 1997).

Nesse cenario, outro personagem ganhou destaaqueretora que fara a modelagem da
venda, Merrill Lynch. Coincidéncia ou néo, ela armmesma corretora do Anglo American
Bank (o quarto maior banco dos Estados Unidos).

A Merryll Linch foi a responsavel por criar muitdas regras e estratégias implicitas e
tacitas durante o processo. Ela fez um relatégitoso sobre a Vale, entregue ao BNDES em
agosto de 1996. O preco da consulta a esse relddde 150 mil reais (Benjamin e Bueno,



1997). Com esse preco, as oportunidades de acessta documentacdo sao inexistentes a
populacdo em geral, assim o processo de privatZagg ao controle social.

A montagem de consoércios € uma estratégia extrensagaz, considerando que servem
eficientemente para desmontar ou dissipar o cantsmcial. Quanto mais ‘gigantes’
capitalistas compuser os consorcios, mais difeg# | articulacdo da populacdo para lutarem
por seus direitos.

Se a Vale ainda fosse avaliada parcimoniosameiistamente, poderiamos ficar mais
tranquilos. Todavia, num pais onde vigora uma ipalitle globalizacdo neoliberal — aquela
concebida para e pelo poder do dinheiro (Catt@®ti1p precisamos desmascarar a ideologia
subjacente as praticas institucionais.

Segundo Benjamin e Bueno (1997), o BNDES tratoala ®omo uma questdo meramente
financeira. O valor do negdcio foi calculado a ipata renda monetaria que ele propiciara aos
novos donos num horizonte de tempo consideradooedoamente relevante (30 anos),
aplicando-se uma taxa de desconto sobre as reuntmad, para trazé-las ao valor presente.
Exemplificando: como cem anos recebidos hoje valesis do que cem reais daqui a dez
anos, estes ultimos precisam ser descontados déamenarbitrada pelos avaliadores. Quanto
maior a taxa de desconto, maior 0 preco.

O Consorcio Brasil, liderado pela Companhia Sidgear Nacional (CSN) venceu o leildo
e adquiriu 41,73% das ac¢fes ordinarias do Goveeder&l por US$ 3,338 bilhdes. Portanto,
a CVRD é atualmente uma empresa privada, de cafbiato, com sede na cidade do Rio de
Janeiro (Observatoério Social, 2006).

A prépria nocdo de leildo eclipsa o carater ideistbglo processo de desestatizacdo. O
leildo (regulamentado em 1932 pela Lei 21.981 d&QI92 e 22.457 de 01/02/33 e 8.934/94)
€ uma ilusdo de democratizacdo através da estaatdgi universalizacdo - acordos
institucionais, que servem aos interesses de alguiigiduos, sdo apresentados como
servindo ao interesse de todos (Thompson, 1999¢. tdeta-se passar uma idéia de processo
justo, transparente e eficiente para transacaewe Regido pela lei de oferta e procura, onde
0 preco é obtido pelo maior lance oferecido pefisréssados arrematantes, os bens estédo
disponiveis a visitacdo publica trés dias que @dem ao leildo e os interessados devem
comparecer no horario e local marcado para fazengp no bem em foco. Quantos poderao
participar efetivamente desse processo? Quantosdpital para apostar no cassino global?
Assim, os leildes sdo mais um artificio que rizek globalizacéo

Em margo de 2005, Fabio Barbosa, diretor exectevdinancas da Vale, foi a imprensa

comemorar um feito: a Vale se tornava a maior esegprda América Latina, com um



patrimdénio estimado em 40 bilhdes de délares (RbilBes). Essa quantia é 12 vezes mais
do que o arrecadado pela venda, em doélares, ez23 geperior quando tomamos o valor da
privatizagéo em reais (Brasilino, 2007).

Os numeros po-privatizacao refletem o quanto a dlagiideu com a venda. Em 2006 a
compra da Inco pela Vale por US$ 18 bilh6es toraca-segunda maior mineradora do
mundo, atras apenas da australiana BHP Billiton:

O faturamento da Vale supera as receitas mundrigigantes como
Goodyear e Coca-Cola e quase alcanca as do McDanaldém de
diversificar as atividades e fincar o pé na produgé@ niquel, a Vale ampliou
sua presenca fisica de 18 para 40 paises. AntBg0a98% dos seus ativos
ficavam no Brasil. Agora, essa fatia caiu para 6% .seja: a globalizagéo de
suas operacgOes agora € para valer (Gamez, 2006).

Desestatizar e privatizar € aparelhar o “cassiabafl, onde maquinas de concentracao de
riguezas (consorcios) ampliam a desigualdade sdd@lfim das contas, quem ganha nesse

jogo séo os operadores de dominacdao, isto é, egderes sdo os que detém o capital.

Construindo Mensagens Globais

A andlise da producéo e transmisséo das propagéretsencial a interpretacdo do caréater
ideoldgico das mensagens, pois ela lanca luz sabriastituicbes mididticas e as relacdes
sociais dentro das quais essas mensagens foranzptasl e difundidas (Thompson, 1995).

Nas propagandas em favor da privatizacdo da Valeyrodutores escolheram um ator
(Raul Cortez) que recentemente tinha sido protagmiia novela Rei do Gado (Rede Globo,
1996-7). Esse mesmo ator foi apresentador de ugrgra chamado “Vocé decide”. Ambos
os programas foram veiculados no horario ‘nobre’.

Na telenovela, o ator desempenhou o papel de usitsujapitalista, latifundiario e
poderoso, que adquiriu suas terras usurpando ras tge seus familiares. No transcorrer da
trama, ele se arrepende de suas atitudes e, caanonerhomem solitario, procurou uma
sobrinha para poder deixar toda a heranca. O tidecrda trama € a transformacdo da
personalidade do personagem — de mau-carateridadgovina — a um personagem de bom
coracgdo, justo. Essa transformacdo gera um aspeciematico, capaz de influenciar e
fascinar a audiéncia.

Fundamentos carismaticos se fazem necessariog|pause possa representar um discurso
como legitimo, justo e digno de apoio (Thompsorg5)9Vestido de terno branco e gravata,
demarcando bem sua posicao social (classe ecomoanta favorecida) e lmcusda fala
(lugar de poder), ele faz o papel de um mediaddsrmatico. O tom de apelo emocional



(olhar de guem pede encarecidamente algo) do aissilplita que o telespectador se
identifiqgue com o ator (mesmo que ndo sejam da m&dasse social) e tenda a se posicionar
ao lado do ator.

Essa estratégica ideoldgica costuma ser eficiggiadera Pachi Filho (2008): para o
discurso da privatizacdo ser eficiente, preciseeh@&gsa identificacdo com o publico. Na
verdade, ndo se acaba com o monopdlio publico afidm, simplesmente, que ele ird se
tornar privado. Vocé diz apenas que ele ird seatgrblico e mais eficiente, o que vai mudar
0 regime de posse.

No programa ‘Vocé decide’ o ator fazia o papel dediador, ou seja, aquele que tenta
mostrar os dois lados de uma questdo polémica, qpaa publico pudesse decidir qual a
melhor solugéo. Esse programa fazia parte da teeéativa, na qual o telespectador tem a
oportunidade de telefonar para dar seu voto sobeena apresentado. O episddio da semana
trata sempre de problemas sociais que mobilizapessoas e apresentam duas possibilidades
de solucéo. A solucdo é determinada pelo voto dagjpantes. Esse tipo de programa causa
a sensacao ao telespectador de que ele realmentgader de decisdo sobre o tema
veiculado.

As propagandas mostram duas questfes: se valeadppeatizar a Vale ou se nado vale.
No rodapé da tela de uma das propagandas apareeadareco para o qual o telespectador
pode escrever para sanar suas duvidas ou opinar adéma.

Quantas serdo as pessoas que poderdo escrevégratorendereco € uma incognita. E as
gue escreveram, ndo sabemos se obtiveram respostas.

Outra estratégia utilizada nas propagandas ¢é acitmalizagcdo, na qual o produtor de uma
forma simbdlica constréi uma cadeia de raciocinie grocura defender, ou justificar, um
conjunto de relagdes ou instituicdes sociais, B) 1930, persuadir uma audiéncia de que isso
€ digno de apoio (Thompson, 1995), que fica clasoargumentacdes do ator:

“Por acreditar na Vale, por querer que a Vale ees; Governo quer
vender(acentua o tom da voz) a Vale. E porque efdovsabe que mais forte
e mais agil a nova Vale serd muito mais lucrataaam Brasil...”

O uso do adjetivo “nova” pode servir para desviaeal sentido da privatizacdo, que é
transformar um bem publico em bem privado. E oiiigino de “nova’ articula-se a escolha
do tempo verbal futuropgbr querer”, “ vai ser” e “ sera”. Se aqui ndo é possivel construir
um discurso calcado num passado de ineficiéncia @agetor publico - ja que uma parcela

consideravel da populacdo tinha uma nocdo do \ddoWale -, ainda se justifica, como



defende Pachi Filho (2008) deslocar toda a expestde mudanca e de beneficio para o
futuro.

Para que a “nova” Vale seja construida como lu@até necessario desvalorizar o
“velho”. O velho é definido como ineficiente e darado:

“Compras de equipamentos, contratar gente, ddaoidstimentos. Pra tudo
ela tem que enfrentar as regras rigidas das estgam Off: A Vale
privatizada vai ser muito mais forte e vai dar muntais lucro para o Brasil). E
hoje as empresas precisam de agilidade para soérévi

A valorizacdo da tecnologia (compras de equipans@rtitiada a contratacdo de gente (uso
da sinédoque — A que “gente” ele se refere?) estimentos caracterizam o discurso do
capitalismo neoliberal global. Igualmente, comtratdo € posto aqui por acaso; serve para
capturar a representacédo do senso comum de quesasrivadas geram demissdes. Qual o
rumo daqueles que trabalhavam na Vale e ndo pudszam@proveitados por ela a partir da
nova filosofia do Consadrcio vencedor?

Ao invés de se discutir os beneficios de ambos rosepsos, reforca-se apenas 0s
beneficios da privatizagdo. A positividade (flek#tsicdo e agilidade) da globalizacdo é
acentuada pela “compleicdo” do ausente: rigideaozosidade da estatizacao.

Como o Governo historicamente também faz parteveth6¢” — um ente ausente de real
preocupacao com os direitos dos cidad&dos, na ppodagambém se aposta na construcao de
uma imagem positiva do mesmo:

“(...) esse papo de que o Governo nao esta ligapdm que a Vale
representa... isso (pausa) nao valéEm Off do lado direito da tela: NAO
VALE. O Governo esta querendo se desfazer de unmgatio). “Ficou claro
para vocé?Proposta interativa, causando a sensacao de qter oealmente
estd conversando com o telespectaderyd assim que o Governo sabe agir.
Com seriedade e clareza. Total transparéndBm Off: “NAO VALE”
(esquerda do telespectador) e “VALE” (direita ddegpectador). Musica
instrumental. Som da batida do malhete.

O som do malhete serve para pedir ordem na sessfiara dar o veredicto final de um
julgamento. No Brasil, ele nunca foi usado, ao @it do que parte da populacdo imagina;
agui se usa uma espécie de campainha. Represedisciplina e a ordem que deve
predominar no ambiente. O malhete deve sua origemit@ogia escandinava, em uma
referéncia a Thor, o deus dos trovées. Thor é septado como o dono de um martelo
magico chamado Mjollnir, que nunca erra seu aNmripossui luvas de ferro para segurar o

martelo e um cinturdo que duplica sua forca.
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A escolha de um significante ndo-verbal (som daheta) mais o significado do malhete
(veredicto e decisao final) produz um signo: Gogezomo autoridade maxima. Nada mais ha
para se discutir do caso. O Governo sabe o que ¢damo faz!

Desse modo, as propagandas vao ajudando a defitor tgpo de subjetividade dominante
(subjetividade individualista-liberal), a qual catldespectador tende a se conformar. As
propagandas se tornam “ ‘equipamentos coletiv@tegtiiando e codificando “as condutas,
0S comportamentos, as atitudes, os sistemas dg y&oattari, 2007, p.150). No fim das
contas, essas propagandas tentam modelizar umatigdlade completamente alienada,
tentam produzir brasileiros conformados com inseslos operadores de dominagao.

Entre o Nacionalismo e o Patriotismo: Movimentos d&esisténcia e Criagao

N&o sabemos ao certo qual a parcela da populagddimpha conhecimento do valor
patrimonial que a Vale representava a nagdo. Tami#memos pesquisas que avaliem o
impacto dessas propagandas na populacéo. Todabmmes que diferentes atores sociais e
movimentos sociais se mobilizaram para impedirssg@ggem de uma empresa vital e lucrativa
para o Brasil as maos de grupos ou individuosiotgonesse maior seria o lucro.

Essa mobilizagdo foi obscurecida e ocultada portasugovernantes, através de uma
estratégia denominada por Thompson (1995) de diés@@o, significando que as relacbes de
dominacdo podem ser estabelecidas pelo fato densmreltadas, negadas ou obscurecidas,
ou pelo fato de serem representadas de uma mapei@desvia nossa atencdo, como podemos

observar no recorte da reportagem que se referla dd Presidente FHC:

‘O Presidente (...) referiu-se ontem a barulhenfgessistente oposicédo a
privatizagdo da Companhia Vale do Rio Doce comdistéria do ‘contra’,
produzida por setores que estdo organicamentelogleamente ligados as
idéias de que o bom é fazer barulho’. N6s somoai® ¢o carnaval, estamos
habituados com barulho, até gostamos. Sabemosé&gué por ai, temos que
ter nosso esfor¢co em outra direcéao, (...)" (Le8971 p.B-4).

Dois termos aqui sdo especialmente perniciosos psiabelecem uma sinédoque —
guando um termo que esta no lugar de uma partadbysara se referir ao todo, ou vice-
versa, ocasionando uma dissimulacdo das relac@&gssatraves da confusdo ou inversédo
das relagbes entre coletividade e as partes, gntpes particulares e formagdes sociais mais
amplas (Thompson, 1995). Ao qualificar os movimenitadividuais e coletivos contra a
privatizacdo, como uma ‘histeria do contra’, o Rieste os desqualifica, j& que a histeria é
normalmente vista como um “chilique de mulher” e‘de contra’ é ser rebelde em esséncia,

sem razao.
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Com o segundo termo ‘setores’ o Presidente confergiesimula mais ainda a quem essa
palavra se refere. Que setores sao esses? Saesagssbciados a baderneiros, que s6 sabem
fazer barulho, ndo chiam, ndo apitam — ndo tem mpad@seqlientemente, ndo precisamos
ouvi-los. Os movimentos de resisténcia da populagio confundidos com movimentos de
anarquia.

Poucas semanas antes de anunciado o leildo da ¥ameidia volta sua atencdo a
populacdo. O “barulho” foi associado aos denomisddacionalistas”:

Nacionalistas reagem

As vésperas do leildo da Vale do Rio Doce, progetstmam conta do pais e
obrigam o governo a negociar (IstoE, 1997).

O uso do termo “nacionalista” serve para enfraquese movimentos sociais. Sejam
barulhentos ou nacionalistas, esses movimentossepitam descontentamento e resisténcia.
A palavra “véspera” indica que movimentos de résais S&0 novos, sem tradicdo histérica
e, por tanto, pouco confiavel. E a palavra “obfigearrega uma conotagcdo autoritaria,
invertendo o sentido das acdes dos atores envehagoverno ndo € autoritario ao impor a
desestatizag&o; imperiosos sao os nacionalistas!

De um modo geral, as manifestacfes populares canttesestatizacdo da Vale foram
retratadas através da fragmentacdo, quando a$eslalp dominacdo também podem ser
mantidas através da fragmentacdo daqueles indwidgyupos que representam um desafio
real aos grupos dominantes. Sao usadas estratégias a de diferenciacdo -énfase que é
dada as diferencas e divisbes entre pessoas esgrapoiando as caracteristicas que 0s
desunem e os impedem de constituir um desafiovefas relagbes existentes -, e expurgo do
outro - constru¢ao de um inimigo (Thompson, 1995).

Essas duas estratégias se misturam tanto nas projzegyque analisaremos mais adiante
guanto nos discursos de governantes transmitidosida escrita e televisiva. O uso do
termo nacionalista ocasiona uma dicotomizacdo gamam dois grupos; os do bem (nao
nacionalistas, pro-privatizacdo) e os do mau (medista, anti-privatizacdo). Quando essa
dicotomizacéo é feita, ndo ha espaco para questemas. A verdade é dada pelo julgamento
moral da midia.

O comentario feito pelo entdo Ministro da Fazenddr® Malan sobre a manifestacdo dos

estudantes contra a privatizacdo da Vale, na cidad®uro Preto, Minas Geraisaminha na

"0 protesto foi veiculado na Rede Manchete. Oslastes protestaram, baixando as calcas, mostram#idagas, em
uma cerimdnia em que estavam presentes, entrespcitnco Governadores e quatro Ministros.
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mesma direcdo. Ele disse, sorrindo ironicamente, @g manifestantes eram apenas “um
grupo de manifestantes profissionais contratad®sli sorriso e tom de voz irénicos podem
possibilitar a construcdo de uma representacdondoffestantes como um grupo sem caréter,
sem valores, propinaveis, sem opinido propria eegtee ali apenas por dinheiro.

Por que nao retratar os movimentos de resistémecre anovimentos de patriotismo? Ser
nacionalista, argumenta Kujawski (1997) “é repetim veeméncia a participacdo de idéias,
da cultura, da tecnologia e do capital estrangaimmo lesivos ao interesse de nosso pais e
como dissolventes do carater nacional. Ser pattioi@o temer nada do que vem de fora, mas
seleciona-lo, separando o joio do trigo, assintil&Ireproduzi-lo de forma nova, criadora e
caracteristicamente nacional”.

Logo ap6s a venda da Vale, varias pessoas entrebamacdes populares nos mais
variados estados do pais questionando diversostaspdo processo. Na época, as acdes
foram reunidas e enviadas pelo Superior Tribunaludtica (STJ) ao tribunal de Belém (PA),
considerado o foro competente por atender a ramidle esta situada a Companhia vale do
Rio Doce. Em 2002, o processo que reunia as maid0fe acdes recebeu sentenca
desfavoravel do juiz Francisco de Assis Castroal(igiue decidiu por extinguir o processo
desqualificando os autores das ac¢oes e alegandraqueavia fundamento para rever um fato
consumado. A virada se deu quando o Ministério iBaiblesolveu assumir a autoria do
processo, entrando com recurso junto a TRF dadiaoreO recurso foi aceito e a sentenca
determinou a realizacdo de uma pericia no loca pzavaliar o valor de venda da Vale e a
obrigacdo do julgamento de mérito do processo,eohdw havia acontecido antes. Agora, 0s
autores das acdes populares poderdo apresentaoss oletadas e os réus, diversos
integrantes do governo a época, teréo de apreseraatefesa (Valente, 2006).

Felizmente forgas de resisténcia e criagdo contimia se propagar na nossa sociedade.
Documentarios foram produzidos por entidades, mertos sociais e profissionais de varios
estados do pais, com o objetivo de mobilizar aeslacie para o Plebiscito pela Anulacdo do
Leildao da Vale (que aconteceu em todo Brasil ehtre 7 de setembro de 2007). Outros
movimentos foram tragcados para divulgar e formger@ssados em participar da campanha
"A Vale é nossa".

Esses processos de resisténcia articulados natieni& mostram que o descontentamento
da Nacdo no passado ndo muito distante reverbéra ptesente: ainda ndo “engolimos” o
engodo da privatizacdo. Como salientou Tavared, 35:

De todos os argumentos esgrimidos pelo Governojpstificar a venda da
Vale ndo existe um sé que tenha um minimo de dénsis técnica,
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econdbmica ou social. Ou sdo manifestacoes abstdataindamentalismo
ideoldgico, do tipo "é preciso concluir o procesoreforma do Estado”, "a

presenca do Estado em atividades empresariais sa aun passado”, "é

necessario sinalizar para os investidores extesrfome compromisso do pais
com a privatizagdo" e outras joias do pensamentolibeeal; ou sdo
falsificacdes primarias da realidade, como "abatestoque da divida publica”,
"diminuir o déficit fiscal", "liberar recursos epacidade gerencial para a area
social", e outras invencionices similares (Tavat®97, s/d).

Enfraguecendo os Movimentos de Resisténcia: Por geeiar uma imagem positiva da
Vale na atual conjuntura?

Em 2007, movimentos sociais, das pastorais, dgalgies sindicatos, das associa¢des de
bairro e de outras entidades pré-reestatizacactisalaram de forma capilar reverberando as
ondas de resisténcia. Diversas a¢fes foram feita® anfletagem, encontros/seminérios
académicos e populares, trabalhos de conscieftizags comunidades de todo o Brasil,
producéo do video “A Vale é nossa”, e a organizagiom Plebiscito Popular, no qual foram
feitas quatro perguntas, sendo que a primeiras@ree se a Vale deveria continuar nas maos
do capital privado.

O plebiscito popular alcangcou um total de 3,7 nathde votos. Pelo menos 24075 urnas —
artesanais ou ndo — foram organizadas em 3157esdadsileiras. Dos participantes, 94,5%
disseram “ndo” a uma Vale do Rio Doce (CVRD) na®sndo capital privado (Carrano,
2007). Em Sao Paulo, por exemplo, votaram no mebis3.729.538 pessoas. Dessas,
3.523.843 (94,5%) responderam “ndo” (Voz do Advaga&d07).

Infelizmente, a divulgacdo do plebiscito nos melescomunicacéo foi fraca, segundo o

economista e radialista Paulo Passarinho (200#8nsler da anulagéo da venda da empresa:
N&o temos acompanhado, dentro dos mais importamésulos de

comunicacdo do Pais, e principalmente as rede®rasi de televisdo, a
relevancia que o assunto merece, sob o ponto the dasinteresse nacional.
Essas atitudes mostram o caréater faccioso da gianmmtensa no Brasil. Num
momento em que se discute a questdo da liberdamepdensa, fica claro que
essa liberdade de imprensa estéa condicionada @oesses do grande capital.
(Instituto Humanitas Unisinos, 2007)

Para contrapor a esses movimentos de resistén¢aeae utiliza da midia televisiva, em
horario nobre, para mostrar seu vinculo com o Beaspara propagar sua responsabilidade
social através de propagandas. Assim, se “naodis mecessidade de propagar a urgéncia
das privatizagdes, pois elas sdo um dado real’q®/&006, p.12) agora existe a necessidade

de mostrar que valeu a pena a privatizacéo.
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Na propaganda “Vale — Sim, é possivel” podemos rgbsea utilizacdo de diversas
estratégias que podem servem para continuar reftoca preponderancia da ideologia
neoliberal. Nessa propaganda, temos uma “nova’”, \dadegnpresa que, agora privatizada, tudo
pode.

A propaganda inicia com a filmagem do espaco slidenaolto por uma atmosfera escura,
e rapidamente se aproxima da luz do sol, comogetal estivesse viajando no espago e se
aproximasse da Terra. Ap6és, um homem sorridemdptaos seus Oculos refletida a imagem
de um céu nublado e que cede espaco ao sol. Psdeemsar que o Estado aqui é
representado pelo céu nublado, que é ineficaz nanadracdo de tal empresa. Ele cede
espaco ao sol, a globalizacdo e, consequentementgyrivatizacdo, permitindo o
desenvolvimento e a felicidade das pessoas (ma)afor

As imagens aparecem na tela com a mesma rapidezelggsesomem. O paradoxo
“velocidade — tranquilidade” ndo é apresentado &m wostra ao telespectador que a Vale,
apesar das mudancas velozes e intensas impostaglpbélizacdo, continua servindo aos
brasileiros como uma empresa modelo, um modeloua Wdos podem se identificar e
confiar.

Assim como nha propaganda pré-privatizacdo, nessbéta se faz presente a estratégia de
racionalizacdo (Thompson, 1995), na qual uma cadeiaaciocinio procura defender um
conjunto de relacdes ou instituicdes, tendo cometiob persuadir uma audiéncia de que isso
€ digno de apoio. Durante a passagem das cenascepaperguntas, e as imagens que sao
veiculadas nesses momentos se apresentam COMGtEsSRe® mesmas, 0 que nos parece ser
um argumento muito convincente.

Ao som de uma musica cantada em inglés, por umanaszulina e suave, a propaganda
se desenvolve. A letra da musica se refere a naegratureza (por do sol, lua, movimentos,
etc.) e acentua a vida como “pequenos segredastasfi dos quais simplesmente devemos
assistir a voar (“..endless little secrets; just watch thenT)flyAo mesmo tempo em que
aparecem imagens da natureza e da torre de unadopfad petrolifera, coloca-se ebif a
pergunta “E possivel transformar minérios em so?hot.ogo apos, aparece a imagem de
uma criangca segurando uma bandeira do Brasil, defrde seu pai. Reforcar através de
formas simbdlicas o “esperar magicamente”, atraeésonho cotidiano de um Brasil melhor
ou do Brasil como o pais do futuro (por isso ang@asegura a bandeira), subliminarmente,
reforca-se a passividade frente aos fendbmenosis@ce&conomicos, que passam a ser vistos
de forma tdo natural quanto a privatizagdo da Médem seremos nds que faremos o Brasil de

nossos sonhos, mas, sim, as criangas!
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Certamente, desestatizar ndo é o caminho apagkenessa propaganda. As cenas
gue seguem a da crianca € a de uma ponte de tremogimento (como se o telespectador
tivesse dentro do trem) que cruza &guas limpase amd homem em cadeira de rodas,
correndo por uma estrada vazia em meio a natucetmsa, e do trem que trilha sobre uma
rica vegetacdo verde, Aparece sob as duas Ultiewasca segunda pergunta em Off “E
possivel transformar minérios em caminhos?”. A izade argumentos parece ser a seguinte:
as pontes, estradas e ferrovias precisam ser o@testr pois sdo obras que possibilitam o
desenvolvimento das regides nas quais elas saziwake do pais como um todo. Porém,
além de promover o desenvolvimento do pais, a Mafém se preocupa com a preservacao
ambiental (céu azul, rios limpos, matas preseryadesta-se de uma empresa que visa a
sustentabilidade e prima pela responsabilidadellsacha empresa modelo e digna de apoio
— mesmo privatizada.

Outra estratégia ideologica utilizada na propagagda simbolizacdo da unidade
(Thompson, 1995), que consiste na construcao deosde unidade, de identidade e de
identificacdo coletivas, independente das difereecdivisbes que possam separar as pessoas
que constituem esse coletivo. A terceira questioptisivel transformar minérios em
orgulho?” tem como pano de fundo as imagens deralmalhador casaso (aparece claramente
a alianca em seu dedo) apanhando um pedaco deamdnésolo (orgulho pessoal e local), da
Torre Eiffel (orgulho internacional) e do Cristodeator (orgulho nacional) e de uma Igreja
Catdlica brasileira (orgulho regional), monumentesonhecidos mundialmente, que aqui
servem como significantes de orgulho para todagssoas. Assim como o Cristo Redentor é
motivo de orgulho partodos a Vale também deve ser motivo de orgulho patarasileiros,
pois, além deser uma empresa brasileira ela também atua em ambitynacional,
representado pela Torre Eiffel.

A propaganda segue argumentando que é possivefamarar [minérios] em unido (em
um terraco, sob céu nublado, jovem se ajoelha galoear alianga no dedo de uma moca),
em educacdo (jovens usando computador e criancasatande aula moderna) , em
criatividade (orquestra sinfénica), em vida (beb@iecubadora cuidado por um profissional
da saude negro e um rob6 que parece um médicaar cla bebé - just watch them fly é a
letra da muasica nesse exato isntante) “respeitasdoulturas locais” (homem trabalhando
tranquilamente em seu laptop na sacada do apatianagie tem como vista a cidade simbolo
da globalizacdo - Nova lorque e uma apresentagdoapdeeira numa praia do Nordeste
brasileiro).
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A pergunta final nos dirige ao questionamento “fPaaie transformar tudo isso (uniao,
educacao, criatividade, vida) respeitando as @sdtuocais e, ainda, contribuir para o
desenvolvimento do mundo em que vivemos?”... Aasgpnos € dada: “Sim, é possivel”,
pois mesmo sendo privatizada, ela traz beneficims la&rga escala e continua sendo
genuinamente brasileira.

A propaganda faz justamente um contraponto comaamentos de resisténcia, pois
passa a idéia de que ela pode ser privada e aoanesnpo brasileira. Ou seja, com ela
privatizada, o Brasil entra no mundo globalizadassim promove seu desenvolvimento. A
privatizacdo, dessa forma, passa a ser vista cdgw ratural no sistema capitalista e
globalizado, e tudo o que se opde ao que é ndoaio é o caso da campanha “A Vale é

nossa”) é considerado estranho, um inimigo, e devexpurgado.

Consideracdes Finais

Procuramos mostrar nesse estudo exploratério ossrmamo o uso das formas simbdlicas
(propagandas e discursos midiatizados de agentg®wrno) pode servir para estabelecer
relacées de dominagédo. Quando falamos em dominaggigeferimos as maneiras como o
governo e outros agentes publicos constroem sigrifis que ndo visam estimular a reflexao
critica e o diadlogo entre agentes publicos e gnieados.

Nesse sentido, 0 uso de um ator carismatico paaagar os ideais pro-privatizacao foi
extremamente perspicaz. O ator construiu um disctasional, com respostas prontas, de
modo que o telespectador ndo tenha espaco paccireci Além disso, as propagandas
tentam iludir o telespectador, fazendo com que aeledite que a privatizacdo s6 trard
beneficios aos brasileiros.

Diversas estratégias ideoldgicas ficaram visivess mossa discussdo. Através da
eufemizacdo e sinédoque, por exemplo, conseguabseurecer as relagbes de dominacéo
gue perpassavam as propagandas. Com a eufemizegémy-se despertar uma valorizagao
positiva do governo e com a sinédoque, a campaoherjzou os partidarios do contra
privatizacdo, enfraquecendo o “inimigo”. Assim, golado forte, justo e transparente —
representado pelo governo, nas propagandas -dggniade apoio.

Ainda, através da reificacdo, as propagandas @forg elemento da passividade do
brasileiro. O processo de privatizacdo é veiculeoimo um fendbmeno natural e inevitavel;
nada que a populagcédo faca, nenhum movimento despwo{seja dos “nacionalistas, dos
barulhentos, dos manifestantes profissionais), nadaard o percurso do rio. Com a

universalizagdo, interesses de alguns individuograpos sdo apresentados como servindo
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aos interesses de todos, ou seja, a privatizagerdsse de alguns) € apresentada como uma
condicdo para o desenvolvimento do pais (interdstedos).

Com tantas estratégias em acdo, ndo € de surpresuel@s formas simbodlicas possam
servir para sustentar relagbes de dominagcdo. D&admnestd o governo, representado pelo
ator, com seu ar de detentor do saber, portadoaritma, um ser agil, esperto e transparente;
do outro, esta o telespectador, manipulado poldésrbem elaboradas. O telespectador é
levado a acreditar que € melhor deixar o govermdo(oinador) decidir o caminho da histéria
da nacao, ja que ele “é igualzinho a vocé (o dodaha

Nesse sentido, Guareschi (2000) nos alerta paatoalbs meios de comunicagao terem se
constituido em um instrumento de poder nas socg&dawdernas. A midia é um instrumento
de poder porgue ela ndo é apenas um instrumem@gddro, ela cria a realidade, descreve e
prescreve o mundo social, controlando o fluxo derimacdes e a producdo do “imaginério
social”.

A informacéo, entdo, € um novo modo de desenvohlimeesponsavel pela produtividade
do sistema capitalista. No caso das propagandasaaglisadas, a informacdo serve para
defender o processo de privatizacdo, o qual é pidoyelo capitalismo e, ao mesmo tempo,
(re)produz o capitalismo. Portanto, os meios de woracdo de massa, ao veicular
mensagens que reforcam as relacbes de dominaghater@lem aos direitos legais de toda a
humanidade. Segundo que a midia eletrdnica, naoccastprindo sua tarefa de inforneade
educar criticamente os cidadaos burlando o artigoXg, Xll, "a" da CF/1988.

Por sorte, a populacdo “cala, mas ndo consentaip @iz o ditado popular. Caminhando
conforme as pedras do rio permitem, vamos contdmas aguas violentas. Prova disso € o
movimento “A Vale é Nossa” que enfrenta as marggmrsnos aprisionam. O que precisamos
€ continuar questionando as margens que aprisiornam

Como sugestdo, deixamos a idéia da necessidadentiauar pesquisando as relacdes
entre midia de massa e construcdo de formas siabddjue oprimem. Seria interessante
também pesquisar como 0s movimentos sociais estddo sarticulados para driblar os
movimentos do cassino global.

Além disso, considerando a importancia de se thabalom os trés aspectos do enfoque
triplice da Hermenéutica de Profundidade, istolg,a( producéo e transmissdo das formas
simbodlicas, (2) a construgdo formas simbolicas e &3recepcdo e apropriagdo formas
simbdlicas, sugerimos que novos estudos aprofuredéltimo aspecto, que nao foi estudado

nesse artigo.
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